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Tagesordnung:

Parlamentarische Informationsreise nach Norditalien zur Information liber verschiedene tou-
rismuspolitisch relevante Themen und Entwicklungen

35. Sitzung am 12. April 2026

Briefing durch die deutsche Honorarkonsulin in Bozen, Dr. Nathalie Schweitzer

Dr. Nathalie Schweitzer geht in ihrem Briefing auf folgende Aspekte ein:

soziodkonomische und tourismuswirtschaftliche Eckdaten zu Stdtirol: rund 540 000 Einwoh-
ner auf 7 400 km? und im Jahr 2025 rund 38 Millionen Ubernachtungen, kleine und mittel-
standische Gewerbe- und Industriebetriebe, kleinteilige Landwirtschaft (insbesondere Obst-
und Weinanbau, Milchviehwirtschaft)

politisch-geschichtliche Entwicklung Stdtirols vom Siidteil Tirols Gber die Phase der Italiani-
sierung nach dem Ersten Weltkrieg und der vom Dritten Reich forcierten , Option” bis zum
heutigen Autonomiestatut

maRgeblich durch die Sprachengruppen gepragtes Parteienspektrum (groRte Partei: Stdtiro-
ler Volkspartei als Sammlungspartei), Positionen der neuen Rechten in Sidtirol (zum Beispiel
Sud-Tiroler Freiheit fur Loslésung von Italien)

naturrdumliche und soziokulturelle Grundlagen fiir den Tourismus: Zusammentreffen von al-
pin-6sterreichischem und mediterranem Charakter; ,Von beidem das Beste” als Kurzform
der Beschreibung dieser Melange

Abwanderungstendenzen; denn Deutschkenntnisse eréffnen in besonderer Weise Bildungs-
und Berufschancen in Deutschland und Osterreich, wo das Lohnniveau hoher ist

Organisation der konsularischen Arbeit in Italien, Aufgaben der Honorarkonsulin

36. Sitzung am 13. April 2026

Gesprach mit dem Prasidenten des Siidtiroler Landtages, Arnold Schuler, liber die Entwicklung
des Tourismus sowie die parlamentarische Arbeit in Siidtirol

Prasident Arnold Schuler - von 2018 bis 2020 Landesrat (Minister) fir Land- und Forstwirtschaft,
Tourismus und Zivilschutz - berichtet im ersten Teil des Gesprachs Uber die Rahmenbedingun-
gen und die Entwicklung des Tourismus in Sidtirol:

Sudtirol profitiere stark von seiner Lage im Zentrum Europas am Ubergang von den Alpen
(pradestiniert fir Winter- und Sommertourismus) zum norditalienischen Tiefland mit mildem
Klima und dem Ubergang vom deutschen zum italienischen Sprach- und Kulturraum. Damit
kénnten sich die beiden wichtigsten Gastegruppen - Deutschsprachige und Italiener - jeweils
ihrer Muttersprache bedienen. Zudem entfielen die mit Ferndestinationen, die nur mit dem
Flugzeug zu erreichen seien, verbundenen Unsicherheiten.
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- Erster Aufschwung des Tourismus Ende des 19. Jahrhunderts - nach dem Bau der wichtigsten
Eisenbahnstrecken - als Ziel der 6sterreichisch-ungarischen Oberschicht: Begriindung des
Rufs als Destination, Errichtung von Grand Hotels etc.

- Einbruch nach dem Ersten Weltkrieg durch die Zuordnung Sidtirols zu Italien, denn Sidtirol
sei zunachst kein Zielgebiet fir italienische Touristen gewesen. Der Fremdenverkehr habe
sich unter dem Vorzeichen, Teil Italiens zu sein, neu entwickeln miissen.

- Der Tourismus habe seit Anfang der 1960er-Jahre mit der privaten Zimmervermietung einen
starken Aufschwung gerade auch im landlichen Raum genommen, zunachst auf oft qualitativ
niedrigem Niveau; damit habe sich eine auBerlandwirtschaftliche Zuverdienstmdoglichkeit ge-
rade flr Frauen ergeben, die bis dahin als mithelfende Familienangehorige wirtschaftlich
kaum eigenstandig gewesen seien. Dadurch sei der (iberkommene urban-hochwertige Tou-
rismus durch Ferien auf dem Bauernhof ergdnzt worden; Schenna sei ein typisches Beispiel
dafir.

- Dieser Aufschwung habe sich durch den Wirtschaftsaufschwung in Deutschland und Oster-
reich, die einsetzende Massenmotorisierung und den Bau der Brennerautobahn verstarkt.
Anstieg der Zahl der Ubernachtungen von 1960 bis 1970 von 3,8 Millionen auf 10,2 Millionen
je Jahr.

- Verdoppelung der Ubernachtungszahlen von 1970 bis 1980. Zweiter Einbruch in der Entwick-
lung Anfang der 1980er-Jahre durch eine Wirtschaftskrise und die sogenannte Konventionie-
rungspflicht, der zufolge mindestens 60 % des neu geschaffenen Wohnraums der ortsansas-
sigen Bevolkerung und maximal 40 % dem Fremdenverkehr zur Verfligung zu stellen gewe-
sen seien.

- Stagnation der Ubernachtungszahlen zwischen 1990 und 2000 bei gut 23 Millionen je Jahr.
Durch Reformen in den Jahren 1997 und 2007 hatten die Beherbergungsbetriebe wieder
mehr Moglichkeiten erhalten, quantitativ und qualitativ zu wachsen. Anstieg der Zahl der
jahrlichen Ubernachtungen von 2000 bis 2010 um gut 5 Millionen.

- Bis 2019 Anstieg der Ubernachtungszahlen auf 33,7 Millionen. Nach einem Corona-Einbruch
weiterer Anstieg im Jahr 2025 auf 38 Millionen - bezogen auf die Einwohnerzahl sehr viel.

- Seit ca. 2020 starkes Wachstum der Vermietung Gber Plattformen wie Airbnb gerade in Stad-
ten, wodurch die Wohnungsknappheit verscharft werde.

- Mittlerweile galten 68 der 116 Gemeinden Siidtirols als stark durch den Tourismus gepragt.

- 2007 sei den Gemeinden die Erstellung von Tourismusentwicklungskonzepten vorgegeben
worden, die sich in der Tendenz aber als austauschbar und zu wenig umfassend erwiesen
hatten. 2018 seien die Gemeinden verpflichtet worden, thematisch umfassende Gemeinde-
entwicklungsprogramme zu erstellen, wobei auch die Bevolkerung einbezogen werden solle.

- Starker Tourismus fiihre zu hohem Ressourcenverbrauch und starken Verkehrsbelastungen,
sodass die Akzeptanz des Fremdenverkehrs bei der ortsansassigen Bevolkerung mittlerweile
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leide. Darauf habe die Landesregierung 2022 mit dem neuen , Landestourismusentwicklungs-
konzept 2030+ reagiert. Zielvorstellung:

0]

(0]

Hohe Lebensqualitat fir die einheimische und hohe Erlebnisqualitat fiir die besu-
chende Bevolkerung.

Tourismuswirtschaft auch zukiinftig stark von kleineren Familienbetrieben (derzeit
durchschnittlich 38 Betten je gewerblichem Beherbergungsbetrieb) und lokalem In-
vestment gepragt.

Direkter Kontakt zwischen Vermietern und Gasten solle pragend bleiben.

Einigermalien ausgewogenes Verhéltnis zwischen den Qualitatsstufen solle bestehen
bleiben (keine zu breite Spitze); auch weniger finanzstarke Gaste sollten angesprochen
werden.

Erhaltung der Authentizitat; auch darauf ausgerichtete Veranstaltungsplanung.

Erhaltung eines vertraglichen Tourismus in Sidtirol, zumal er stark zum Aufstieg des
Landes zu einer der reichsten Regionen Europas beigetragen habe.

Gaste sollten weiterhin willkommen sein und keine Ablehnung durch die Bevolkerung
spuren.

Auch die Beschéftigten der Tourismusbranche missten Unterkiinfte finden.

- Einem zu starken Wachstum der Bettenzahlen und des Tourismus werde auf der Grundlage
des Tourismusentwicklungskonzepts mit der Bettenobergrenze, auch ,Bettenstopp” ge-
nannt, seit 2023 begegnet, die grundsatzlich auch vom Hotel- und Gaststattenverband mit-
getragen werde, aber im Einzelfall zu erheblichen Diskussionen fiihre. Ziele:

o

valide Erfassung der tatsachlichen Bettenzahl (2019: 229 000 gemeldete Betten, fak-
tisch waren weitere 80 000 vorhanden) in allen Betrieben - auch in kleinen Betrieben,
auch Zustellbetten -, auch als Planungsgrundlage fir Infrastruktur

abzusehende Entwicklung durch bereits genehmigte Planungen

Zuweisung von Bettenkontingenten an jede Gemeinde; Bettenzahlen aus schlieRen-
den Betrieben blieben zu 95 % bei der jeweiligen Gemeinde und gingen zu 5 % ans
Landeskontingent flr landesinternen Ausgleich von Ungleichgewichten. Schaffung
neuer Angebote nur innerhalb dieser Kontingente; Privatzimmervermietung und Platt-
formvermietungen wirden so mitreguliert. Diese Regelung sei durch das Autono-
miestatut gedeckt; bei einer direkten zivilrechtlichen Einschréankung der Vermietung
wirden die Grenzen des Statuts lberschritten.

Ausnahmen von der Bettenobergrenze bestiinden fiir Betriebe innerhalb der histori-
schen - auch landlichen - Ortskerne, um diese wirtschaftlich zu starken, und fir den
Urlaub auf dem Bauernhof, um die klein strukturierte Landwirtschaft zu unterstitzen.
Da Ferienhofe von einer anderen Gastekategorie nachgefragt wiirden als Hotels oder
Ferienwohnungen, sei in diesem Bereich trotz fortgesetzter Entwicklung nur wenig
Konkurrenz zu anderen Angeboten zu erwarten. Gleichzeitig werde ein Beitrag zur Er-

3 https://www.idm-suedtirol.com/fileadmin/user upload/content/Tourismus/TourisMUT/LTEK 2030 _DE.pdf
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haltung eines gepflegten Landschaftsbilds geleistet, was flir Einheimische wie Touris-
ten von hoher Bedeutung sei.

Auf Nachfragen der Abgeordneten Christian Calderone (CDU), Colette Thiemann (CDU), Bjorn
Meyer (SPD), Tamina Reinecke (GRUNE) und Saskia Buschmann (CDU) erginzt Prasident Arnold
Schuler seine Ausfiihrungen zum Fremdenverkehr in Sudtirol:

- Der Tourismus sei in den Gemeinden am starksten akzeptiert, wo er am meisten ausgepragt
sei, denn dort lebten direkt oder indirekt alle davon. Eine zu kleinrdumig angelegte Akzep-
tanzbetrachtung - und auch Planung - greife also zu kurz, zumal die Gaste einer Gemeinde
die Tagestouristen in anderen Gemeinden seien.

- Der Tagestourismus fiihre aber an einzelnen Hotspots zu erheblichen Uberlastungen, zum
Beispiel am Pragser Wildsee - wo der Zugang bereits tber eine Registrierungspflicht limitiert
sei - oder am Otzi-Museum, wo der Zugang auch eingeschrankt werden solle. Die Begrenzun-
gen verhinderten eine Uberlastung und stellten zugleich die erwiinschte Erlebnisqualitat fir
die Touristen sicher.

- Ein Ausbau des Tourismus in fremdenverkehrlich unterdurchschnittlich entwickelten Talern
konne grundsatzlich Gber das 5-%-Bettenkontingent des Landes gesteuert werden, sei aber
schwierig: Der Bau neuer Hotels etc. sei mittlerweile sehr kostenintensiv, sodass Investoren
insbesondere an Orten mit voraussichtlich hoher Auslastung investieren wollten. Wenn aber
doch die gewisse Abgeschiedenheit eines weniger entwickelten Seitentals als Investitionsziel
interessant werde, dann eher fiir den Bau eines Resorts, das nur wenig Impulse und Wert-
schopfung fiir die Standortgemeinde bringe. Es komme also auf Ferienwohnungen und klei-
nere Hotels an.

- Aber nicht Giberall werde eine Starkung des Tourismus gewlinscht, zum Beispiel in der vom
Marmorabbau und dessen Verarbeitung gepragten Gemeinde Laas.

- Die Rekrutierung von einheimischen Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern sei fiir die Touris-
musbranche - aber auch fiir den Obstanbau - schon vor einigen Jahrzehnten schwieriger ge-
worden. Mit dem Fall des Eisernen Vorhangs hatten neue Mitarbeitende gewonnen und da-
mit auch weitere Wachstumspotenziale ausgeschopft werden kdnnen. Mittlerweile verlager-
ten sich die Herkunftsgebiete der Mitarbeitenden weiter nach Osten, bis nach Indien und
Pakistan. Die Beschaftigten wiirden zunehmend ganzjahrig eingestellt, um sie zu halten.

- Fir die Unterbringung des Personals habe vor 2007 mit der ,,Schachtellésung” eine Kontin-
gentierung bestanden, also eine Quote von Personalunterbringungsmoglichkeiten fiir eine
bestimmte Zahl von Gastebetten. Mit dem Wegfall dieser Quotierung seien ofters Personal-
in Gastezimmer umgewandelt worden, was Probleme verscharft habe. An diesem Problem
werde zurzeit gearbeitet, zumal es sich parallel verscharfe, weil das Personal mittlerweile
eine Unterbringung in Einzelzimmern mit Kochgelegenheit erwarte und nicht mehr Mehr-
bettzimmer akzeptiere.

- Auf eine Verlangerung der Wintertourismussaison in den April hinein sei in den Sudtiroler
Dolomiten - im Gegensatz zu Tirol - verzichtet worden, um der Tourismusbranche eine Pause
vor dem Ubergang in die Sommersaison zu geben. Dabei spiele auch eine Rolle, dass die Win-
tersaison nicht mehr dominant sei.
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Die Mobilitatsplanung liege bis auf die Autobahn- und Fernbahnplanung bei Stidtirol. Hervor-
zuheben sei in diesem Bereich der 2012 eingefiihrte Sidtirolpass, eine Chipkarte, die als
elektronischer Fahrschein fiir die im Verkehrsverbund Stidtirol zusammengeschlossenen Ver-
kehrsmittel (6ffentliche Bus-, Eisenbahn- und Seilbahnangebote im Nah- und Regionalver-
kehr) diene. Zudem miusse jeder Beherbergungsbetrieb zurzeit 0,65 Euro je Nacht und er-
wachsenem Gast fiir den Guest Pass abfiihren, der den Besuchern die kostenlose und nied-
rigschwellige Nutzung der 6ffentlichen Verkehrsmittel ermdégliche. Zuletzt seien so rund
20 Millionen Euro je Jahr eingenommen worden; vor der Einfiihrung dieses Systems hatten
Gaste je Jahr Fahrscheine fiir rund 7 bis 8 Millionen Euro gekauft, erganzt Herr Alfreider an-
schlieBend. Im Ergebnis stehe ein OPNV-Angebot mit flichendeckendem Halbstunden- oder
Stundentakt fir alle zur Verfligung, regional weiter verdichtet, betonen beide Politiker, wozu
die Fremdenverkehrsbranche einen wichtigen Beitrag leiste.

Der zweite Teil des Gesprachs hat die Arbeit des Stdtiroler Landtags unter den besonderen Be-
dingungen des Autonomiestatuts und der Zwei- bzw. Dreisprachigkeit zum Thema. Auch auf Fra-
gen der Abgeordneten Christian Schroeder (GRUNE), Philipp Meyn (SPD) und Axel Miesner
(CDU) flhrt Prasident Arnold Schuler zu diesen Themen aus:

Italienisch und Deutsch seien Amtssprachen, in denen auch alle Beschlisse, Gesetze, Verord-
nungen, Landtagsreden etc. festgehalten wiirden.* Im Landtag werde zwischen beiden Spra-
chen simultan gedolmetscht. Die Ladiner bedienten sich einer der beiden Sprachen. Komme
es zu inhaltlichen Abweichungen zwischen deutschem und italienischem Text, so gelte der
italienische.

Die Regierung werde von einer Koalition aus Sudtiroler Volkspartei (SVP), Freiheitlichen (F),
Fratelli d’Italia (Fdl), Lega und La Civica getragen. Diese - politisch eigentlich gegensatzliche
Positionen umfassende - Koalition ergebe sich aus der notwendigen proportionalen Repra-
sentanz aller Sprachgruppen und sei der Bevolkerung nicht einfach zu vermitteln.

Zum Parteiensystem: Die friihere Dominanz der SVP schwinde, da aufgrund der erheblich
ausgebauten Autonomie Sidtirols das politische Feindbild ,,Rom“ schwacher werde, das der
SVP als richtungsiibergreifender Vertretung der Deutschsprachigen jahrzehntelang eine
Mehrheit gesichert habe. Die Parteienlandschaft sei zersplittert, was durch das Fehlen einer
Hiirde zur parlamentarischen Reprasentanz - damit auch die kleine ladinischsprachige Volks-
gruppe vertreten sein kdnne - geradezu befordert werde. So gehoérten die 35 Landtagsabge-
ordneten 14 Fraktionen an, wovon 9 Fraktionen nur aus einer Person bestiinden. Die aktuelle
Flinfparteienkoalition habe nur eine Stimme Mehrheit.

Der Regierung gehoérten neben dem Landeshauptmann - Arno Kompatscher - 10 Minister an.
AulRerdem umfasse das Parlamentsprasidium 6 Personen. Damit verblieben nur 18 Abgeord-
nete ohne Amt. Fast alle SVP-Abgeordneten gehérten der Regierung oder dem Prasidium an.
In der Praxis bedeute das, dass parlamentarische Diskussionen insbesondere zwischen den
Oppositionsfraktionen gefiihrt wiirden. Zur Behebung dieser Ungleichgewichte werde disku-
tiert, dass die Minister zukiinftig auf ihr Mandat verzichteten. Der Vorschlag einer 4-%-Hiirde
habe wohl kaum noch eine Chance auf Realisierung.

4 Ein Beispiel hierfir ist der Beschluss der Landesregierung 777 zur Tourismusférderung (Anlage 3).
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Gesprich mit dem Dritten Landeshauptmannstellvertreter® und Landesrat (Landesminister)
fiir Mobilitat und Infrastruktur, Daniel Alfreider, sowie Dr. Michael Andergassen, politischer
Beamter fiir Mobilitdtsthemen in der Landesregierung, iiber die Mobilitatsplanung in Sidtirol

Daniel Alfreider vertieft einleitend die Ausflihrungen von Prasident Schuler zu den politischen
Implikationen des Autonomiestatuts fiir die Regierungsbildung und unterstreicht, dass die Vor-
gabe der Reprasentation der Sprachgruppen zu ungewdhnlichen Koalitionen zwinge.

AnschlieBend geht er auf der Grundlage der Prdsentation in Anlage 1 auf die Verkehrserfassung
und -planung in Stdtirol ein und stellt ein in jingerer Vergangenheit aufgesetztes System zur
Verkehrsmengen- und Verkehrsstromerfassung vor.

Er benennt wichtige Eckpunkte fiir die Verkehrsplanung:

- Gebirgs- und Hochgebirgslandschaft, zu 70 % lber 1 000 m Héhe gelegen

- lange Grenze zu Osterreich, aber auch zur Schweiz

- ca. 540 000 Einwohner mit hohem landlichen Bevolkerungsanteil, Bevélkerungswachstum
zwischen 2000 und 2022 um 15 %

- Auch um der Abwanderungin die stadtischen Zentren vorzubeugen - unteranderem im Sinne
der Erhaltung der Kultur und Kulturlandschaft -, sollten gute individuelle und 6ffentliche Ver-
kehrsangebote zur Verfligung gestellt werden.

- Stark zunehmender Tourismus auf rund 36 Millionen Ubernachtungen bei leicht abnehmen-
der Aufenthaltsdauer:

L

Nachtigungen
Prenottamenti

+52,83 %

Ankiinfte
Arrivi

I | I +105,35 %

2000-2023

Dabei trligen die Touristen sowohl (iber An- und Abreise als auch durch Fahrten wahrend des
Aufenthalts zum Verkehrsaufkommen bei.

Auch Herr Alfreider betont die hohe Bedeutung des Tourismus fiir die Wertschopfung im landli-
chen Raum, der damit ein weiterer Baustein sei, um der dortigen Bevélkerung eine Zukunft und
Heimat zu geben.

5> Landeshauptmannstellvertreter fiir die ladinische Sprachgruppe
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Verkehrsentwicklung auf den Hauptachsen
Sviluppo del traffico sulle assi principali 1 8,76%

Aumento del traffico nel tempo sugli assi principali S512, S538, S840 e §549
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SUDTIROL:ALTO ADIGH

In den zurlickliegenden 20 Jahren habe der Verkehr auf allen StraBen um durchschnittlich knapp
20 % zugenommen, ohne dass es zu einem wesentlichen Ausbau der Infrastruktur gekommen
sei. Seit 1997 liege die Zustandigkeit flr die Straflen - ohne Autobahnen - und fir die Bahnstre-
cke westlich von Meran bei Stidtirol, wahrend die fir Autobahnen und die Bahnstrecken 6stlich
von Meran beim italienischen Staat lagen. Die Betriebsleistungen im straRen- und schienenge-
bundenen OPNV - auch im stadtischen Bereich und die Schiilerbeférderung - wiirden durch Siid-
tirol ausgeschrieben und vergeben. Ergdanzende Buslinien mit touristischer Bedeutung wiirden
durch die Kommunen organisiert und bei guter Auslastung durch das Land zu bis zu 70 % finan-
ziell unterstutzt.

Vor diesem Hintergrund werde die Starkung des 6ffentlichen Verkehrs angestrebt, gerade auf
den dargestellten Hauptachsen von Bozen aus nach Siden, in den Vinschgau (Meran), ins Pus-
tertal und auf der Brennerstrecke. Derzeit werde der Bahnverkehr von den umfangreichen Bau-
arbeiten am Brennerbasistunnel und an den Zulaufstrecken sowie den Anbindungen nach Wes-
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ten und Osten eingeschrankt. Diese und weitere AusbaumaRnahmen seien tiber die Olympia-
Mittel moglich geworden.

Warenverkehr
Trasporto merci

Zusatzlich trage der Lkw-Verkehr zum Verkehrsaufkommen bei - sowohl der Brennertransit als
auch die gewerblichen Verkehre fiir die regionale Wirtschaft.

Verlagerung von Personen

und Waren auf die Schiene
Trasferimento sulla ferrovia di
persone e merci

B re n n e r D i g ita I y Dekarbonisierung des

StraBenverkehrs
i ! Decarbonizzazione del traffi
Green Corridor Q) iecienizaire ot

Digitalisierung des

Pi ity di Bolz: s = =
oxivet= loriee s Bl Digitalizzazione del fraffic

SUDTIROL-ALTO ADIGE

W Autanome Provinz Bozen ‘ StraBBenverkehrs

Ssitradale

Bezliglich des Brennerbasistunnels als eines der groRten europdischen Infrastrukturprojekte be-
klagt Herr Alfreider eine deutlich zu schwache Abstimmung und Kommunikation zwischen den
drei beteiligten Staaten und den jeweiligen Stralenbetreibern.

Fiir die Starkung des OPNV werde der Verkauf von Jahreskarten forciert, und die Touristen wiir-
den seit rund einem halben Jahr iber den Guest Pass in das System einbezogen - auch um die
Busfahrer von Beratungen zum Ticketsystem zu entlasten und um die Aufstellung von Fahrkar-
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tenautomaten insbesondere im landlichen Raum zu vermeiden. Der Guest Pass stehe bei der
Ankunft des Gastes bereit und gelte im gesamten OPNV-Netz Siidtirols. Mittlerweile boéten
98,5 % der Hotels in Stdtirol dieses Ticket an.

Auf Nachfragen der Abgeordneten Tamina Reinecke (GRUNE), Frank Henning (SPD), Bjorn
Meyer (SPD) und Saskia Buschmann (CDU) unterstreicht Daniel Alfreider, im landlichen Raum
sei man faktisch auf das Auto angewiesen, auch als Zubringer zu den Bahn- und Buslinien. Aller-
dings stiinden derzeit noch deutlich zu wenige Park-and-Ride-Platze zur Verfligung; ihre Zahl
und Kapazitat wirden zurzeit ausgeweitet; zum Teil sollten sie (iber Schranken bewirtschaftet
werden, wobei das OPNV-Ticket das kostenlose Parken ermdglichen werde. Auch damit werde
ein Anreiz geschaffen, das eigene Fahrzeug so wenig wie moglich zu nutzen.

Fast jedes Seitental werde durch eine Buslinie im Halbstundentakt erschlossen, wobei die hin-
reichende Auslastung der Busse auRerhalb der berufs- und schulbedingten Spitzenzeiten durch
den Fremdenverkehr sichergestellt werden solle.

Die Wirkungen des neuen OPNV-Konzepts kénnten, was die An- und Abreise von Touristen an-
gehe, noch nicht ermessen werden, weil die Entwicklung noch zu jung sei und mit der Inbetrieb-
nahme des Brennerbasistunnels ganzlich neue Bedingungen fir Verkehre von/nach Norden ge-
schaffen wiirden. In Vorbereitung darauf schaffe Stdtirol bereits jetzt ein Angebot fiir moglichst
einfache 6ffentliche Mobilitat. AuBerdem komme es auf eine verbesserte Information der in-
teressierten Gaste an.

Dr. Michael Andergassen geht anhand der Grafiken 10 und 11 naher auf die SPNV-Ausbaupla-
nungen im unteren Pustertal - Anbindung an die Brennerstrecke - und im westlichen Vinsch-
gau - von der Italienischen Staatsbahn auf Stdtirol Gibergegangen - ein und verdeutlicht die Be-
deutung des Ausbaus - Verlagerung auf die Schiene nach der Fertigstellung des Brennerbasistun-
nels - und der besseren Organisation und Dekarbonisierung der Verkehre auf dem Brennerkor-
ridor. Dazu liefen derzeit die umfangreichsten Arbeiten am Schienennetz in Stdtirol in der Nach-
kriegszeit.

Er stellt sodann Eckpunkte zum Brennerbasistunnel vor (siehe auch Grafik 12), der zu grofRen
Reisezeitverkiirzungen - zum Beispiel von Bozen nach Miinchen von 4 auf 2,5 Stunden - fiihren
werde. Nach der Tunneleréffnung kénnten rund 100 Millionen Menschen mehr als bisher Bozen
innerhalb von vier Stunden mit der Bahn erreichen, was sicherlich auch erhebliche Auswirkun-
gen auf den Tourismus haben werde.

Fiir den Regionalverkehr verfolge Stidtirol das in Italien einzigartige Modell, bei dem das rollende
Material dem Land gehore (Grafik 13) und der Betrieb nach einer europaweiten Ausschreibung
an Eisenbahnunternehmen vergeben werde. Fiir den Verkehr nach Osterreich wiirden Zweisys-
temfahrzeuge beschafft.

Fiir neue und verbesserte Hochgeschwindigkeitsfernverkehrsangebote kooperierten Italien, Os-
terreich und Deutschland; Stdtirol bringe sich hierbei aktiv ein.

Der GroRteil der Gaste sei 2023 noch mit Auto und Motorrad angereist (Grafik 15), nur jeweils
rund 8 % mit der Eisenbahn bzw. anderen 6ffentlichen Verkehrsmitteln wie Bus oder Flugzeug.
Auf eine Veranderung dieser Verkehrsmittelwahl zielten nicht nur die bereits vorgestellten ver-
kehrlichen MalRnahmen ab.



Niedersachsischer Landtag - 19. WP 35. bis 40. UATourismus vom 12. bis 17.04.2026 | 6ffentlich - Reise| Seite 13

Auch die Tourismuswerbung - erarbeitet von IDM - bewege sich in Richtung der autofreien An-
reise. Mittlerweile sei Siidtirol derart gut positioniert, so die Touristikexperten, dass die Desti-
nation an sich nicht mehr beworben werden miisse. Deshalb bewerbe man das Land jetzt als
nachhaltigen Lebensraum, den man ohne Auto erreichen kdnne, mit einem Bild von einer Frau,
die im Zug durch Sudtirol und die Alpen fahre, und dem Text ,Dein schonster Friihling braucht
kein Auto” (Grafik 16, siehe auch Seite 19).

SUDTIROL
ALTO ADIGE

AT N Pt s Dy Vorteile |/ Vantaggi

Weniger Individualverkehr
Mehr Busanbindungen

3.500 Bushaltestellen;
das Ticket ist immer dabei

Fast boarding

Der Guest Pass als umlagefinanziertes System sei bereits vorgestellt worden. Da der Betrag je
Gast regelméaRig an die Inflation angepasst werde und die Zahl der Ubernachtungen weiter zu-
nehme, werde im Jahr 2026 mit Einnahmen von 24 Millionen Euro gerechnet.

Autonome Provinz Bozen
Provincia autonoma di Bolzano
Provinzia autonoma de Bulsan
SUDTIROL - ALTO ADIGE

Mit der touristischen Nutzung des OPNV im gesamten Land ergiben sich groRe Vorteile auch fiir
die ortsansassige Bevolkerung, auch in besonders peripheren Lagen - hier das Beispiel Prettau
im duBersten Nordosten Sudtirols in einer sackgassenartigen Tallage. Die nachste Stadt sei das
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40 km entfernte Bruneck. Viele erwarteten fiir ein Dorf in dieser Lage nur wenige Busverbindun-
gen je Tag.

4
Prettau im Ahrntal

30* Takt ganzjahrig

15* Takt im Sommer

W

Die mit 15 bzw. 30 Minuten fir einen solchen Raum hohe Taktdichte werde maoglich, weil sich
am oberen Ende des Ahrtals ein touristisch interessantes Naturschutzgebiet befinde. Dieses Bei-
spiel zeige, wie sich Tourismus und Anwohnerinteressen gegenseitig erganzten, was dazu bei-
trage, dass die landliche Bevolkerung vor Ort bleibe.

Fiir den Stdtiroler Guest Pass habe das Land den Européischen Mobilitatspreis gewonnen (Gra-
fik 21).

GuestPass

Sidtirolmobil Pass FLEX
0 — 640 Euro

Siudtirolmobil Pass Fix365
€ 250

6 890

W L&)

Der Guest Pass sei in ein umfassendes modernes Ticketsystem eingebunden: Mit dem Flex-Pass
zahle man ein Entgelt in Abhéngigkeit von der zuriickgelegten Entfernung, wobei der Preis je
Kilometer bei zunehmender Nutzung zuriickgehe. Der Jahresbetrag sei bei 640 Euro gedeckelt.
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Zusatzlich werde als Flatrate der Fix365-Pass angeboten: Flir 250 Euro je Jahr kdnnten alle Busse,
Bahnen und o6ffentlichen Seilbahnen genutzt werden. Damit sei auch auf die - die Komplexitat
des Umlageverfahrens auBer Acht lassende - Kritik im Parlament reagiert worden, den Gasten
werde Mobilitdt angeblich geschenkt, wahrend die Einheimischen dafiir zahlen missten. Ferner
gebe es spezielle, nochmals giinstigere Angebote fiir Schiiler, Studenten und Altere.

Auch der StralRenbau gehore zum Aufgabenbereich des Ministeriums (Grafiken 23 bis 26). Dabei
gehe es kaum um die Schaffung zusatzlichen StraRenraums, sondern um Instandhaltung und
mehr Resilienz, gerade auch vor dem Hintergrund der Auswirkungen von Extremwetterereignis-
sen oder abstiirzenden abgestorbenen Baumen - Stichwort ,, Borkenkafer”.

Die Sicherung vor Steinschlagen werde durch den Klimawandel wichtiger. Auch Lawinenschutz-
galerien zahlten zu wichtigen MaRnahmen, damit Taler auch im Winter (iber die Stral3e erreich-
bar blieben.

Unter dem Stichwort Digitalisierung gehe es auch um innovative Strallenzustandserfassung
(Grafik 27). In Zusammenarbeit mit VW wiirden die Daten von Kfz-Sensoren zur StraBenqualitat
ausgewertet. Dabei zeige sich, dass der Strallenzustand im Vergleich zum Vorjahr habe verbes-
sert werden kdnnen. Seit 2026 wiirden StraBenverkehrsmittel auf die Bezirke nicht nur nach der
dortigen Strallenldange, sondern auch nach dem StraBenzustand vergeben.

Auf Nachfrage von Abg. Philipp Meyn (SPD) zum Einsatz von E-Bussen erldutert Dr. Michael An-
dergassen, derzeit wiirden Wasserstoff- und E-Busse nur im urbanen und suburbanen Bereich
eingesetzt; denn wegen der Steigungen seien sie flr den landlichen Raum in Sidtirol noch nicht
praxistauglich, insbesondere in der kalten Jahreszeit, wenn die Heizung zugeschaltet werden
misse. Auf einer steigungsarmen landlichen Linie wiirden E-Busse mit Wasserstoff-Rangeexten-
dern eingesetzt.

In einem anschlieRenden Arbeitsessen wird das Gesprach mit Herrn Dr. Andergassen vertieft.

Gesprach mit Vertreterinnen der Stadt- und Kurverwaltung Meran sowie der Leitung des Siid-
tiroler Landesmuseums fiir Tourismus

Gesprdchspartnerinnen:

- Barbara Hélzl, Stadtrdtin fiir Tourismus und Wirtschaft der Stadt Meran
- Ingrid Walch Hofer, Prdsidentin der Kurverwaltung Meran

- Dr. Daniela Zadra, Direktorin bei der Kurverwaltung Meran

- Ulrike Pertoll, Nachhaltigkeitsbeauftragte

- Ruth Engl, Mitarbeiterin des Touriseums - Landesmuseum fiir Tourismus

Nach einer kurzen Einflihrung durch Barbara Holzl und Ingrid Walch Hofer fiihren Dr. Daniela
Zadra und Ulrike Pertoll auf der Grundlage einer Prasentation (Anlage 2) zu den folgenden The-
men aus:

- Organisation, Entwicklung und Hauptkompetenzen der Kurverwaltung Meran als 6ffentlich-
rechtlicher Institution (nicht, wie meist in Slidtirol, als Verein)
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- Umfang, Struktur und Bedeutung des Fremdenverkehrs in Meran: rund 360 000 Ankiinfte im
Jahr 2025 bei 3,4 Tagen durchschnittlicher Aufenthaltsdauer, zu rund 60 % aus dem deutsch-
sprachigen Ausland, seit 2015 leichte Zunahme hochwertiger Hotelkapazitaten bei malligem
Rickgang von Hotelkapazitdten mittlerer Wertigkeit und starke Zunahme von Angeboten pri-
vater Zimmervermieter sowie von Ferienwohnungen

- Touristisches Profil: Lebensqualitdt zwischen Eleganz und Leichtigkeit, ,Nuovo Lusso”, also
neuer Luxus, als Meraner Marke seit 2019 (Grafik 13):

Markenidentitat

*  HERKOMMLICHER LUXUS +  NUOVO LUSSO
. MATERIELL . IMMATERIELL
«  KONSUM . ZEIT

«  SCHNELLER, HOHER, WEITER «  RUHE

«  BESITZEN *  ERLEBEN

«  SELBSTDARSTELLUNG *  SELBSTVERWIRKLICHUNG
. EGOISMUS * SINNSTIFTUNG
«  STATUS *  FREIHEIT

«  EXKLUSIV *  NAHBAR

+  TEUER *  UNBEZAHLBAR

- Anwendung und Strategie zum Einsatz der Marke ,,merane”, auch fiir Events

- Saisonausweitung zu einem Ganzjahrestourismus, auch durch Marketing und Events - auch
im Interesse der Einwohner Merans, die auch von der touristischen Infrastruktur und von
Events profitieren sollen (zum Beispiel das Format DienstagAbend im sommerlichen Meran),
damit auch sie Tourismus als Bereicherung empfanden und ihn weiterhin mittriigen.

- Touristischer Nachhaltigkeitsprozess in Zusammenarbeit von Stadt- und Kurverwaltung mit
der Sudtirolmarketinggesellschaft IDM

Barbara Holzl geht anschlieBend auf die Auswirkungen des Tourismus auf die ortsansassige Be-
volkerung ein und erinnert an die stark zunehmende Vermietung von Wohnungen. Sie habe we-
sentlich zu steigenden Mieten gefiihrt. Sie weist auf den ,Bettenstopp” und die Meran noch
zustehenden Kontingente - 296 Betten fiir die nachsten Jahre - hin. Weiterer Wohnraum diirfe
nicht zur Vermietung umgewandelt werden. Das Bettenkontingent werde in den nachsten Jah-
ren bevorzugt nachhaltigkeitszertifizierten und ortsansassigen Betrieben zur Verfligung gestellt.

Eine weitere Belastung flir die Meraner Bevolkerung ergebe sich durch umliegende landliche
Gemeinden mit starkem Tourismus, zum Beispiel Schenna.

Problematisch sei auch die Verkehrslage in Meran, die sich absehbar mit der Fertigstellung der
Nord-West-Umfahrung mit dem Kiichelbergtunnel unmittelbar noérdlich des historischen Zent-
rums mit einer an die Autobahn angeschlossenen Entlastungsstralle Ende 2026 entspannen
werde. Damit und mit weiteren stadtebaulichen Projekten seien eine umfassende Umorganisa-
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tion der Verkehrsflisse und eine Starkung des 6ffentlichen Personennahverkehrs in der Stadt
und dem Umland verbunden.

Auch diese Mallnahmen zielten darauf ab, die Lebensqualitat fir die Meraner Bevolkerung und
Handler bei starker fremdenverkehrlicher Beanspruchung des Raums zu steigern.

Interessant sei in diesem Zusammenhang, erganzt Dr. Daniela Zadra, dass die gegenwartigen
Ubernachtungszahlen bereits vor rund 20 Jahren bestanden hitten, aber erst jetzt eine Over-
tourism-Diskussion einsetze. Gleichwohl miissten die touristischen Organisationen darauf rea-
gieren, damit die ortsansassige Bevolkerung Touristen auch in Zukunft freundlich empfange.
Dazu wirden die Gemeinden und die Blirger starker in die Planung und Entwicklung eingebun-
den, und die Einheimischen wiirden separat - auf andere Weise als die Touristen - angespro-
chen, um touristisch interessante Veranstaltungen - Sport, Kultur, Kulinarik etc. - ebenfalls fir
sie attraktiv zu machen.

Auf Nachfragen der Abgeordneten Bjorn Meyer (SPD), Tamina Reinecke (GRUNE) und Saskia
Buschmann (CDU) fiihren Barbara Hélzl und Dr. Daniela Zadra zu erganzenden Aspekten aus:

- Auf den Klimawandel werde mit stadtebaulichen und technischen MaRnahmen - zum Bei-
spiel Klimaanlagen in Hotels - und neuen Angeboten reagiert, zum Beispiel das Projekt Slow
Winter als Alternative zum Wintersport.

- Als Zielgruppen wiirden im deutschsprachigen Raum eher GenielSer und im Rest Italiens Per-
sonen angesprochen, die eine Sommerfrische suchten. Stadtbesucher suchten eher eine
kurze Entspannung, wahrend Besucher des Meraner Umlands sportliche Aktivitaten verfolg-
ten. Ein hoher Anteil der Gaste zahle zu den Stammgasten, die oftmals sogar zweimal jahrlich
fir einige Tage nach Meran kdmen, wahrend nur eine Minderheit - darunter zunehmend
Fahrradtouristen - Meran als Durchgangsstation wahle.

- Von den Olympischen Winterspielen habe Sidtirol als Ganzes profitiert, auch wenn nur Ant-
holz ein Austragungsort gewesen sei. Insbesondere habe dem Land der Ausbau der Infra-
struktur genutzt.

Ruth Engl stellt abschlieBRend die Entwicklung des Fremdenverkehrs in Sidtirol und deren Pra-
sentation - aus der Sicht der Reisenden sowie der Bereisten - im Touriseum, dem Landesmu-
seum fir Tourismus, dar.

37. Sitzung am 14. April 2026

Gesprach mit dem CEO der Marketinggesellschaft IDM Siidtirol - Alto Adige, Erwin Hintereg-
ger, und Lukas Comploi, zustindig fiir die Offentlichkeitsarbeit der IDM, iiber die Marke Siid-
tirol

Erwin Hinteregger tragt zunachst wie folgt vor: , IDM* steht fiir Innovators, Developers, Marke-
ters. Die Aufgabe der IDM ist die Starkung der Wettbewerbsfahigkeit und der Zukunftsfahigkeit
Sudtirols - eines mit einer halben Million Einwohner kleinen Landes. Dabei profitiert das Land
von der Autonomie. Seit den 1990er-Jahren hat es sich - im Gegensatz zum Rest Italiens - wirt-
schaftlich dhnlich wie Deutschland entwickelt, mit dem Unterschied, dass sich Sudtirol auch in
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den letzten Jahren weiterentwickelt hat. Das korrespondiert mit einer hohen, aber allmahlich
abnehmenden Entwicklung der Bedeutung Deutschlands als Herkunftsland fiir Touristen und als
Exportzielland.

Aufgaben der IDM

Die erste zentrale Aufgabe der IDM ist die Starkung der Marke Sidtirol. Eine gute Marke ist
vorausschauend und programmatisch: Wohin geht die Entwicklung? Welche Herausforderun-
gen und Chancen bestehen? Wo muss angesetzt werden?

Zweitens kiimmert sich die IDM um die verschiedenen Wirtschaftssektoren. Davon ist der Tou-
rismus der sichtbarste Sektor. Ebenso wichtig sind aber die vier grolRen landwirtschaftlichen Sek-
toren Milch, Wein, Apfel und Speck sowie weitere 15 kleinere Produkte. Hinzu kommen die Wirt-
schaftssektoren Bau, Holz, Food im Allgemeinen, Preventive Health und Filme. Wir fragen: Was
brauchen diese Sektoren, um zukunftsfahig zu sein und Wertschopfung zu schaffen?

Drittens kiimmert sich die IDM um die Markte fir Stdtirol. Neben den bekannten bestehenden
Markten werden neue Markte wie Saudi-Arabien erschlossen.

Die IDM hat rund 200 Mitarbeitende und ein Budget von rund 80 Millionen Euro je Jahr. Unge-
fahr die Halfte wird vom Land getragen, ein Viertel sind Ertrage aus Dienstleistungen und unge-
fahr ein weiteres Viertel wird aus der Ortstaxe - lokale Tourismusabgabe - beigesteuert.

Entwicklung der Marke Siidtirol

Die Marke Sudtirol besteht seit 20 Jahren und wurde in den letzten rund fiinf Jahren von der
Tourismusmarke zu einer ganzheitlichen Regionenmarke weiterentwickelt. Marken sind wichtig,
um eine klare Identitat und Werteorientierung zu schaffen. Sie miissen sich aber auch standig
weiterentwickeln - und hierfir hat Stidtirol zum Glick sehr viel zu bieten, eben mehr als schone
Berge und gute Gastronomie.

Fir die Weiterentwicklung der Marke spielt der Aspekt ,Slidtirol als Lebensraum* seit einigen
Jahren eine wichtige Rolle. Neu ist die Erweiterung zu ,nachhaltiger Lebensraum”, wobei ,,nach-
haltig” nicht nur 6kologisch, sondern auch sozial und wirtschaftlich zu verstehen ist. Der soziale
Aspekt ist wichtig, weil die Kulturlandschaft von Bergbauern gepflegt wird, die auch von der
Entwicklung profitieren missen.

Neben dem Tourismus bestehen fiir die Markenweiterentwicklung folgende weitere tragende
Saulen:

- Qualitat - nicht nur im Tourismus, sondern auch in anderen Wirtschaftsbereichen. Sidtirol
wird, wie die Marktforschung zeigt, immer wieder mit hoher Qualitat verbunden.

- Innovation - dafiir ist Sdtirol weniger bekannt, obwohl das Land Heimat mehrerer Hidden
Champions ist, zum Beispiel im Seilbahnbau und im Kunstschneebereich.

- Nachhaltigkeit - zusammen mit Innovation von zentraler Bedeutung fiir die Zukunftsfahigkeit.

Diese Saulen werden mit Begriffen wie ,,engagiert”, ,echt” und , wertvoll”“ gestiitzt: Was in Siid-
tirol gemacht wird, wird mit groRer Leidenschaft gemacht und ist gerade nicht kiinstlich.
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Fir die weitere Markenentwicklung ist es entscheidend, dass es bei einer Marke nicht nur um
Kommunikation und Marketing geht, sondern dass sie ein fundamentales Geschaftsfliihrungs-
thema darstellt. Deshalb ist die Markenfihrung bei mir als Geschaftsfiihrer angedockt.

Die IDM verzichtet auf Stdtirol-Marketing im Sommer, denn dann sind, salopp gesagt, ohnehin
bereits zu viele Touristen im Land. Mit diesem Verzicht auf Kommunikation im Sommer stellt
Sudtirol eine Ausnahme dar. Die Kommunikation wurde vielmehr auf die Nebensaisons verscho-
ben und dabei auf eine autofreie Anreise konzentriert:

sUDtirROL
<M

\ suedtirol.info/fruehling

Wir versuchen, die Gaste in den Kernmarkten von einer nachhaltigen Anreise zu iberzeugen, sie
also ohne Auto nach Siudtirol zu bekommen, denn eines unserer groRten Probleme - nicht nur
im Tourismus - sind die CO>-Emissionen. 44 % dieser Emissionen stammen aus dem Verkehrsbe-
reich. Selbstverstandlich hat die Brenner-Achse daran einen wesentlichen Anteil. Gerade fiir ita-
lienische Gaste funktioniert das jedes Jahr besser: Die Zugverbindungen aus den grol3en italie-
nischen Stadten nach Sidtirol sind gut, und der Anteil der Gaste, die mit dem Zug anreisen, steigt
kontinuierlich.

Zum Marketing gehort natiirlich auch das Agrarmarketing. In Stidtirol gibt es fast 20 000 bauer-
liche Betriebe. Sie sind von groRer Bedeutung, denn sie erhalten die Kulturlandschaft. Es muss
also verhindert werden, dass die Bergbauern ihre Betriebe ganz aufgeben: Darunter wiirde Sid-
tirol leiden.

Die IDM hat auch vor diesem Hintergrund die gesamte Marketingkommunikation fir die stdti-
roler Milchhofe Gbernommen, womit aber auch Synergien gehoben werden.

|II

Ich hatte vorhin den Aspekt Innovation angesprochen. Das ,made in Stidtirol“ soll und muss also
starker promotet werden. Das lauft unter ,Innovationen fiirs Leben”, verbunden mit Nachhal-
tigkeit. Die Innovation soll also zum Lebensraum und zum Leben der Menschen beitragen. Das
Produkt soll zudem einen langen Lifecycle haben oder wiederverwendbar sein. Dariber identi-
fizieren wir Kernexzellenzen fiir Stidtirol: Alpine technologies, green technologies, food, hospi-
tality und smart technology. Beispiele dafiir sind das mit 19 Stockwerken hochste Holzhaus
Deutschlands, das von einer Stdtiroler Firma gebaut wurde, oder ein Scanner fiir Holz zur Sage-
werkoptimierung.

Diese Kampagnen sind auch digital hinterlegt.
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Herausforderungen

Overtourism ist vor allem im Dolomitengebiet und in sehr spezifischen weiteren Orten ein
Thema. Die Probleme ergeben sich insbesondere durch asiatische Touristen auf ihrer Tour of
Europe, die fiir eine Ubernachtung in Bozen oder Brixen einchecken und dann die Seceda in
Groden, die Drei Zinnen oder die Geislergruppe besuchen, denn diese Bilder sind weltweit be-
kannt. Die Besuchermengen sind in den kleinen Orten ein Problem. Natirlich wollen wir nicht
einfach zusperren, sondern die Besucherstrome missen kanalisiert werden. Damit haben wir
vor ungefahr fiinf Jahren am Pragser Wildsee angefangen, denn dort kamen rund 15 000 Besu-
cher je Tagin ein Tal mit 600 Einwohnern. Dort haben wir Gber die Vergabe von Parkplatzen und
Uber die Bereitstellung einer Buslinie kontingentiert und gesteuert. Dabei geht es nicht nur um
die Anzahl der Besucher, sondern auch um ihre Autos, die viel blockieren, sodass die Bevélke-
rung vor Ort erheblich beeintrachtigt wird.

Fiir das Marketing bedeutet das, dass wir nicht mehr mit Fotos dieser Hotspots arbeiten - auch
nicht zum Beispiel, um Wein aus Siidtirol zu vermarkten. Zwar helfen solche Fotos den Winzern,
fliihren aber in der Konsequenz zu anderen Problemen.

Eine Folge dieses Overtourisms ist eine sinkende Tourismusgesinnung. Auch um dieses Thema
kimmern wir uns.

Der Arbeitskraftemangel ist eine dritte Herausforderung. Sehr viele Stdtiroler Talente wandern
ab, weil sie in Deutschland, Osterreich, im restlichen Italien oder im sonstigen Ausland studieren,
aber deutlich weniger kommen zuriick. Dieser Brain Drain ist kritisch, denn ohne Arbeitskrafte
sind wir nicht zukunftsfahig.

Nachhaltigkeit

Nachhaltigkeit war fiir uns in den letzten Jahren ein wichtiges Thema. Wir haben das Nachhal-
tigkeitslabel Stidtirol nach den Kriterien des Global Sustainablility Tourism Council (GSTC) entwi-
ckelt. Mittlerweile sind fast 20 Destinationen und tber 300 Betriebe damit ausgezeichnet wor-
den. Diesen durchaus intensiven Prozess zu durchlaufen, dauert ungefdhr ein Jahr. Das Label
sensibilisiert nicht nur die Betriebe fiir MaBnahmen zur nachhaltigen Entwicklung, sondern hilft
ihnen auch nach dem Prinzip , Tue Gutes und sprich dariber!“.

Stichwort ,Regionalitdat”: In diesem Zusammenhang ist auch TourisMUT zu erwdhnen, ein Treff-
punkt im Internet fir ,,Gleichgesinnte”, um einander bei der Weiterentwicklung des eigenen Be-
triebs zu unterstiitzen. Dabei geht es ganz wesentlich um die Starkung regionaler Kreisldaufe. So
bringen wir zum Beispiel Bauern mit der Gastronomie in einem regionalen Matching zusammen.
Auch diese Form von Regionalitat starkt die regionale Kulinarik. Fiir diese regionale Zusammen-
arbeit beziehen wir neben Verbanden auch regionale Unternehmer und die Politik ein; sie mis-
sen unbedingt ,mitgenommen” werden, denn wir kénnen mit Ideen vorangehen, lernen aber
auch sehr viel in den Gesprachen. Am Ende dieser Gesprache muissen konkret umsetzbare Hand-
lungsvorschlage stehen. Die IDM liefert das Modell, die Formate, und dann entwickeln sich diese
Netzwerke von allein weiter. AuRerdem inspiriert dieser Prozess gerade die Menschen im land-
lichen Raum zu eigenem, zusatzlichem Handeln. Die geringe GroRe Siidtirols beglinstigt diese
Prozesse.
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Regionalitat wird seit einigen Jahren immer bedeutsamer. Diese Entwicklung fordern wir fiir die
verschiedensten Produkte, und zwar nicht nur fiir Milchprodukte, sondern auch fiir Apfel, Speck,
Wein und weitere kleinere Produktgruppen wie Honig, Marmeladen und Fisch.

Die Marke Sidtirol betrifft nicht nur die hiesigen Produkte, sondern auch das Land als Innovati-
onsstandort. Als Tourismusdestination wird Stdtirol von uns nicht mehr mit Markenkampagnen
beworben, sondern nur noch im Sinne von Nachhaltigkeit: nachhaltige Anreise, Hotspotmanage-
ment. Aber wir versuchen auch, dem Brain Drain entgegenzuwirken und unsere Talente gerade
aus dem Norden zuriickzuholen und auch Fachkrafte fiir das Land zu gewinnen.

Mehr als Tourismus

Wie gesagt, die Marke Suidtirol steht fiir mehr als Tourismus. Das ist wichtig, denn der Tourismus
selbst macht nur 11 % des Bruttosozialprodukts aus - Giberraschend wenig. Seine Gesamtbedeu-
tung ist ungleich gréRer, denn die Landwirtschaft beliefert die Gastronomiebetriebe, die Hand-
werker bauen und sanieren Hotels usw.

Die Marke soll also nicht allein vom Tourismus getragen werden. Ein weiterer Kompetenz-
schwerpunkt ist Holz; rund 3 000 Unternehmen aller GréRBen befassen sich mit diesem Werk-
stoff. Dazu zahlt zum Beispiel Barth Innenausbau aus Brixen. Aber es geht auch um die Frage,
was ein Unternehmen vorweisen muss, um sich die Marke unter den drei Sdulen Qualitat, Inno-
vation und Nachhaltigkeit zu verdienen. Dazu wurden klare Kriterien definiert, damit sich eine
Win-win-Situation ergibt.

Es ist vorgesehen, diese Strategie auf weitere Sektoren auszuweiten, in denen Unternehmen mit
Sudtiroler Kernexzellenzen beheimatet sind, die exportieren und international wettbewerbsfa-
hig sind - wir richten uns also nicht zum Beispiel an Friseure. Derartige Sektoren und Unterneh-
men konnen die Marke in Zukunft tragen.

Die IDM beférdert aber auch digitale Innovationen, auch in Form von One-to-one-Beratungen
fir Unternehmen, gerade auch zur Anwendung von kinstlicher Intelligenz.

Zur Tatigkeit gehort aber auch der Auftritt Stidtirols auf Messen mit einem eigenen Stand - im-
mer wieder wie ein eigenes Land. Die IDM betreibt aber auch einen Sidtirol-Shop im Walther-
Park.

Zusammenfassend: Sudtirol ist eine Regionenmarke, die immer mehr als Premiummarke positi-
oniert wird. Im Tourismus ist das bereits der Fall, im Agrarbereich immer mehr. Mittlerweile
geht es nicht um mehr Quantitat, sondern um Qualitat. Ein Wachstum um 2 oder 3 % ist genug,
was mit Qualitdtswachstum erreicht werden kann, ohne noch mehr Gaste zu beherbergen, ohne
noch mehr Apfel zu produzieren oder noch mehr Sonstiges herzustellen.

Die IDM hebt Synergieeffekte. So ist das Marketingbudget in Tirol vier- bis finfmal héher als das
von Sidtirol, aber diese Mittel flieRen in 30 Organisationen, die oftmals miteinander konkurrie-
ren. In Stdtirol haben die vier friheren Marketingorganisationen - Tourismus, Export, Business
Location, Innovation - fusioniert, und die kleinen Fremdenverkehrsvereine investieren - im Sinne
einer Konsolidierung - ihr Budget (ber uns, zum Beispiel Meran, Dolomiten, WeinstralSe usw.
Aber, wie dargestellt, auch das gewerbliche Marketing lauft Gber uns. So kommen wir nicht nur
zu einem neuen, ganzheitlichen Mindset fiir das kleine Land, sondern auch zu einem Marketing
aus einem Guss - was wohl einmalig ist.
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Auf Nachfragen der Abgeordneten Bjorn Meyer (SPD), Karin Emken (SPD), Tamina Reinecke
(GRUNE) und Axel Miesner (CDU) fiihrt Erwin Hinteregger zu weiteren Aspekten aus.

Zum Thema quantitatives versus qualitatives Wachstum am Beispiel der Milchwirtschaft legt er
dar, auch in Sidtirol gebe es - zum Glick, so Hinteregger, aber nur wenige -, Turbo-Bauern”, die
die Quantitat steigern wollten. Vielmehr gehe es um Produkte, die einen Unterschied machten,
zum Beispiel Heumilch, die im italienischen Markt gut nachgefragt sei. AuBerdem gehe es um
Produktveredelung. Siidtiroler Milch werde als solche kaum noch verkauft. Friiher seien 90 %
der Milch als solche verkauft worden, jetzt wiirden 90 % der Milch verarbeitet - Kdse, Mozza-
rella, Joghurt. Diese hohe Veredelungsquote und die genossenschaftliche Organisation ermog-
lichten auch vergleichsweise hohe Auszahlungspreise an die Bauern.

Zu den Voraussetzungen, um bei Prozessen, wie sie zurzeit im Marketing durchlaufen wirden,
erfolgreich zu sein, betont er, man brauche fiir einen solchen Prozess beides - Unternehmergeist
und politisches Einfiihlungsvermoégen, das Lukas Comploi in besonderem Male einbringe, der
auch in Rom aktiv gewesen sei. Wichtig sei, dass einer vorauslaufe - wozu auch gehore, immer
mal wieder zuriickgeholt zu werden. AuBBerdem sei politischer Riickhalt wichtig. Zum Beispiel
habe die Opposition vor drei Jahren gefordert, die IDM als ,,Wasserkopf” zu zerschlagen, was
erfolglos geblieben sei. Aber ein gewisses Mal} an Reibung mache auch kreativ und produktiv.
Zur Stabilitat trage auch bei, dass die IDM zu 60 % dem Land und zu 40 % der Handelskammer
gehore.

Aber auch etwas Gliick gehore dazu: Die Strategie fir die IDM sei einige Monate vor der Covid-
19-Pandemie aufgestellt worden und habe wichtige Aspekte fiur die Zukunftsfahigkeit enthalten.
Genau damit sei die IDM nach dem ersten Lockdown schnell herausgekommen, was Sidtirol
einen erfolgreichen Restart verschafft habe. Zuvor seien Tirol, Trentin und Stdtirol im Tourismus
immer ungefahr im gleichen Malle gewachsen. Heute habe Tirol noch nicht wieder das Niveau
von 2019 erreicht, aber Stidtirol sei durch eine gute Strategie jedes Jahr um rund 2 % gewachsen,
zum Beispiel durch die starkere Vermarktung von Nebensaisons und die Adressierung neuer
Markte wie Benelux, Polen und Tschechien. Das gehe Hand in Hand mit dem ,Bettenstopp” -
eine falsche Terminologie fir einen letztlich richtigen Prozess.

Ahnliches gelte fiir die Exportférderung - ErschlieBung neuer Markte wie Saudi-Arabien - und
ein verbessertes Agrarmarketing.

Und selbstverstandlich komme es auf intensive Gesprache mit Unternehmen, Verbdanden und
Politik an, ohne selbst zum politischen Akteur zu werden. Die relevanten Verbande wiirden von
der IDM in die strategische und operative Planung Gber quartalsweise und anlassbezogene zu-
satzliche Meetings eingebunden - denn selbstverstandlich wollten sie mitreden - und mussten
der Planung auch zustimmen. Aber die geringe GroéRe Siidtirols erleichtere diese Prozesse auch.

Zur Unterstltzung der Landwirtschaft erlautert Herr Hinteregger, die Prozesse rund um die Re-
gionalitat unterstitzten die Bauern wirtschaftlich, aber die jeweiligen Einnahmen reichten
selbstverstandlich nicht als Grundlage fiir die Pflege der Kulturlandschaft aus. Die wirtschaftliche
Grundlage bildeten neben den regularen Erlésen EU-Zahlungen und Zulagen, wenn bestimmte
Kriterien erfiillt seien, und weitere staatliche Forderungen, zum Beispiel fiir die Beschaffung von
Maschinen.
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Gesprach mit dem Direktor (Staatssekretar) des Ressorts Landwirtschaft, Forstwirtschaft und
Tourismus, Ulrich Hollriegel, iber aktuelle Entwicklungen im Tourismussektor

Ulrich Hollriegel betont die hohe Bedeutung der Landwirtschaft und des Tourismus fiir Siidtirol,
die zusammen gesehen werden mussten und - auch durch die Zusammenfassung in einem Res-
sort - intensiv miteinander verschrankt werden sollten. Dieses Ziel verfolge auch die IDM, die zu
einem ganz wesentlichen Teil durch sein Ressort finanziert werde.

Er geht auf die Entwicklung der Zahl der Ubernachtun-
gen ein, die bereits vor der Covid-19-Pandemie bei rund

33 Millionen je Jahr gelegen habe und in Relation zur 201 481578902
Einwohnerzahl von rund 540000 gesehen werden |54 34.408.397
musse.
2023 36.134.880
Er unterstreicht, dass diese Daten alle Angebote umfass-
] . . 2024 37.076.465
ten, auch Campingplatze (2,2 Millionen) und Urlaub auf
dem Bauernhof (gut 2 Millionen) sowie Kleinanbieter. - | 2025 38.241.808
Damit bestehe ein Unterschied zu Niedersachsen, sagen

mehrere Ausschussmitglieder, wo erst Betriebe ab zehn Betten erfasst wiirden.
Tourismusgesinnung

Zur Tourismusgesinnung, fahrt Ulrich Hollriegel fort, sei eine aktuelle reprasentative Erhebung
und Auswertung des Wirtschaftsforschungsinstituts Stidtirol aufschlussreich:

BEWERTUNG DER SEKTOREN: ARBEITGEBERATTRAKTIVITAT

Anteil der Bevtlkerung, die zustimmt, in Prozent

B Lancwirtschaft B Industrie Handwerk  mEEHandel und Dienstleistungen Tourismus  =—Durchschnitt
80%

B80%
70%

Sichere Interessante VWork-Life- Gute Karrlere- Gleleh- Attraktive
Arbeitsplatze lobs Balance chancen berechtigung Gehalter

. = lestitut Fi.lr
Cuells: WIFD (eigens Erhebung) WIFO Wirtschafislorebung w

Dabei werde deutlich, dass der Tourismus von der Bevolkerung in vielerlei Hinsicht als attrakti-
ver Arbeitsbereich gesehen werde - mit Ausnahme der Work-Life-Balance.
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BEWERTUNG DER SEKTOREN: BEITRAG ZUM WOHLSTAND

Anteil der Bavolkerung, die zustimmt, in Prozent
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Auch der Beitrag des Tourismus zum Wohlstand werde hoch eingeschatzt, aber auch als unter-
schatzt angesehen.

BEWERTUNG DER SEKTOREN: INNOVATION UND
GESELLSCHAFTLICHER NUTZEN

Anteil der Bevolkerung, die zustimmt, in Prozent
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Wirtschatisforsehung

Die Bevolkerung sehe auch eine sehr hohe Bedeutung des Tourismus flr Innovation und Image.
Hingegen werde nur eine unterdurchschnittliche Bedeutung fiir die Erhaltung des landlichen
Raums gesehen.

Die Bevolkerung sei sich weitgehend einig, dass mit dem Tourismus auch etliche negative Ent-
wicklungen verbunden seien. Zur Umweltbelastung triigen insbesondere das hohe Verkehrsauf-
kommen und der hohe Wasserverbrauch - gerade im Luxusbereich - und auch der Flachenver-
brauch bei. Auch wenn klar sei, dass der Arbeitskraftebedarf im Fremdenverkehr - auch gerade
im Luxusbereich - nur durch Zuwanderung gedeckt werden kénne, werde in der Zuwanderung
zusatzliche Konkurrenz auf dem Wohnungsmarkt gesehen.
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BEWERTUNG DER SEKTOREN: KRITISCHE ASPEKTE

Antell der Bevélkerung, die zustimmt, in Prozent
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Insofern erkenne die Bevolkerung im Tourismus einen Hauptverantwortlichen fiir steigende
Wohnungspreise - durch Mitarbeitende und Touristen - und Lebenshaltungskosten. GroRe Ho-
tels reagierten darauf bereits, indem sie altere Hotels oder Pensionen aufkauften und sie in
Team-Hduser fur die Mitarbeitenden umwandelten.

Auf diese Entwicklungen und Bewertungen sei mit der Bettenobergrenze, oft auch als ,,Betten-
stopp” bezeichnet, reagiert worden. Sie basiere auf dem Landesraumordnungsgesetz und auf
einem Dekret - Durchfiihrungsverordnung - des Landeshauptmanns.

Herr Hollriegel erldutert die Erhebung der Bettenzahl, das Erfordernis fiir die Betriebe, flir neue
Betten eine Genehmigung zu erhalten und Mitarbeiterunterkiinfte zu unterhalten, im Sinne der
Ausfiihrungen von Herrn Schuler. Er ergdnzt, den Gemeinden stehe derzeit ein Kontingent fir
die nachsten Jahre zu, das 7 000 neue Betten zulasse; derzeit werde darauf hingewirkt, Betten-
rechte nach einigen Jahren ans Land zurlickzugeben, wenn Betreiber Betten abbauten.

Intensiv werde derzeit Gber die Entwicklung in raumordnerisch gewidmeten Tourismusregionen
diskutiert, in denen die eingerdumten touristischen Entwicklungsméglichkeiten noch nicht (voll-
standig) durch Projekte ausgeschdpft seien; denn eigentlich missten dort Rechte, neue Betten
anzubieten, zuriickgegeben werden. Nun sei vorgesehen, auf diese Riickgabe in denjenigen Tou-
rismusregionen zu verzichten, die in strukturschwachen Gemeinden bzw. in Gemeinden mit Ab-
wanderungsrisiko lagen; dort wiirden also erworbene, aber noch ungenutzte Rechte fiir weitere
Jahre zur Verfligung gestellt.

Reaktionen auf Probleme mit Tourismus

Auch auf die stark zunehmende Kurzzeitvermietung - Airbnb etc. - in den Stadten und an den
weiteren touristischen Hotspots werde reagiert. Klar sei, dass diese Vermietung in einem Gebiet
mit Ganzjahrestourismus fiir Vermieter sehr attraktiv sei.

Seit Kurzem wiirden Kurzzeitvermieter verpflichtet, eine 80-stiindige Ausbildung als Qualifika-
tion fur diese Vermietung vorzuweisen. Wer bereits vor 2022 Privatzimmer etc. vermietet habe,
sei davon freigestellt. AuRerdem falle auch die Kurzzeitvermietung unter die Kontingentierung:
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Wer bereits zwei Wohnungen vermiete, erhalte keine Genehmigung fiir eine dritte. Neuvermie-
ter kénnten hingegen noch eine Genehmigung erhalten.

Fir die Kontrollen, ob diese Regelungen eingehalten wiirden, seien die Kommunen zustandig,
was aber gerade in kleineren Gemeinden problematisch sei. Derzeit werde angestrebt, dass die
Finanzpolizei diese Aufgabe ibernehme.

Touristische Hotspots

* Management

* Herausforderungen

O :

gt TRER e P L

ouristischer Hotspot Seceda Besucherlenkung im Pragser Tal

Das Erfordernis, den Zugang zu touristischen Hotspots - die zu einem guten Teil erst durch die
sozialen Medien dazu geworden seien - zu beschranken und zu managen, nehme zu. So hatten
im Juli 2025 Besucher mehrere Stunden fiir Fotos von der Seceda angestanden. Dort sei der
Andrang zuletzt so grol} gewesen, dass davon betroffene Landwirte das Geldande eingezaunt, ein
Drehkreuz errichtet und Eintritt verlangt hatten. Eine Kontingentierungsregelung, wie sie bereits
im Pragser Tal seit einigen Jahren - mit mehreren Nachbesserungen - funktioniere, werde vor-
bereitet.

Férderung des Tourismus

Die Tourismusorganisationen erhielten vom Ressort Schliisselbeitrage in Hohe von 2,5 Millionen
Euro; weitere fast 2 Millionen Euro erhalte die IDM fiir die Unterstlitzung der Tourismusorgani-
sationen. AulRerdem wirden sie Uber Investitionsbeitrage in Hohe von 1,5 bis 2 Millionen Euro
jahrlich gefordert.

Neben touristisch gut entwickelten Regionen gebe es aber auch einige Regionen und Taler in
Sudtirol mit stagnierender bis leicht negativer Bevolkerungsentwicklung, in denen auch die Be-
volkerung eine Starkung des Tourismus wiinsche. Daraus resultiere eine nach Entwicklungsstand
differenzierte Forderung der Regionen und ihrer Tourismusorganisationen; insofern seien im
Jahr 2025 Férdermittel umverteilt worden®. Hierzu zdhlten Marketingpakete, die zurzeit von der
IDM entwickelt wiirden, mit denen auch die Fusion kleiner Tourismusorganisationen ange-
regt - aber nicht von oben vorgegeben - werde, damit sie gemeinsam die heute erforderliche

6 Nihere Informationen kénnen dem Beschluss 777 der Landesregierung vom 30. September 2025 (An-
lage 3) entnommen werden.
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kritische GroRe filir gutes Marketing erreichten. Diesem Ziel diene auch eine Sockelférderung
von fusionswilligen Organisationen in Hohe von 10 000 Euro fir einige Jahre.

Ein weiterer Schwerpunkt liege in der Unterstlitzung von Dorfgasthdusern in touristisch schwa-
cheren Gebieten. Sofern die Bedingungen erfiillt seien, erhalte ein Betreiber 12 000 Euro je Jahr.
Dieser Betrag wirke wie ein fixes Einkommen, was derzeit 25 Unternehmer zur Weiterflihrung
des Gasthausbetriebs veranlasst habe. Die Kriterien sollten nun ausgeweitet werden, weil mit
vergleichsweise geringen Fordermitteln ein groRBer Nutzen erzielt werde. Dieses Steuergeld sei
gut eingesetzt. Begleitet werde dieses Programm durch eine einmalige Neueroéffnungsforderung
in Hohe von 30 000 Euro in touristisch schwacheren Regionen, wenn kein anderer Gasthof in der
Ndhe bestehe.

Zur Forderung gehore auch die Entwicklung eines nachhaltigen Tourismus. Dabei werde Nach-
haltigkeit 6kologisch, sozial und wirtschaftlich begriffen. Die wirtschaftliche Starke sei gegeben.
Fortschritte im 6kologischen Bereich betrafen zum Beispiel die Wasser- und Energieversorgung,
aber auch die Mobilitdt. Daher werde die Nutzung der 6ffentlichen Verkehrsmittel gestarkt. -
Herr Hollriegel flihrt hierzu im Sinne von Herrn Schuler, Herrn Dr. Andergassen und Herrn Hin-
teregger aus.

Mit dem Klimawandel ergaben sich gerade fiir die nicht sehr hoch gelegenen Wintersportge-
biete zunehmende Probleme, hochwertige Pisten bereitzustellen. Andererseits wiirden die Auf-
stiegsanlagen zunehmend im Sommer genutzt. Hier komme es auf die Ansprache einer neuen
Zielgruppe an, um eine neue Saison zu erschlieRen und damit die Anlagen hinreichend auszulas-
ten.

Zum Thema Nachhaltigkeitslabel tragt er im Sinne der Ausfiihrungen der Vertreterinnen der
Stadt- und Kurverwaltung Meran sowie von Herrn Hinteregger vor und erganzt, von einer um-
fassenden Nachhaltigkeit gerade auch der Landwirtschaft verspreche sich die Landesregierung
eine positive Beeinflussung der Tourismusgesinnung. Aus dem Tourismus werde der Prozess zur
Vergabe des Nachhaltigkeitslabels allerdings immer wieder als kompliziert, birokratisch und
nachweisintensiv - hinsichtlich der Verwendung regionaler Produkte - kritisiert, obwohl die
Mehrkosten fir die Verwendung regionaler Lebensmittel im hochwertigen Gastgewerbe nicht
stark ins Gewicht fielen. In Reaktion darauf werde zurzeit geprift, Betriebe zu fordern, die den
Prozess zur Vergabe des Nachhaltigkeitslabels durchlaufen wollen - auch um den Druck auf das
Hotel- und Gastgewerbe zu erhdhen, sich zu beteiligen.

Auf Nachfrage von Abg. Saskia Buschmann (CDU) ergédnzt Ulrich Hollriegel, auf der Erzeuger-
seite - insbesondere in der Milch- und Apfelwirtschaft, aber auch bei Wein - bestiinden hierfir
gute Voraussetzungen, weil die Landwirtschaft zu einem sehr hohen Anteil genossenschaftlich
organisiert sei - im Ubrigen mit Anlieferungspflicht; die Fleisch- und Eiproduktion sei in Siidtirol
hingegen eher schwach entwickelt. Dieses Netzwerk werde durch einige Hundert Direktver-
markter von landwirtschaftlichen Produkten ergdnzt. Fir das Hotel- und Gaststattengewerbe
stiinden also leistungsfahige Lieferanten zur Verfligung.

Auf Nachfragen der Abgeordneten Axel Miesner (CDU), Tamina Reinecke (GRUNE), Christian
Schroeder (GRUNE), Bjérn Meyer (SPD), Karin Emken (SPD), Saskia Buschmann (CDU) und Co-
lette Thiemann (CDU) erganzt Ulrich Hollriegel seine Ausfiihrungen:
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Die rund 20 000 landwirtschaftlichen Betriebe erzielten selbstverstandlich Einnahmen aus dem
Verkauf ihrer Produkte - 3 000 von ihnen auch aus der Beherbergung von Touristen -, wiirden
aber auch EU-seitig tGber den landlichen Entwicklungsplan geférdert. Hinzu kamen oftmals die
Ausgleichszulage fir erschwerte Produktionsbedingungen und die Umweltpramie, aber auch
landesseitige Forderungen zum Beispiel flir Maschinenbeschaffungen. Dabei werde auch das
Ziel verfolgt, Betriebe - durchschnittlich 5 ha in der Grinlandwirtschaft, 3 ha im Obstbau und
1,5 ha im Weinbau grol - zu erhalten. Gestlitzt werde diese kleinteilige Landwirtschaft durch
Genossenschaften, Beratungssysteme, Forschung, Maschinenringe etc.

Kommunen profitierten von der Vermietung privater Ferienwohnungen - Kurzzeitvermie-
tung - Uber die Ortstaxe, Immobiliensteuern auf Zweitwohnungen und die Besteuerung der
Mieteinnahmen. Derzeit wiirden Kontrollen verscharft, um nicht gemeldete Kurzzeitvermietun-
gen zu unterbinden.

Der Sudtiroler Speck sei ein atypisches Produkt, weil das Schweinefleisch fast vollstandig bei
Betrieben aullerhalb der Region - Deutschland, Danemark, Niederlande, restliches Italien - ein-
gekauft und dann in Sidtirol veredelt werde. Da der Siidtiroler Speck mit dem Sidtirol-Logo
vermarktet werde, fléssen also aus dem Speckverkauf wiederum Mittel an die IDM. Der Speck
werde im Ubrigen nicht in gleicher Weise wie Wein, Apfel und Milchprodukte beworben, weil
es sich bei ihm im Kern nicht um ein Stdtiroler Produkt handele.

Blicke man zuriick auf die Einfilhrung der Bettenobergrenze, so falle auf, dass das Beherber-
gungsgewerbe diese mit relativ wenig Widerstand akzeptiert habe. Ein Grund dafir liege sicher-
lich in der besonderen Lage der Branche unmittelbar nach dem Corona-Lockdown. - Abg. Chris-
tian Schroeder (GRUNE) berichtet von einem Gespriach mit einem Bozener Hotelier, der den
»Bettenstopp” auch als MaRnahme zur Stabilisierung seiner wirtschaftlich schwierigen Lage
nach dem Lockdown durch die Verhinderung neuer Konkurrenz gesehen habe. - Die Folgen des
Lockdowns, schlief3t Ulrich Hollriegel, seien durch staatliche Férderungen und auch sehr erfolg-
reiches Restart-Marketing der IDM ausgeglichen worden.

38. Sitzung am 15. April 2026

Gesprach mit der Stadt- und Fremdenverkehrsverwaltung Sirmione sowie der Tourismusfor-
dergesellschaft Garda Unico

Gesprdchspartnerinnen und -partner:

- Luisa Lavelli, Blirgermeisterin von Sirmione

- Riccardo Genovesi, Tourismusrat der Stadt Sirmione

- Stefania Lorenzoni, Présidentin der Garda Unico S. C. R. L. - Agenzia per la Promozione e la
Commercializzazione del Lago di Garda

- Gianluca Ginepro, Direktor von Garda Unico

Die Prasidentin und der Direktor von Garda Unico gehen insbesondere auf die folgenden The-
men ein:

- Der Gardasee als Grenzraum zwischen Lombardei (Westufer), Venetien (Ostufer) und Tren-
tino (Nordufer) werde als Einheit wahrgenommen und misse deshalb auch im Tourismus-
marketing so auftreten; so bilde er eine starke Marke. Die lokalen Tourismusorganisationen
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arbeiteten bereits seit rund 20 Jahren zusammen. Garda Unico schlieRe alle Stakeholder ein
und sehe das Wohl des Touristen genauso wie das des Einwohners.

28 Millionen Ubernachtungen im Jahr 2025, davon mehr als die Hilfte aus Deutschland - bei
knapp 200 000 Einwohnern in den Ufergemeinden. 15 bis 20 % der Wirtschaftsleistung erga-
ben sich unmittelbar aus dem Fremdenverkehr.

Wenn der Tourismus die Lebensgrundlage darstelle, sei es fragwiirdig, dauerhaft tiber Over-
tourism zu klagen; vielmehr komme es darauf an, die Gaste nachhaltig aufzunehmen, wofir
zum Beispiel Sirmione gute Strategien erarbeite.

Neben der raumlichen und kurzzeitigen Besuchersteuerung gehe es um die Ausweitung der
Hauptsaison - Sommer - und die Starkung der Nebensaisons, wofiir neben dem bekannten
Marketing - auch zugunsten der kulturellen Statten am See - auch Events und Sportveranstal-
tungen angeboten wiirden. Aber auch die Wirtschaft misse fiir das Konzept gewonnen wer-
den, dass mehr als Sommertourismus maoglich sei. Ein Ansatzpunkt dafiir sei Werbung mit
dem milden mediterranen Klima.

Das Verkehrsnetz miisse - gerade im Norden des Gardasees - ausgebaut werden, wobei dem
Schiffsverkehr eine besondere Rolle zukomme. Garda Unico unterstiitze die Forderung nach
einer besseren Anbindung an den Schienenpersonenfernverkehr. An einer Starkung des Fahr-
radverkehrs werde sowohl lokal als auch regional - der Gardasee-Ringweg - gearbeitet.

Zum Aspekt der Nachhaltigkeit zahle aber auch, erstens die hohe Qualitat des Gardaseewas-
sers und zweitens den Wasserspiegel des Sees - da gehe es um Badestrande - als Grundlage
fir den Tourismus sicherzustellen. Dabei sei zu beriicksichtigen, dass das Seewasser auch fiir
die Landwirtschaft wichtig sei.

Die Biirgermeisterin und der Tourismusrat der Stadt Sirmione geben einen Uberblick tiber die
natur- und kulturrdumlichen Gunstfaktoren, die die Stadt zum wohl am starksten frequentierten
Ausflugsziel am Gardasee gemacht hatten. Dazu zahle die kleine Altstadt mit der Burg, die nur
Uber eine 4 m breite Briicke erreicht werden kdnne. Vor diesem Hintergrund gehen sie auf fol-
gende Themen ein:

Der Plan sei, Sirmione als Ziel fur Tourismus attraktiv zu erhalten - denn Tourismus sei die
Lebensgrundlage der Stadt - und die Lebensqualitdt und Arbeitsfahigkeit in der Altstadt und
im Norden der Halbinsel zu erhalten. Nachhaltigkeit werde dabei als Gleichgewicht zwischen
Erlebnisqualitat fur Besucher, Lebensqualitat fir Einwohner und Umweltqualitat verstanden.

Einen Wandel in der Fremdenverkehrsplanung habe ein besonderes Ereignis ausgeldst: Am
Wochenende des 1. Mai 2025 sei der Zugang zur Altstadt durch sich gegenseitig behindernde
FuRgangerstrome in die und aus der Altstadt sowie durch Autos stundenweise zusammenge-
brochen. - Das nachfolgende Foto aus giornaledibrescia.it vom 5. Mai 2025 verdeutlicht die
problematische Lage.
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Seitdem wirden die Initiativen zur Steuerung des Tourismus und zum Managen seiner Be-
gleiterscheinungen verstarkt, unter anderem mit Unterstiitzung durch externe Experten:
Projekt ,Sirmione 2030 - Ospitare meglio, vivere meglio” (,besser beherbergen, besser le-
ben”). Teil dieses Projekts sei die Beteiligung der ortsansassigen Bevolkerung und Wirt-
schaft - in ungefahr einmal monatlich tagenden Projektgruppen -, aber auch der politischen
Opposition. Erster Baustein sei der am 6. Marz 2026 verabschiedete Operative Plan 2026.

Wegen der hohen Bedeutung des Themas Mobilitdat wiirden auch die stidlich von Sirmione
gelegenen betroffenen Gemeinden beteiligt. Flir 2026 sei die nachmittagliche Sperrung der
Altstadt fur Kraftfahrzeuge an 31 Tagen beschlossen. Der FulRgdangerverkehr werde genau
erfasst.

In der Zone unmittelbar stdlich von Briicke und Stadttor werde der FuRgangerverkehr seit
Ostern 2026 verlangsamt und kanalisiert, aber nicht blockiert. Auf der Briicke seien richtungs-
getrennte Laufwege markiert. Dieses System werde gut angenommen. Hotels nutzten Fahr-
zeuge, die verlangerten Golfcarts ahnelten, fur Shuttlefahrten. Erganzt werde dieses Konzept
um eine Abstimmung mit der Reederei unter anderem Uber zusatzliche Fahrten in Spitzen-
zeiten.

Fur Gaste, die mit dem Pkw anreisten, bestehe ein kostenloser Shuttlebus zwischen Altstadt
und GroBparkplatz. Auerdem werde dafir gesorgt, dass die Stadtteile stidlich der Altstadt
nicht zu stark unter dem Individualverkehr litten.

Busparkplatze missten nun vorab gebucht werden.

Auf Nachfragen der Abgeordneten Tamina Reinecke (GRUNE), Frank Henning (SPD), Philipp
Meyn (SPD), Colette Thiemann (CDU) und Saskia Buschmann (CDU) ergdnzen die Vertreterin-
nen und Vertreter der Stadt Sirmione und von Garda Unico ihre Ausfiihrungen:

Mit den ergriffenen MalRnahmen zur Besucher- und Mobilitatssteuerung wiirden von allen
Seiten gewisse Einschrankungen abverlangt. lhre genaue Ausgestaltung musse sich noch ein-
spielen, wobei die erforderliche Riickkopplung auch in Form einer Betrachtung der Kosten
und der Ertrage des Tourismus erfolge. Das bedeute aber auch, dass bis jetzt nicht vorgese-
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hen sei, die Altstadt komplett autofrei zu halten; hierzu habe man auch andere weitgehend
autofreie Gemeinden wie San Gimignano im Blick, wobei Uber-Fahrzeuge und Shuttlebusse
in die Konzeption einzubeziehen seien.

Nach dem derzeitigen Stand der Arbeiten sei nicht vorgesehen, die Besucherstréme Gber Ti-
ckets zu steuern, aber die Nutzung dieses Instruments werde zukiinftig geprift. Zunachst
miisse man verstehen, wie viele Touristen sich gleichzeitig in der Altstadt aufhalten kdnnten,
ohne die genannten Ziele zu gefahrden.

Dabei sei es essenziell, zwischen Tages- und Ubernachtungstouristen zu unterscheiden.

Ein allgemeines Problem sei die Gewinnung von Personal fiir Betriebe mit direktem und indi-
rektem Bezug zum Tourismus und ihre Unterbringung. In Sirmione werde darauf mittlerweile
mit Instrumenten der Flachennutzungsplanung reagiert, ohne dass dies das Problem hoher
Bodenpreise etc. l0se. In besonderer Weise stelle sich dieses Problem fiir Auszubildende an
Hotelfachschulen.

AbschlieBend stellen die Gesprachsteilnehmer fest, dass sich viele Probleme im Fremdenverkehr
am Gardasee und in Niedersachsen trotz der unterschiedlichen naturraumlichen Gegebenheiten
dhnelten. - Vors. Abg. Axel Miesner (CDU) ladt die Vertreterinnen und Vertreter der Stadt Sir-
mione und von Garda Unico zu einem Gegenbesuch ein.

Gesprach mit dem Geschaftsfiihrer des auf Kulturgeschichte und nachhaltigen Tourismus aus-
gerichteten Vereins Lago Ambiente Cultura Storia (L. A. CU. S.), Luigi Del Prete, tiber die Ent-
wicklung und Aufgaben des Vereins

Luigi Del Prete stellt die Entwicklung und die Arbeit des Vereins L. A. CU. S. (die Abkiirzung steht
fiir See, Umwelt, Kultur, Geschichte und bildet das lateinische Wort fiir See) seit der Griindung
im Jahr 2001 vor. Zu den wesentlichen Zielsetzungen gehorten der Schutz, die Erforschung, die
Verwaltung und die kulturelle wie touristische Nutzung und Aufwertung der

historischen,

kiinstlerischen,

umwelt- und biodiversitatsbezogenen,
archdologischen,

geologischen,

botanischen,

folkloristischen und

gastronomischen

Ressourcen der Gardasee-Region. In Verfolgung dieser Ziele, auch des Klimaschutzes, sei 2015
eine Agenda 2030 aufgestellt worden, man arbeite an territorialen Umsetzungsplanen sowie im
2018 gegriindeten Verband fir nachhaltigen Tourismus mit und trage zum Aufbau einer Corpo-
rate Social Responibility in der Region bei.
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Eine wichtige Grundlage fiir die weitere Arbeit sei eine SWOT-Analyse:

- Starken: Reichtum an kulturellen und natiirlichen Ressourcen mit weltweiter Strahlkraft, aus-
gepragte Tourismusmentalitat, neue Tourismusformen und -projekte, Synergien mit Mobili-
tatsanbietern

- Schwachen: zu geringe Abstimmung zwischen den Teilregionen um den Gardasee, fehlende
Koordinierung der Anforderungen an den Tourismus und der Erfordernisse zur Sicherstellung
der Lebensqualitat der Einwohner, Verlust von Ressourcen im Hinterland

Im weiteren Verlauf des Vortrags geht Herr Del Prete unter anderem auf Festivalplanun-
gen - auch im Rahmen des Europaischen Jahrs der Jugend 2022 -, Forschungen zum Mittelalter
am Gardasee, Gewasserschutz nach EU-Vorgaben, Mobilitdatsplanung, Bildungs- und Kulturver-
anstaltungen und ein Event mit Papst Franziskus ein und schlie8t mit Erlauterungen zur Intensi-
vierung der Zusammenarbeit zwischen den drei den See beriihrenden Provinzen sowie den Kis-
tengemeinden. - Auf Nachfrage von Abg. Tamina Reinecke (GRUNE) fiihrt Luigi Del Prete niher
zur Einbindung von L. A. CU. S. in die Erarbeitung der Strategie Sirmione 2030 aus.

Gesprach mit Vertretern der Interregionalen Koordinierung zum Schutz des Gardasees - Coor-
dinamento Interregionale per la Tutela del Garda - iiber Overtourism am Beispiel des Fahrrad-
tourismus

Die Vertreterinnen und Vertreter der Coordinamento Interregionale per la Tutela del Garda
stellen ihren Verein als eine aus der Blirgerschaft entstandene Organisation vor. Sie berichten
Uber die Planungen zum Bau des 165 km langen Ciclovia del Garda, eines straRenparallelen Rad-
wegs rund um den Gardasee, die seit 2013 vorangetrieben wiirden. Gerade am Westufer fiihre
der Bau dieses Radwegs zur Zerstorung der ufernahen Natur durch die Stérung von Biotopen,
das Fallen von teils hundertjahrigen Baumen und die Beeintrachtigung des Landschaftsbilds -
womit sich der Tourismus letztendlich selbst einer seiner wesentlichen Grundlagen beraube.

Das Ziel dieses Radwegs sei weniger, bestehende Verkehre aufs Fahrrad zu verlagern, unterstrei-
chen sie, sondern vielmehr, neuen Fahrradtourismus anzuziehen. Gegen diese Zerstérung ein-
maliger Landschaft unter dem Vorzeichen der nachhaltigen Mobilitdt wende sich die Coordina-
mento Interregionale mit Aktionen vor Ort, aber auch mit Vorschlagen, die sich unter anderem
an Losungen orientierten, die fiir den Donauradweg zwischen Weltenburg und Kelheim - fiir das
dortige Donaudurchbruchstal werde eine Schiffspassage empfohlen - gefunden worden seien.

Dieses Engagement habe im Weiteren dazu gefiihrt, sich auch mit den Ursachen und Folgen des
Overtourism auseinanderzusetzen.

39. Sitzung am 16. April 2026

Gesprach an der Universitdt Ca’ Foscari Venezia mit Professor Dr. Silvio Nocera, Ordinarius fiir
Verkehrsplanung, iiber tourismusbezogene Verkehrsforschung und -modellierung

Prof. Dr. Silvio Nocera tragt auf der Grundlage seiner Prasentation (Anlage 4) zu folgenden As-
pekten vor:
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- Vorstellung der Universitat Ca‘ Foscari Venezia und ihres Lehrstuhls

- Gemeinsame wissenschaftliche Perspektiven von Mobilitdt und Tourismus vom Fernverkehr
bis zur Steuerung von FuRgangerstromen

- Projekt Mobilitas - MOBIlity for nearly zero CO; in medITerranean tourism destinAtionS
(2016 bis 2019) (Grafiken 7 bis 9) und Erarbeitung des Sustainable Mobility Handbook in Med
Area’

- Projekt CICLO - Calcolo degli Impatti positivi Causati dalla mobilLita dOlce (Berechnung der
positiven Auswirkungen sanfter Mobilitdt) (2024 bis 2025) (Grafik 10)

- Projekt SMILE - FirSt and last Mile Intermodal mobility in congested urban areas of the Adri-
atic-lonian Region (2018 bis 2020) (Grafiken 11 bis 13)

- Forschung: Policy Strategies for the Mitigation of Greenhouse Gas Emissions caused by the
Mass-Tourism Mobility in Coastal Areas (seit 2017) - auch in diesem Zuge Definition einer
prototypischen Stadt des Mittelmeerraums als Grundlage flir mobililtdts- und tourismusbe-
zogene Varianten- und Modellrechnungen (Grafik 15)

- Forschung: A tool to support transport decision making in tourist coastal areas - Case Studies
on Transport Policy (Grafik 16) - Wirksamkeitsanalysen zu verkehrssteuernden MalRnhahmen
als Entscheidungsgrundlage fiir Kommunal- und Regionalverwaltungen

- Forschung: The impacts of climate change on tourist mobility in mountain areas (Grafik 17)

- Forschung: Climate change impacts and tourism mobility: a destination-based approach for
coastal areas (Grafik 18)

Auf Nachfragen der Abgeordneten Tamina Reinecke (GRUNE), Frank Henning (SPD), Bjorn
Meyer (SPD), Saskia Buschmann (CDU) und Christoph Bratmann (SPD) vertieft Prof. Dr. Silvio
Nocera seine Ausfiihrungen zur Forschung zu nachhaltigen Lésungen fir touristische Verkehre
und zur Ermittlung externer Kosten dieser Verkehre auf der Grundlage von Mehrfaktorenanaly-
sen, die sich in Anbetracht der sehr spezifischen Gegebenheiten der einzelnen Tourismusdesti-
nationen aber generalistischen wissenschaftlichen Analysen verschléssen. So kénnten auch Be-
rechnungen auf der Grundlage des Modells der prototypischen Stadt - als ideale Stadt weise sie
zum Beispiel keine Externalitaten auf, und interne Verkehre erzeugten keine Staus; fiir Analysen
wirden einzelne dieser idealen Randbedingungen nach den Gegebenheiten einer realen Stadt
eliminiert - nur Hinweise geben; denn jede Stadt sei anders. Vielmehr komme es auf die Erfas-
sung der lokalen Spezifika (unter anderem Grof3e und Topografie) und den engen Austausch mit
den lokalen und regionalen Stakeholdern an. Aus wissenschaftlicher Sicht biete sich die Redu-
zierung der externen Kosten als Optimierungskriterium an, wobei selbstverstandlich die Kosten
einer Nahverkehrslésung zu beachten seien (zum Beispiel dichte Bustaktung in der GroRstadt
versus nachfragegesteuerte Busse mit flexiblem Linienverlauf im landlichen Raum; Stichwort
,many-to-many-OPNV-Routing”).

7 Download: https://medcities.org/wp-content/uploads/2023/04/D.4.1 Mobility-Handbook Complete-
version ENG compressed-1.pdf
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Zur Frage, ob in Reaktion auf die Folgen des Tourismus bzw. Overtourism eher auf eine Reduk-
tion oder auf eine Steigerung der Vertraglichkeit gesetzt werden sollte, meint Herr Prof.
Dr. Nocera mit Hinweis auf die , Bettenstopp“-Diskussion in Sidtirol, es komme auf das Gleich-
gewicht zwischen den Folgen und dem Nutzen des Tourismus an. Die Antwort auf diese Frage
sei letztlich von jeder Region unter Berlicksichtigung des Grads der Abhangigkeit vom Fremden-
verkehr zu finden.

Gesprach mit Venedigs Stadtratin fiir Heimatschutz, Universitaten und Tourismus, Paola Mar,
iiber die Entwicklung des Tourismus in ihrer Stadt

Paola Mar verzichtet auf einen einleitenden Vortrag und bietet an, auf Fragen aus dem Aus-
schuss zu aktuellen Themen des Tourismus einzugehen.

Auf Nachfragen der Abgeordneten Tamina Reinecke (GRUNE), Saskia Buschmann (CDU), Bjérn
Meyer (SPD), Axel Miesner (CDU) und Christoph Bratmann (SPD) betont Paola Mar zunéachst
den besonderen Charakter Venedigs als bewohnte Altstadt, die eben nicht wie andere histori-
sche Statten oder gar Disneyland letztlich eine kiinstliche Einheit ohne Einheimische sei. Sie ver-
weist auf die von der UNESCO 2021 und 2023 ausgesprochenen Warnungen, die Stadt bei wei-
terem ungeziigelten Tourismuswachstum auf die Liste des gefahrdeten Welterbes zu setzen. Die
Stadt, berichtet sie, habe diese Warnung und die sie auslésenden Probleme als Chance begrif-
fen, um zu Verbesserungen zu kommen. Wichtige Informationen habe eine SWOT-Analyse ge-
liefert. Mehrere Kommissionen unter Beteiligung von Biirgern, Wirtschaft und weiteren Verban-
den hatten im Laufe eines Jahres MaRnahmenvorschlage erarbeitet:

- Touristen sollten sich nach dem Motto ,Enjoy Respect Venezia“® nachhaltig verhalten und
sich nicht nur wenige Hotspots anschauen, sondern sich innerhalb mehrerer Tage auch die
versteckten Schonheiten erschlieRen und sich, wie Frau Mar sagt, in der Stadt verlieren.

- Kommunikation liber Piktogramme

- Steuerung der Touristenstréme:

O Mehrals 50 % der Touristen erreichten die Stadt mit der Bahn. Weitere kdmen per Boot
aus der Lagune, mit der Stadtbahn und dem Auto - Piazzale Roma - und vor August 2021
mit Kreuzfahrtschiffen; diese groRen Schiffe wiirden seitdem in die Nachbarhafen Mar-
ghera, Fusina und Chioggia umgeleitet, sodass die besonderen Probleme, die sich aus
der Vorbeifahrt riesiger Schiffe an der empfindlichen Altstadt ergeben hatten, beseitigt
seien, ohne den Kreuzfahrttourismus aus der Region zu verdrangen.

0 Da das Betreten der Stadt nicht verboten werden kénne, missten Tagestouristen in die-
sem Jahr an 60 aufkommensstarken Tagen eine Tourismusabgabe von 5 bzw. 10 Euro
zahlen - damit sei Venedig Vorreiter gewesen -; diese sei politisch umstritten gewesen,
habe aber mit Hinweis auf die besonderen Belastungen der Stadt durch den Tourismus
bei gleichzeitig Gberdurchschnittlichem Aufwand fir alle Arbeiten - zum Beispiel Versor-

8 https://www.veneziaunica.it/en/sustainable-venice/enjoy-respect-venezia
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gung, Entsorgung, Bauarbeiten - durchgesetzt werden konnen. AuBerdem profitiere da-
von auch die ortsansassige Bevélkerung.

- Uberwachung der aufkommensstarken Orte mit Videokameras fiir Sicherheits- und Steue-
rungszwecke

- Nach einer Beschrdankung des Hotelwachstums im Jahr 2016 werde auch an der Beschran-
kung der privaten Vermietung Uber Airbnb etc. gearbeitet, auch mit einer politischen Initia-
tive der von Tourismus besonders belasteten italienischen Grof3stadte mit dem Ziel, dass
Wohnungen an Touristen nicht teurer vermietet werden diirften als an Einheimische.

- Zum Schutz der Lagune und des Welterbes zahle aber auch seit 2020 das Sturmflutsperrwerk
MO. S. E.

Venedig weise sicherlich einen hochwertigen Tourismus auf; allerdings sollte ihrer, Mars, Mei-
nung nach keine zu starke Konzentration auf besonders zahlungskraftige Touristen erfolgen,
weshalb alle Unterkunftskategorien ihre Berechtigung hatten.

In der Altstadt von Venedig lebten derzeit rund 50 000 Menschen, weitere 10 000 nicht Ortsan-
sassige wie Studenten hatten hier ihren Lebensmittelpunkt. Sie wiirden zum Beispiel bei den
offentlichen Schiffslinien bevorzugt und kénnten kleine Fahren Uber den Canal Grande nutzen.
Zur Infrastruktur gehore auch eine tagliche bootsbasierte Miillabfuhr, die in den Spitzenzeiten
zu einer viermal-taglichen Abfuhr verdichtet werde. Auch hierfiir wiirden die Ortstaxe und die
Tagesabgabe eingesetzt.

Ansatzpunkte fur die weitere Diversifizierung der wirtschaftlichen Grundlage Venedigs bildeten
die Industrie rund um die Hafenanlagen in der Lagune, wozu auch der Wasserstoffbereich zahle,
aber auch die weiter wachsende Kulturbranche und die Filmindustrie mit nachgelagerter Be-
schaftigung.

Gesprach mit dem Direktor des Deutschen Studienzentrums Venedig, Dr. Richard Erkens, und
Petra Schafer, Assistentin der Direktion, liber die Bedeutung der Kultur fiir den Tourismus und
dessen Auswirkungen auf das Leben der ortsansassigen Bevolkerung

Dr. Richard Erkens und Petra Schéfer stellen einleitend die Geschichte und Arbeit des Studien-
zentrums vor.

AnschlieRend geben sie einen Uberblick tiber die Entwicklung des Fremdenverkehrs in Venedig,
der seinen Ursprung im 17. und 18. Jahrhundert in den Reisen der Adligen habe. Damals habe
der besondere Reiz der Handelsstadt - bei gewisser Papstferne - in der Verschmelzung insbeson-
dere von ltalien und Byzanz, aber auch Arabien bestanden. Auf diesem Mythos habe Venedig
nach erheblichem Bedeutungsverlust im frihen 19. Jahrhundert - unter anderem Napoleon,
Vorherrschaft Osterreichs, gesteigerte Bedeutung Mailands - aufgebaut und sich mit Hotelbau-
ten fir einen allmahlich breiter werdenden Tourismus neu aufgestellt.

In den anschlieBenden Gesprachen thematisieren Herr Dr. Erkens, Frau Schafer und die Abge-
ordneten die Bedeutung des Tourismus fir und seine Auswirkungen auf Venedig. In der Altstadt
in der Lagune lebten heute rund 50 000 bis 60 000 Einwohner, deren Leben sich aber aus vieler-
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lei Griinden erheblich von dem in ,,normalen” Stadten unterscheide: FuRganger- und Boots- statt
Autoverkehr, die Lage in der Lagune mit der historischen und ebenso wassernahen wie durch
Wasser gefahrdeten Architektur, Gberdurchschnittlicher Anteil an Zweitwohnsitzen, weit Gber-
durchschnittliche Dichte kultureller Institutionen und Haufigkeit kultureller Veranstaltungen.
Das und mehr bilde die Grundlage fiir einen florierenden Tourismus, auf den die Stadt angewie-
sen sei, um sich baulich zu erhalten, der aber auch drohe, die stadtische Gesellschaft zu erdri-
cken. Vor diesem Hintergrund wiirden Tagestouristen, zu denen letztlich auch Kreuzfahrttouris-
ten zdhlten, wegen ihrer Konzentration auf touristische Hotspots und eines relativ geringen Bei-
trags zur Wertschopfung kritisch gesehen; denn ihr Beitrag zur Wertschopfung korrespondiere
nicht mit der von ihrer Zahl ausgehenden Belastung.

40. Sitzung am 17. April 2026

Gesprach mit leitenden Mitarbeitenden der Nordadriatischen Hafenverwaltung Porto di Ve-
nezia lber die Entwicklung des Kreuzfahrttourismus in der Region Venedig

Gesprdchspartnerinnen und -partner:

- Dr. Maria Sol Scanferla, Managerin fiir institutionelle Beziehungen und Férderungen
- James Orlandi, Manager fiir Forschung und Projektentwicklung

- Silvia Baldassin, Projektmanagerin

Dr. Maria Sol Scanferla gibt zunichst einen Uberblick tiber das Hafensystem in der Lagune von
Venedig, zu dem neben den Hafenanlagen im historischen Zentrum - Marittima - auch die in-
dustriell ausgerichteten Hafenanlagen von Marghera und Fusina sowie der Hafen von Chioggia
gehorten. In diesen Bereichen arbeiteten 30 000 Menschen in 1 500 Unternehmen. Die Aufgabe
der Hafenbehorde bestehe selbstverstandlich nicht nur darin, Verkehre abzuwickeln, sondern
auch qualifiziert auf neue Entwicklungen zu reagieren. Dazu zahle, Touristen nicht als Invasoren,
sondern als Ergebnis neuer Entwicklungen zu sehen; denn viel mehr Menschen als friiher hatten
die Moglichkeit und das Interesse, zu reisen.

AnschlieBend geht sie auf der Grundlage der Prasentation in Anlage 5 auf die Entwicklung des
Kreuzfahrtwesens in Venedig ein. Dabei habe der Covid-19-Lockdown zusammen mit der Unter-
schutzstellung der Schifffahrtswege um die Altstadt von Venedig wie ein Reset gewirkt (Gra-
fik 2). Seit August 2021 kdnne die Altstadt von Venedig nur noch von vergleichsweise kleinen
Schiffen bis 25 000 BRT - Luxusyachten und kleine Kreuzfahrtschiffe - angefahren werden.

Darauf sei mit der Restrukturierung des Kreuzfahrttourismus in der Region Venedig reagiert wor-
den (Grafik 4), indem neue Schifffahrtsrouten - nicht mehr an der Altstadt Venedigs vorbei, son-
dern in der Mitte und im Sliden der Lagune - und Schiffsliegepldtze und Kreuzfahrtterminals in
Marghera, Fusina und Chioggia geschaffen worden seien. Das sei mit einer Kapazitdatsverminde-
rung gegenliber dem Stand vor 2020 um ungefahr ein Drittel einhergegangen. Damit wiirden
nun etwas kleinere Schiffe gehobener Klasse adressiert, aber auch Besucher auRerhalb der
Hauptsaison. AuBerdem ergebe sich damit flir die neuen Hafenstandorte zusatzliche Wertschop-
fung.

Uber diese raumliche Besuchersteuerung hinaus bestehe auch das Ziel, tiber eine App - seit Kur-
zem auch mit Audioguide - Besucherstrome zu lenken, bislang touristisch eher schwach frequen-
tierte Raume - dazu zahlten durchaus auch die Hafenanlagen selbst - interessant zu machen und
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die Besucher durch Informationen zu qualifizieren (Museo Virtuale dei Porti di Venezia e Chiog-
gia, Grafiken 6 bis 9). Aber diese App richte sich nicht nur an Touristen, sondern lade auch die
Einheimischen ein, den Hafen als interessanten und wichtigen Ort kennenzulernen und wertzu-
schatzen. - Auf der Grundlage dieses App-basierten Ansatzes werde zurzeit ein Angebot flr eine
kulturelle Kreuzfahrtroute - Via Querinissima - entwickelt (Grafik 10).

James Orlandi stellt anschlieend aktuelle Entwicklungen zur moglichst weitgehend integrierten
touristischen Mobilitdt zwischen Flughdfen und Kreuzfahrtterminals vor - Projekt Crossconnect
(Grafiken 12 bis 15) -, um den Ubergang zwischen Flugzeug und Kreuzfahrtschiff unter dem
Schlagwort ,Fly & Cruise” so einfach wie moglich zu gestalten, namlich mit einer Biindelung des
Check-outs nach dem Flug mit dem Check-in flr das Schiff am Flughafen bzw. des Check-outs
nach der Kreuzfahrt mit dem Check-in fiir den Flug am Hafen (Grafik 13). Davon verspreche man
sich nicht nur mehr Bequemlichkeit fur die Gaste, sondern auch mehr Effizienz.

Im Anschluss daran geht er auf Herausforderungen durch das Erfordernis, die Hafen nachhaltig
weiterzuentwickeln, ein. Dabei gehe es nicht nur um den Umweltschutz und um den in Chioggia
stark ausgepragten Fischfang, sondern auch um den Schutz des Weltkulturerbes Venedig. Ein
Ansatz dazu bestehe in einer Hafenstromversorgung der Schiffe, damit Schiffsdiesel am Kai ab-
geschaltet werden kénnten. Diese Investitionen seien lGiber NextGenerationEU umfangreich ge-
fordert worden.

Derzeit werde in Zusammenarbeit mit Kroatien und ebenfalls mit Unterstltzung durch die EU
die Nutzung von Wasserstoff als Energietrager fiir die Schifffahrt untersucht. Dabei solle auf die
in Marghera bereits vorhandenen Infrastrukturen und Kompetenzen zuriickgegriffen werden -
Stichwort ,Venice Hydrogen Valley“. Dieser Standort biete die Chance, sich zu einem Wasser-
stoff-Hub fiir das sidliche und 6stliche Mitteleuropa zu entwickeln. Dabei denke man auch an
die Nutzung fur Fahren; Fahrlinien zwischen Fusina und Kroatien sowie der Tiirkei bestlinden
bereits.

Erwahnenswert sei auch eine Ubereinkunft mit der Kreuzfahrtbranche zum Einsatz von Schiffs-
diesel mit besonders niedrigem Schwefelgehalt - Stichwort ,Blue Flag”.

Auf Nachfragen der Abgeordneten Christoph Bratmann (SPD), Karin Emken (SPD) und Saskia
Buschmann (CDU) fihren Dr. Maria Sol Scanferla und James Orlandi ergdnzend zu organisato-
rischen Fragen aus, die Hafenbeho6rde sei selbstverstandlich staatlich, wahrend die Terminal-
strukturen flr die Kreuzfahrtschiffe von einer sowohl 6ffentlich als auch privat getragenen Ge-
sellschaft gemanagt wiirden. Anspruchsvoll sei die Zusammenarbeit mit Umweltorganisationen,
was die Lagune angehe; denn Venedig stehe wie wohl kaum ein anderer Ort im Fokus der Auf-
merksamkeit. Von daher wiirden Planungen den relevanten Umweltverbanden bereits zu einem
friihen Zeitpunkt vorgestellt; aber die grofRen Projekte wiirden auch einer Umweltvertraglich-
keitsprifung unterzogen, was auch den Dialog mit den Umweltverbanden unterstiitzt habe.

* k%
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Kurverwaltung Meran

DATUM 13.4.2026
Ingrid Walch Hofer — Prasidentin
Dr. Daniela Zadra — Direktorin

Ulrike Pertoll - Nachhaltigkeitsbeauftragte

Anlage 2
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Wer wir sind

Die Kurverwaltung Meran ist eine juristische Person des
offentlichen Rechts mit Selbstverwaltung und ihrer eigenen
Satzung, die es ihr ermoglicht flexibel zu arbeiten.
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Wer wir sind

FRUHER

1855 gegriindet, nach Karlsbad (CZ) die
~ zweitalteste Kurverwaltung Europas.

HEUTE
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Hauptkompetenzen
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Ankiinfte und Ubernachtungen 2025

358.582 3,4 Tage

Ankiinfte Durchschnittliche
Aufenthaltsdauer

Im Vergleich zu 2024

1.231.028

Ubernachtungen
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Anklnfte nach Nationen 2024 - 2025
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Bettenanzahl 2015 — 2025
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Einnahmen 2025

n Offentliche Einnahmen:
Ortstaxe, Beitrage der Gemeinde und
der Provinz

= Einnahmen aus der Privatwirtschaft:
Veranstaltungen, Beitrage,
Mitgliedsbeitrdage, Quote Sudtirol Guest
Pass
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Ausgaben 2025

m Veranstaltungen, Produkte, Kongresse

Stdtirol Guest Pass

Mitgliedsbeitrdge an andere Amter

= Betreuung der Gaste

» Werbekampagnen mit IDM und eigene
Kampagnen plus Pressereferent:innen IT/DE

merane



Profil

10

Lebensqualitat zwischen
Eleganz und Leichtigkeit
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Die neue Marke Meran

11

KULTIVIERTE
SCHONHEIT

elegant | leicht | wertig

NUOVO
LUSSO

ERLEBNIS-
REICHTUM

CONTRO
CORRENTE

inspirierend | einladend | authentisch kreativ | mutig | fokussiert
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Markenidentitat

Meran ist die “kontrastreiche Symbiose aus alpin und mediterran, Spontaneitat und
Verlasslichkeit, Natur und Kultur”” - auf kleinstem Raum und in einer auRBergewdhnlichen Qualitat
und Intensitat. Meran steht fiir ein neues Verhaltnis von Luxus: post-materiell, authentisch und
nachhaltig.

Das nennen wir ...

NUOVO LUSSO

*entlehnt aus Strategie Darchmarke “Stdtirol — Alto Adige”
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Markenidentitat

HERKOMMLICHER LUXUS

*  MATERIELL

* KONSUM

e SCHNELLER, HOHER, WEITER
*  BESITZEN

*  SELBSTDARSTELLUNG

* EGOISMUS

e STATUS

*  EXKLUSIV

* TEUER

13

NUOVO LUSSO

IMMATERIELL

ZEIT

RUHE

ERLEBEN
SELBSTVERWIRKLICHUNG
SINNSTIFTUNG

FREIHEIT

NAHBAR

UNBEZAHLBAR
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Markenanwendung
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¥ Gut schiafen'®
in Meran Es

merane
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Markenstrategie
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FLOWER FESTIVAL

merane

DIENSTAG ABEND () MARTEDI SERA

merane

TRAUBENFEST (&) FESTA DELLUVA
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MERANER WEIHNACHT MERCATINI DI NATALE
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Frihling in Meran
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Key visual
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Anwendungsmaoglichkeiten
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Veranstaltungshighlights:
Merano Flower Festival

23 — 26 April 2026
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Veranstaltungshighlights:
DienstagAbend in Meran

Juli — August 2026
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Veranstaltungshighlights:
Sudtirol Festival Meran

August — September 2026
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Veranstaltungshighlights:
GrolRer Preis Meran Sudtirol

27 September 2026
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Veranstaltungshighlights:
Traubenfest

17 — 18 Oktober 2026
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Veranstaltungshighlights:
Merano WineFestival

6 — 10 November 2026
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Veranstaltungshighlights:
Meraner Weihnacht

November 2026 — Januar 2027
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Nachhaltigkeit
Sostenibilita

OKTOBER 2022- MARZ 2023

Erste Arbeiten hinsichtlich des Zertifizierungsprozesses zur
Nachhaltigkeit (GSTC) werden aufgenommen. Innerhalb der
Kurverwaltung wird die Bewusstseinsbildung zu nachhalti-
gem Handeln und Arbeiten geférdert. So werden beispiels-
weise Workshops zu den Themenbereichen der Zertifizierung
mit IDM Siidtirol und der Gemeinde Meran durchgefiihrt
sowie ein Workshop mit dem Terra Institut. Neu eingefiihrt
wird der Jour Fixe mit IDM Siidtirol, um die ersten Bereiche
zu vertiefen.

OTTOBRE 2022 - MARZO 2023

Inizia il lavore sul processo di certificazione di sostenibilita
(GSTC). Allinterno dell'Azienda di Soggiorno viene promos-
sa la consapevolezza di atteggiamenti sostenibili in ambito
lavorativo. Vengono organizzati workshop sui temi che ri-
guardano la certificazione con IDM Alto Adige e con il Co-
mune di Merano, oltre a un incontro con il Terra Institute. Si
introduce il jour fixe con IDM Alto Adige per i primi appro-
fondimenti.

FEBRUAR - JULI 2023

Ein 1. Green-Team-Treffen findet statt, die strategische Zu-
sammenarbeit mit Greti Ladurner beginnt. Die Thematik
Nachhaltigkeit wird innerbetrieblich gemeinsam mit dem
Terra Institut erarbeitet; Beispiele der Themengruppen sind
z.B. Nachhaltigkeitskultur und Ressourcenmanagement.
Eine Online-Befragung der Partnerbetriebe beginnt (220
kontaktiert, ca. 65 Riickantworten).

FEBBRAIO - LUGLIO 2023

Si swolge la prima riunione del Green Team e inizia la collabo-
razione strategica con Greti Ladurner. |l tema della sostenibi-
lita viene sviluppato internamente insieme al Terra Institute.
Alcuni esempi di gruppi tematici: la cultura della sostenibili-
ta e la gestione delle risorse. Inizia un sondaggio online tra le
aziende partner (220 contattate, circa 65 risposte).

AUGUST - DEZEMBER 2023

Die beiden Online-Umfragen an Bevilkerung (1.Sept.-30.
Nov. 2023, ab 18 Jahren, Wohnsitz in Meran) und Gis-
te (1. Aug-21. Okt 2023) werden versendet. Wihrend
bei der Bevdlkerungsumfrage nur 233 von 281 notwendi-
gen Riickantworten eintreffen, erreichen die 442 Riick-
antworten der Gi3steumfrage das erforderliche Soll. Die
Umfrage wird in drei Jahren wiederholt. Beschaffungs-
richtlinien und ein Ethikkodex werden erstellt. Eine Wert-
schépfungsanalyse fiir das Jahr 2022 wird durchgefiihrt.
Die Bruttowertschtpfung fiir den Tourismus der S5tadt
Meran im Jahr 2022 ist 183,06 Millionen Euro. 1.733 Voll-
zeitdquivalente erreicht der Tourismussektor in der Stadt
Meran.

AGOSTO - DICEMBRE 2023

Vengono inviati due sondaggi online: uno ai residenti (1 set-
tembre - 30 novembre 2023, maggiorenni, residenti a Mera-
no) e I'altro agli ospiti (1 agosto - 21 ottobre 2023). Mentre per
il sondaggio sulla popolazione sono state ricevute solo 233
delle 281 risposte richieste, le 442 risposte al sondaggio rivol-
to agli ospiti hanno raggiunto I'obiettivo richiesto. L'indagi-
ne sara ripetuta fra tre anni. Vengono redatte linee guida per
gli acquisti e un codice etico. E stata condotta un'analisi della
creazione di valore per il 2022. Il valore aggiunto lordo del tu-
rismo nella citta diMerano nel 2022 & di 183,06 milioni di euro.
Si specchiano in 1.733 posti di lavoro a tempo pieno nel set-
tore turistico della citta di Merano.
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Maflinahmen fur die Unternehmenskultur

Die Nachhaltigkeitsstrategie muss
im Kontext der Markenstrategie
formuliert werden

= Die GSTC-Kriterien sehen als Grundlage
vor, dass die Destination einen Strategie-
und Aktionsplan fir ein mehrjahriges
Destinationsmanagement aufgestellt hat
und diesen konsequent umsetzt.

= Besagte Strategie muss Verweise auf die
Nachhaltigkeitsprinzipien sowie die
Bewertung von Angebot, Problemen und
Risiken beinhalten und auf MaBnahmen for
eine nachhaltige Entwicklung in der
Destination hinweisen (Quelle:
Nachhalfigkeitsindex Stdtirol).

@ S merane



Nachhaltigkeit
Sostenibilita

OKTOBER - DEZEMBER 2023

Das: 2. Green-Team-Treffen findet statt, Vertreterinnen aus
Politik, Tourismus, Wirtschaft und Kultur arbeiten an ge-
meinsamen Losungsvorschldgen der dringendsten Anliegen,
wie beispielsweise das Ressourcenmanagement. Ein Klima-
wandelanpassungsplan mit MaBnahmenkatalog fiir den
Tourismus wird erarbeitet. Erste Teilbereiche des Zertifizie-
rungsprozesses werden abgeschlossen.

OTTOBRE - DICEMBRE 2023

Ha luogo il 2° incontro del Green Team che coinvolge i rap-
presentanti della politica, del turismo, dell'economia e della
cultura. Lavorano su proposte comuni di soluzioni ai proble-
mi pil urgenti, come la gestione delle risorse. Viene elabora-
to un piano di adattamento ai cambiamenti climatici con ca-
talogo delle misure per il turismo. Si avviano alla conclusione
le prime fasi del processo di certificazione.

NOVEMBER 2023 - JANUAR 2024

Fortbildungen fiir Partnerbetriebe werden organisiert und
eine erste periodische Uberpriifung interner Nachhaltig-
keitsbestrebungen (wie z.B. Drucksortenreduktion) findet
statt, IDM Uberpriift und gibt weitere Inputs. Abschluss des
Zertifizierungsprozesses im Vorfeld des Audits.

NOVEMBRE 2023 - GENNAIO 2024

Vengono organizzati ulteriori corsi di formazione per le
aziende partner e viene effettuata una prima revisione pe-
riodica degli sforzi interni per la sostenibilita (ad esempio,
la riduzione dei materiali stampati), che IDM esamina e for-
nendo ulteriori input. Si porta a compimento il processo di
certificazione in vista dell’audit.

MARZ - JUNI 2024

Das Audit des Zertifizierungsprozesses vor Ort findet
Mitte Mdrz 2024 statt. Das Audit-Resultat fiir Meran als
Green Destination trifft Mai oder Juni 2024 ein. Ein 3. Green-
Team-Treffen mit wiederum rund 40 Vertreterinnen aus den
bereits genannten Bereichen findet statt.

MARZO - GIUGNO 2024

L'audit del processo di certificazione si terra in loco a meta
marzo 2024. |l risultato dell'audit per Merano come “green
destination” & previsto fra maggio e giugno 2024. E prevista
una terza riunione del Green Team, circa 40 rappresentanti
dei settori sopra citati.



Partnerschaften —- GREEN TEAM

! v Zusammenarbeit mit Partnern in
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Meran / Merano
merang
Pubblicato da Alessio Zaccaria @669 Q@

& °" Merano si sta impegnando ad ottenere il "Marchio di
sostenibilita Alto Adige”. Si tratta di un'iniziativa che serve a

Z e rt | f' y4 | e rU n g S p roze SS responsabilizzare le destinazioni turistiche in merite ad un ulteriore

sviluppo sostenibile,

Aiutaci ad individuare quali sono le opportunita e i rischi per il
— turismo di Merano donando al futuro della citta

dieci minuti del tuo tempo.
A. Man agement

Beschaffungsrichtlinien

Clicca qui 4 https://bit.ly/sustainability-programme-tourism-south-
tyrol

Klimawandelanpassungsplan

Strategie und Maf3nahmenkatalog

E IMPORTANTE PER NOI!

Bevolkerung- und Gastebefragung
DEINE MEINUNG

37 IST UNS WICHTIG!



Zertifizierungsprozess

B. SozioOkonomie

TIPP DER WOCHE Sicherheit und Schutz

ONLINE-WEBINARE

Die Kurverwaltung bietet ihren Partnerbetrieben im Januar 2024 . )

zwei Fortbildungen an. Und zwar zum auditfamilieundberuf, sowie Weiterbild ung
zum Nachhaltigkeitsprogramm des hgv. Dauer jeweils rund eine

Stunde. Bitte bekunden Sie ihr Interesse an einem oder beiden

Webinaren durch eine verbindliche Zusage. Die Teilnahme ist

kostenlos. Die Online-Webinare finden in deutscher Sprache statt;

die Fragerunde im Anschluss wird zweisprachig sein.

auditfamilieundberuf: Donnerstag, 18. Januar, 10:00 - 11:00 Le bensm |tte|kette
Uhr

hgv-Nachhaltigkeitsprogramm: Dienstag, 23. Januar, 10:00 -
11:00 Uhr

Hier gehts zur Anmeldung!

Chancengleichheit
_ - Aktionsplan zur
Barrierefreiheit Gleichstellung von Frauen und Mdnnern
2020 - 2024
38 der Stadt Meran



Zertifizierungsprozess

C. Kultur

Kulturerbe

Zugang fir alle
Tradition

PEMUSIOMN  USIUNEGIBITL  URLAUGILANUNG BUMLIANL NS CETV VRS

l I |era n— STADT & KULTUR ESSEN & TRINKEN AKTIV & ENTSPANNEN HOTEL/UNTERKUNFT INFORSERVICE -~ 4 suotiket
iy

Verhaltenskodex

BURGEN UND % %l
SCHLOSSER IN- )y
Information MERAN &m

-
Alte Gemiuer erzahlen Geschichte .
.
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Kurverwaltung Meran
Azienda di Cura, Soggiorno e Turismo
Merano Tourist Office

Corso Liberta 45 | FreiheitsstralRe 45
| —39012 MERAN | O (BZ)

www.meran.eu | www.merano.eu
+39 0473 272 000

info@meran.eu | inffo@merano.eu
administrationmerano@pec.it
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Anlage 3

AUTONOME PROVINZ BOZEN - SUDTIROL PROVINCIA AUTONOMA DI BOLZANO - ALTO ADIGE

Beschluss Deliberazione
der Landesregierung della Giunta Provinciale
Nr. 777
Sitzung vom Seduta del
30/09/2025
ANWESEND SIND SONO PRESENTTI
Landeshauptmann Arno Kompatscher Presidente
Landeshauptmannstellvertr. Marco Galateo Vicepresidente
Landeshauptmannstellvertr. Daniel Alfreider Vicepresidente
Landesrate Magdalena Amhof Assessori

Christian Bianchi
Peter Brunner
Ulli Mair
Hubert Messner
Luis Walcher

Generalsekretar Eros Magnago Segretario Generale
Betreff: Oggetto:
Richtlinien fur die Gewahrung von Criteri per la concessione di contributi a
Zuschussen zugunsten der favore delle organizzazioni turistiche

Tourismusorganisationen

Vorschlag vorbereitet von R7 1 Proposta elaborata dalla
Abteilung / Amt Nr. ' Ripartizione / Ufficio n.



Mit Landesgesetz vom 19. September 2017,
Nr. 15, wurde die ,Ordnung der
Tourismusorganisationen genehmigt.

Artikel 12 des oben genannten
Landesgesetzes, abgeandert durch
Landesgesetz vom 14. Juli 2025, Nr. 8, sieht
vor, dass die Landesregierung die Kriterien
und Modalitdten fur die Zuweisung der Mittel
zugunsten den Tourismusorganisationen und
der IDM sowie den Eigenfinanzierungsanteil
der Tourismusorganisationen bestimmt.

Artikel 13 des oben genannten
Landesgesetzes sieht aulBerdem die
Gewahrung von Zuschissen far

Investitionsvorhaben, die fir den Tourismus
von Belang sind und von  den
Tourismusorganisationen und von dem
reprasentativsten Verband der
Tourismusorganisationen umgesetzt werden,
VOr.

Artikel 14 Absatz 1, abgeandert durch
Landesgesetz vom 14. Juli 2025, Nr. 8, sieht
schlieRlich vor, dass die Landesregierung die
Kriterien und Modalitdten fir die Zuweisung
von Zuschlssen fur die Ausgaben fir den

Abschluss von bestimmten
Versicherungsvertragen, die vom
reprasentativsten Verband der
Tourismusorganisationen abgeschlossen

wurden, bestimmt.

Artikel 12 Absatz 4 des oben genannten
Landesgesetzes sieht aullerdem vor, dass die
Landesregierung sowohl das Ausmall der
Anteile laut Absatz 3 betreffend die
bereitzustellenden  Mittel  zugunsten  der
Tourismusorganisationen als auch den der
IDM zustehenden Anteil jahrlich festlegt.

Nach Einsichtnahme in den Beschuss der
Landesregierung vom 10. Oktober 2023, Nr.
887, welcher in Anhang B die touristische
Entwicklung der Gemeinden des Landes
bereits bestimmt.

Mit Beschluss der Landesregierung vom
24 Oktober 2011, Nr. 1605, wurden die
Kriterien fir die Gewahrung von Zuschissen
far Investitionen zugunsten der
Tourismusorganisationen genehmigt.

Es ist nun angebracht, neue Richtlinien zu
genehmigen, welche vor allem die
abgeanderten Artikel 12 und Artikel 14 Absatz
1 des oben genannten Landesgesetzes
berlcksichtigen: Artikel 12 sieht vor, dass fur
die Zuweisung der Mittel zugunsten den

Con legge provinciale 19 settembre 2017, n.
15 ¢& stato approvato [“Ordinamento delle
organizzazioni turistiche”.

Larticolo 12 della sopra citata legge
provinciale, cosi come modificato con la legge
provinciale 14 luglio 2025, n. 8, prevede che
la Giunta provinciale definisca i criteri e le
modalita per l'assegnazione dei fondi a favore
delle organizzazioni turistche e di IDM
nonché la quota di autofinanziamento a carico
delle organizzazioni turistiche.

L’articolo 13 della sopra citata legge
provinciale prevede inoltre che la Giunta
provinciale definisca i criteri e le modalita per
la concessione di contributi per progetti di
investimento di interesse turistico promossi
dalle organizzazioni turistiche e
dallassociazione piu rappresentativa delle
organizzazioni turistiche.

L’articolo 14, comma 1, cosi come modificato
con la legge provinciale 14 luglio 2025, n. 8§,
prevede infine che la Giunta provinciale

definisca i criteri e le modalita per Ia
concessione di contributi per le spese
sostenute dallassociazione piu

rappresentativa delle organizzazioni turistiche
per la stipua di determinate polizze
assicurative.

L'articolo 12, comma 4, della sopra citata
legge provinciale prevede inoltre che la
Giunta provinciale determini annualmente sia
la misura delle aliquote di cui al comma 3
relative ai fondi da stanziare a favore delle
organizzazioni turistiche sia la quota spettante
allIDM.

Vista la deliberazione della giunta provinciale
10 ottobre 2023, n. 887, che gia definisce
nellAllegato B lo sviluppo turistico dei comuni
della Provincia.

Con deliberazione della giunta provinciale 24
ottobre 2011, n. 1605, sono stati approvati i
criteri di concessione di contributi per
investimentit a favore delle organizzazioni
turistiche.

E ora opportuno approvare nuovi criteri che
tengano conto innanzitutto delle modifiche
apportate allarticolo 12 e allarticolo 14,
comma 1, della sopra citata legge provinciale:
Particolo 12 prevede che per l'assegnazione
dei fondi a favore delle organizzazioni



Tourismusorganisationen und der IDM, unter
anderem, auch der zusatzliche Anteil
Ltouristischer Entwicklungsstand des
Einzugsgebietes der
Tourismusorganisationen® zu berlcksichtigen
ist; dieser Artikel 12 sieht aulRerdem die
Méglichkeit vor, Mittel im Fall eines
Zusammenschlusses von zwei oder mehreren
Tourismusorganisationen zuzuweisen. Artikel
14 Absatz 1 sieht hingegen die Gewahrung
von Zuschussen fur die Ausgaben des
reprasentativsten Verbandes der
Tourismusorganisationen fir den Abschluss
von Versicherungsvertradgen vor, um nicht nur
die Eigentimer oder die Betreiber von
offentlich zuganglichen Langlaufloipen,
Wanderwegen, Fahrradwegen oder
ausgeschilderten Mountainbikepisten sondern
auch die Tourismusorganisationen, sowohl fir
die gleichen oben erwahnten Zwecke als auch
fur Veranstaltungen und Anlagen und Dienste
von vorwiegend touristischem Interesse, bei
etwaigen Klagen zur Geltendmachung von
Schadensersatzansprichen schadlos zu
halten.

Es ist nun angebracht, auch neue Richtlinien
fur die Gewahrung wvon Zuschissen fur
Investitionen zugunsten der
Tourismusorganisationen  vorzusehen, um
neuen Umstdnden Rechnung zu tragen; fur
eine bessere Transparenz und Funktionalitat
werden diese Richtlinien in einer einzigen
Bestimmung festgelegt.

Mit den neuen Richtlinien werden der
Eigenfinanzierungsanteil der
Tourismusorganisationen und die Mittel, die
den Tourismusorganisationen auch im Fall
eines Zusammenschlusses von zwei oder
mehreren Tourismusorganisationen, laut
Artikel 12 Absatz 3 Buchstabe b) und Absatz 4
des Landesgesetzes Nr. 15/2017 zuzuweisen
sind, festgelegt. Weiters werden auch die
Modalitdten  fir die  Gewahrung von
Zuschussen fur die Ausgaben, welche von
dem reprasentativsten Verband der
Tourismusorganisationen fir den Abschluss
von Versicherungsvertragen laut Artikel 14
Absatz 1 des Landesgesetzes Nr. 15/2017
getragen wurden, festgelegt. SchlieRlich
werden die férderfahige Investitionen und die
Modalitdten der Gewahrung der Beitragen
festgelegt: im Vergleich zu den Richtlinien laut
Beschluss der Landesregierung vom 24.
Oktober 2011, Nr. 1605, sind die Erweiterung
von Bilroraumen, die EDV-Anlagen fir die
Tourismusorganisationen, die Hochseilgarten
und Interventionen und MalRnahmen, die
aufgrund von Einwirkungen hoherer Gewalt
notwendig sind, nicht mehr foérderfahig; anders

turistiche e di IDM si tenga conto, tra le altre,
anche dell'ulteriore aliquota dello “sviluppo
turistico delle zone di competenza delle
organizzazioni turistiche”; tale articolo 12
prevede inoltre la possibilita di assegnare dei
fondi in caso di fusione di due o piu
organizzazioni turistiche. L’articolo 14, comma
1, prevede invece la concessione di contributi
per le spese sostenute dallassociazione piu
rappresentativa delle organizzazioni turistiche
per la stipula di polizze assicurative al fine di
tenere indenni in caso di azioni da richiesta di
risarcimento danni non solo i proprietari o i
gestori di piste di sci da fondo, sentieri,
percorsi ciclabili o piste segnalate per
mountain bike aperti al pubblico ma anche le
organizzazioni turistiche sia per le medesime
finalita di cui sopra che per manifestazioni e
per impianti e servizi di prevalente interesse
turistico.

Si ritiene infine opportuno prevedere nuovi
criteri anche per la concessione di contributi
per investimenti a favore delle organizzazioni
turistiche per tenere conto di nuove
circostanze, accorpandoli, per esigenze di
maggiore frasparenza e funzionalita, in un
unico dispositivo.

Con i nuovi criteri vengono dunque stabilite la
quota di autofinanziamento delle
organizzazioni turistiche e i fondi da stanziare
alle organizzazioni turistiche, anche in caso di
fusione di due o piu organizzazioni turistiche,
ai sensi dellarticolo 12, comma 3, lettera b), e
comma 4 della legge provinciale n. 15/2017.
Vengono inoltre disciplinate le modalita per
accedere ai contributi per le spese sostenute
dall associazione piu rappresentativa delle
organizzazioni turistiche per la stipula di
polizze assicurative, ai sensi dellarticolo 14,
comma 1, della legge provinciale n. 15/2017.
Vengono infine definiti gli investimenti soggetti
a contributo e le modalita di concessione degli
stessi: rispetto ai criteri di cui alla
deliberazione della giunta provinciale 24
ottobre 2011, n. 1605, non vengono piu
agevolati: 'ampliamento di locali di ufficio, le
apparecchiature elaborazione dati per le
organizzazioni turistiche, i parchi awentura,
gli interventi dowti a forza maggiore;
diversamente dai criteri  di cui ala
deliberazione della giunta provinciale 24
ottobre 2011, n. 1605, vengono agevolati per



als mit den Richtlinien laut Beschluss der
Landesregierung vom 24. Oktober 2011, Nr.
1605, werden z.B. folgende Vorhaben
gefordert: die Neuerrichtung von Wander- und
Themenwegen, von Mountainbikewegen, von
Langlaufloipen sowie Neubau, Ersatz und
Reparatur von Briicken auf Wanderwegen und
auf Themenwegen, der Bau von
Sanitaranlagen auf Wanderwegen und auf
abgelegenen Themenwegen, der Ankauf von
Pistenfahrzeugen und Beschneiungsanlagen,
von  multimedialen  Outdoor-Totem  und
Webcams, von Arbeitsfahrzeugen. Anders als
mit Beschluss der Landesregierung vom 24.
Oktober 2011, Nr. 1605, welcher die
Ubernachtungen pro Jahr und Ort (bis zu
90% von Zuschussen mit weniger als 300.000
Ubernachtungen oder bis zu 80% mit (ber
300.000 Ubernachtungen) beriicksichtigte,
richtet sich nun das Ausmal} der Zuschisse
nach dem touristischen Entwicklungsstand
des Einzugsgebietes der
Tourismusorganisation laut Tabelle A) der
Richtlinien: die Prozentsadtze der Zuschisse
sind unterschiedlich, bis zu 70% fir die
Tourismusorganisationen in touristisch gering
entwickelten Gebieten oder bis zu 30% fir die
Tourismusorganisationen in touristisch stark
entwickelten Gebieten.

Die Modalitdten fur die Einreichung des
Beitragsansuchens fir Investitionen werden
schlieBlich festgelegt und das Verfahren
beziiglich der Abrechnung der Ausgaben wird
an jenes angeglichen, das im Artikel 9 Absatz
2 des Landesgesetzes vom 29. Janner 2022,
Nr. 1, ,Bestimmungen Uber den Haushalt und
das Rechnungswesen des Landes®,
vorgesehen ist.

Der Rat der Gemeinden hat am 29.09.2025
ein  positives Gutachten zu diesen neuen
Richtlinien im Sinne wvon Artikel 6 des
Landesgesetzes Nr. 4/2010 erteilt.

Festgestellt, dass die Direktorenstelle fir den
Funktionsbereich Tourismus zurzeit nicht
besetzt ist, Ubernimmt der Ressortdirektor die
Aufgaben des Bereichsdirektors. Aus diesem
Grund unterzeichnet der Ressortdirektor
vorliegenden Beschluss sowohl in der
Funktion als Bereichsdirektor, als auch als
Ressortdirektor.

Es wird bestatigt den Sichtvermerk im Sinne
des Art. 13 des Landesgesetzes vom
22.10.1993, Nr. 17, in geltender Fassung,
auch in Hinblick auf die RechtmaRigkeit der
VerwaltungsmalRnahme, anzubringen.

es. la nuova costruzione di sentieri e di
sentieri a tema, di sentieri mountain bike, di
piste da fondo nonché la nuova costruzione,
sostituzione e riparazione di ponti lungo i
sentieri e lungo i sentieri a tema, la
costruzione di servizi igienici lungo i sentieri e
lungo i sentieri a tema isolati; 'acquisto di
mezzi battipista e di impianti d’innevamento,
di totem multimediali outdoor e di webcams, di
veicoli da lavoro. Diversamente dalla
deliberazione della giunta provinciale 24
ottobre 2011, n. 1605, che teneva conto dei
pernottamenti per anno per localita ( fino al
90% di contributo con meno di 300.000
pernottamenti o fino allo 80% di contributo in
caso di oltre 300.000 pernottamenti),
Fammontare del contributo viene ora
determinato sulla base dello sviluppo turistico
della zona di competenza dellorganizzazione
turistica di cui alla Tabella A) dei criteri, con
percentuali di contributo diverse fino a un
massimo del 70% per le organizzazioni
turistiche che si  trovano in localita
turisticamente poco sviluppate o fino a un
massimo del 30% per le organizzazioni
turistiche che si  trovano in localita
turisticamente fortemente sviluppate.

Vengono infine stabilite le modalita di
presentazione della domanda di contributo
per investimenti e viene uniformato il
procedimento in materia di rendicontazione
della spesa a quanto disciplinato dall'articolo
9, comma 2, della legge provinciale 29
gennaio 2002, n. 1, “Norme in materia di
bilancio e di contabilita della Provincia
Autonoma di Bolzano”.

Il Consiglio dei Comuni ha espresso in data
29/09/2025 un parere positivo in riferimento a
questi nuovi criteri, ai sensi dell'articolo 6 della
legge provinciale n. 4/2010.

Si prende atto del fatto che I'Area funzionale
Turismo non ha attualmente un direttore e che
pertanto il Direttore del Dipartimento assume
le funzioni di direttore d’area. A tal fine, il
Direttore di Dipartimento sottoscrive la
presente delibera sia in qualita di Direttore
d'Area sia in qualita di Direttore di
Dipartimento.

Si attesta di apporre il visto ai sensi
dellarticolo 13 della legge provinciale
22.10.1993, n. 17, e successive modifiche
anche per i profili di legittimita.



Die finanzielle Deckung der Ausgaben, die im
Haushaltsjahr 2025 auf  6.331.907,30€
geschatzt werden, ist durch die insgesamt
den entsprechenden Aufgabenbereichen und
Programmen des Verwaltungshaushalts
2025-2027 zugewiesenen Mitteln
gewahrleistet.

Dies vorausgeschickt,

beschlielRt

DIE LANDESREGIERUNG

einstimmig in gesetzmaliger Weise

1. die Richtlinien fir die Gewahrung von
Zuschussen zugunsten der
Tourismusorganisationen laut Anlage A, die
wesentlicher Bestandteil dieses Beschlusses
ist, zu genehmigen.

2. Der Beschluss der Landesregierung vom
24. Oktober 2011, Nr. 1605, ist widerrufen.

3. Die Richtlinien laut Anlage A gelten ab dem
Tag ihrer Genehmigung auch fir bereits
eingereichte  und noch nicht bearbeitete
Antrage.

4. Der der IDM zustehende Anteil bezlglich
der Mittel laut Artikel 12 des Landesgesetzes
Nr. 15/2017 ist fir das Jahr 2025 mit 45,68%
festgesetzt; der den Tourismusorganisationen
zustehenden Anteil ist fur das Jahr 2025 mit
54,32% festgesetzt.

5. Fur das Jahr 2025 werden fur die
Berechnungen der Mittel laut Artikel 12 des
Landesgesetzes  Nr.  15/2017  folgende

Koeffizienten herangezogen: 1,2 far
Tourismusorganisationen in touristisch gering
entwickelten Gebieten; 1,0 far
Tourismusorganisationen in touristisch
entwickelten Gebieten; 0,8 far

Tourismusorganisationen in touristisch stark
entwickelten Gebieten.

6. Der Anteil laut Artikel 12 Absatz 3
Buchstabe a) des Landesgesetzes Nr.
15/2017 wird fur das Jahr 2025 mit 2.000,00
Euro festgelegt.

Dieser Beschluss wird gemafl Artikel 2 Absatz
2 des Landesgesetzes vom 22. Oktober 1993,
Nr. 17, in geltender Fassung, im Amtsblatt der
Region verdéffentlicht.

La copertura di spesa, stimata per l'anno
2025 in euro 6.331.907,30€, & garantita
dalfammontare  complessivo dei  fondi
stanziati sulle pertinenti missioni e programmi
del bilancio finanziario gestionale 2025-2027.

Cio premesso,

LA GIUNTA PROVINCIALE

delibera

a voti unanimi legalmente espressi

1. di approvare i criteri per la concessione di
contributi a favore delle organizzazioni
turistiche di cui allallegato A, che costituisce
parte integrante della presente deliberazione.

2. La deliberazione della Giunta provinciale 24
ottobre 2011, n. 1605, & revocata.

3. | criteri di cui allAllegato A si applicano a
partire dal giorno della loro approvazione
anche per le domande giacenti e non ancora
evase.

4. La quota spettante allIDM per 'anno 2025
relativa ai fondi di cui allarticolo 12 della
legge provinciale n. 15/2017 é fissata nella
misura del 45,68%; la quota spettante alle
organizzazioni turistiche per l'anno 2025 &
fissata nella misura del 54,32%.

5. Per rlanno 2025 vengono presi in
considerazione per il calcolo dei fondi di cui
allarticolo 12 della legge provinciale n.
15/2017 i seguenti coefficienti: 1,2 a favore
delle organizzazioni turistiche situate in
localita turisticamente poco sviluppate; 1,0 a
favore delle organizzazioni turistiche situate in
localita turisticamente sviluppate, 0,8 a favore
delle organizzazioni turistiche situate in
localita turisticamente fortemente sviluppate.

6. L’aliquota di cui allarticolo 12, comma 3,
lettera a), della legge provinciale n. 15/2017 &
determinata per 'anno 2025 in euro 2.000,00.

La presente deliberazione sara pubblicata nel
Bollettino Ufficiale della Regione ai sensi
dellarticolo 2, comma 1, della legge
provinciale 22 ottobre 1993, n. 17, e
successive modifiche.



DER LANDESHAUPTMANN

DER GENERALSEKRETARDERL.R.

IL PRESIDENTE DELLA PROVINCIA

IL SEGRETARIO GENERALE DELLA G.P.
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ANLAGE A

ALLEGATO A

Richtlinien fiir die Gewédhrung von
Zuschiissen zugunsten der
Tourismusorganisationen

Criteri per la concessioni di contributi a
favore delle organizzazioni turistiche

Art. 1

Art. 1

Anwendungsbereich

Ambito di applicazione

1. Diese Richtlinien regeln die Modalitaten fur
die Gew&hrung von Zuschlissen zugunsten der
'Tourismusorganisationen laut Artikel 12, 13
und 14 des Landesgesetzes vom 19.
September 2017, Nr. 15, ,Ordnung der
Tourismusorganisationen®, in geltender
Fassung (in der Folge Gesetz genannt).

1. | presenti criteri disciplinano le modalita per
la concessione di contributi a favore delle
organizzazioni turistiche in attuazione degli
articoli 12, 13 e 14 della legge provinciale 19
settembre 2017, n. 15, recante “Ordinamento
delle organizzazioni turistiche”, e successive
modifiche (di seguito denominata “legge”).

Tourismusorganisationen laut Artikel 2 Absatz
1 des Gesetzes, die im Landesverzeichnis der
Tourismusorganisationen laut Artikel 4 Absatz
1 des Gesetzes eingetragen sind, gewahrt
werden.

Art. 2 Art. 2
Anspruchsberechtigte Benéeficiari
1. Die Zuschiisse kénnen den 1. | beneficiari dei contributi sono le

organizzazioni turistiche di cui all'articolo 2,
comma 1, della legge, iscritte nell’elenco
provinciale delle organizzazioni turistiche di cui
all’articolo 4, comma 1, della legge.

2. Der Sonderbetrieb “Innovation Development
Marketing Stdtirol/Alto Adige” (in der Folge
IDM) ist Beglnstigter der Zuschiisse gemaf
Artikel 12 des Gesetzes.

2. L’Azienda speciale “Innovation
Development Marketing Suadtirol/Alto Adige”
(di seguito IDM) & beneficiaria dei contributi ai
sensi dell’articolo 12 della legge.

3. Fir die Vorhaben gemaf Artikel 13 Absatz 1
und Artikel 14 des Gesetzes kdnnen die
Zuschlsse auch der reprasentativsten
Organisation der Tourismusorganisationen
gewahrt werden.

3. Per le iniziative di cui all’articolo 13, comma
1, e all'articolo 14 della legge i contributi
possono essere concessi anche
all’'organizzazione piu rappresentativa delle
organizzazioni turistiche.

Art. 3

Art. 3

Forderfahige Vorhaben

Iniziative agevolabili

1. Folgende Vorhaben werden laut Artikel 13
Absatz 1 des Gesetzes gefdrdert:

1. Sono agevolabili ai sensi dell’articolo 13,
comma 1, della legge le seguenti iniziative:

a) Neubau, Umbau und Ankauf von
Biurordumen und deren Einrichtung,

a) nuova costruzione, ristrutturazione e
acquisto di locali d’ufficio e relativo
arredamento;

b) Einrichtung von Blrordumen, sofern diese
nicht unter Buchstabe a) fallen,

b) arredamento di locali d’ufficio, se non
rientranti nella fattispecie di cui alla lettera a);

c) Neuerrichtung von Wander- und
Themenwegen, von Mountainbikewegen
(kurz MTB-Trails), von Langlaufloipen sowie
Neubau, Ersatz und Reparatur von Briicken
auf Wanderwegen und auf Themenwegen
(ausgenommen Héangebriicken), die
auBerordentliche Instandhaltung von
Klammen und Themenwegen, Bau von
Sanitaranlagen auf Wanderwegen und auf
abgelegenen  Themenwegen, Bau und
Reparatur von Bricken auf Langlaufloipen,
Anschaffungen von Panoramatafeln,

c) nuova costruzione di sentieri e di sentieri a
tema, di sentieri mountain bike (in breve
sentieri MTB), di piste da fondo nonché nuova
costruzione, sostituzione e riparazione di ponti
lungo i sentieri e lungo i sentieri a tema (esclusi
i ponti sospesi), la manutenzione straordinaria
di forre e di sentieri a tema, costruzione di
servizi igienici lungo i sentieri e lungo i sentieri
a tema isolati, costruzione e riparazione di
ponti lungo le piste da fondo, acquisto di
tabelloni panoramici;

d) Ankauf von Pistenfahrzeugen und
Beschneiungsanlagen mit Ausnahme der

d) acquisto di mezzi battipista e impianti

d’'innevamento ad eccezione delle




technischen Infrastrukturen  und  der
Zuleitungen, welche ausschlieBlich fir die
Praparierung  der  Langlaufloipen  des
Zustandigkeitsgebietes zu nutzen sind oder
Ankauf von Geraten fir denselben Zweck,
deren Einzelteile mit anderen Fahrzeugen
kompatibel sind.,

infrastrutture tecniche e delle condutture di
alimentazione da utilizzarsi esclusivamente
per la preparazione di piste da fondo presenti
sul territorio di competenza oppure acquisto di
attrezzi per il medesimo scopo, le cui parti
sono compatibili con altri veicoli;

e) Ankauf von multimedialen Outdoor-Totem
und Webcams. Der Hoéchstbetrag der
zugelassenen Ausgaben betrégt pro Totem
15.000,00 Euro,

e) acquisto di totem multimediali outdoor e di
webcams. L'importo massimo della spesa
ammessa per ogni totem & di 15.000,00 euro;

f). technische Spesen fiir die Bauarbeiten und
fir die Einrichtung laut Buchstaben a), b) und
c),

f) spese tecniche per i lavori di costruzione e di
arredamento di cui alle lettere a), b) e c);

) Arbeitsfahrzeuge,

g) veicoli da lavoro;

h) EDV-Anlagen und die notwendige Software
fir deren Benutzung fUr die reprasentativste
Organisation der Tourismusorganisationen.

h) apparecchiature elaborazione dati e

software  necessari per il  relativo
funzionamento per [l'organizzazione piu
rappresentativa delle organizzazioni
turistiche.

2. Die Vorhaben laut Absatz 1 sind férderfahig,
sofern die entsprechende Beschilderung den
Richtlinien zur einheitlichen Markierung und
Beschilderung der Wanderwege gemafl dem
Beschluss der Landesregierung Nr. 175/2019
entspricht.

2. Le iniziative di cui al comma 1 sono
agevolabili se la relativa segnaletica
corrisponde alle direttive sulla segnaletica
uniforme dei sentieri di cui alla Deliberazione
di Giunta provinciale n. 175/2019.

3. Folgende Vorhaben werden laut Artikel 14
Absatz 1 des Gesetzes gefdrdert:

3. Sono agevolabili ai sensi dell’articolo 14,
comma 1, della legge le seguenti iniziative:

a) Beitrage fir den Abschluss von
Versicherungsvertragen, um Eigentimer oder
Betreiber  von  offentlich  zugéanglichen
Langlaufloipen, Wanderwegen, Fahrradwegen
oder ausgeschilderten Mountainbikepisten bei
etwaigen Klagen auf Schadensersatz samt den
daraus entstehenden Prozesskosten schadlos
zu halten,

a) contributi per le spese sostenute per la
stipulazione di polizze assicurative, al fine di
tenere indenni i proprietari o i gestori di piste
di sci da fondo, sentieri, percorsi ciclabili o
piste segnalate per mountain bike aperti al
pubblico, in caso di azioni da richieste di
risarcimento danni e conseguenti spese
legali,

b) Beitrdge fir den Abschluss von
Versicherungsvertragen, zugunsten der
Tourismusorganisationen fir:

1) Veranstaltungen und andere Initiativen von
vorwiegend touristischem Interesse, sowie flir
lokale Veranstaltungen,

2) Anlagen und Dienste von vorwiegend
touristischem Interesse.

b) contributi per le spese riferite a polizze
assicurative a favore delle organizzazioni
turistiche per:

1) manifestazioni e altre iniziative di
prevalente interesse turistico, nonché per
manifestazioni locali;

2) impianti e servizi di prevalente interesse
turistico.

Art. 4

Art. 4

Nicht férderfahige Vorhaben

Iniziative non agevolabili

1. Nicht geférdert werden laut Artikel 13 Absatz
1 des Gesetzes folgende Vorhaben:

1. Non sono agevolabili ai sensi dell'articolo
13, comma 1, della legge le seguenti iniziative:

a) Errichtung von AuBenanlagen und
Infrastrukturen (wie Pflasterungen, Parks,
Stellplatze),

a) allestimento di superfici esterne e
infrastrutture (come pavimentazioni, parchi,

posteggi);

b) Ankauf von Klcheneinrichtung,
Kunstwerken, antiken Wertgegenstanden und
Dekorationsartikeln,

b) acquisto di arredamento cucina, opere
d’arte, beni antichi di valore ed articoli di
decorazione;

c) ordentliche und auBerordentliche
Instandhaltungen  sowie = Verbesserungs-
arbeiten an Wanderwegen, an Mountainbike
Trails, an Langlaufloipen,

c) manutenzione ordinaria e straordinaria
nonché lavori di miglioria di sentieri, di sentieri
mountain bike, di piste da fondo;




d) Instandhaltung von  Brlicken  auf
Langlaufloipen,

d) manutenzione di ponti per piste da fondo;

e) Ankauf Fahrzeuge (ausgenommen
Pistenfahrzeuge fir Langlaufloipen),

e) acquisto veicoli (eccetto battipista per piste
da fondo);

f) Bau, Ankauf und Instandhaltung von
Unterstellplatzen und Lagerrdumen,

f) costruzione, acquisto e manutenzione di
ricoveri e magazzini;

g) Bau, Ankauf und Instandhaltung von
Forderbandern, Hangebrlicken, Tennisplatze,
Schwimmbader, Hochseilgarten, Snowparks,
Rastplatze, Erholungszonen, Kinderspielplatze
und -gerate, Trimm-Dich-Pfade- und -gerate,
Fahrradwege, Mountainbike-Ubungspléatze,
Musikpavillons, Festplatze und andere
Vorhaben und Einrichtungen,

g) costruzione, acquisto e manutenzione di
tappeti mobili, ponti sospesi, campi da tennis,
piscine, parchi avventura, Snowparks,
piazzuole di sosta, zone ricreative, parchi
gioco e la relativa attrezzatura, percorsi fitness
e relativa attrezzatura, piste ciclabili, campo
scuola mountain bike, padiglioni per le bande
musicali, aree adibite alle feste e altre iniziative
e allestimenti;

h) Anschaffungen zur Ortsbildgestaltung wie
Ortstafeln, Zimmerinformationstafeln,
Veranstaltungen, Prospekt- und
Werbematerial, Bliromaschinen, multimediale
Systeme und EDV-Anlagen.

h) iniziative per I'abbellimento delle localita
come cartelli di localita, tabelloni d
informazione sulla disponibilita di posti letto,
manifestazioni,  prospetti e  materiale
pubblicitario, apparecchiature per ufficio,
sistemi  multimediali e apparecchiature
elaborazione dati.

Art. 5

Art. 5

Ausmalf der Zuschiisse

Ammontare dei contributi

1. Das Ausmaf der ZuschUsse richtet sich laut
Artikel 3 Absatz 1 nach dem touristischen
Entwicklungsstand des Einzugsgebietes der
Tourismusorganisation laut Tabelle A) und
innerhalb der folgenden Grenzen:

1. L’'ammontare dei contributi di cui all’articolo
3, comma 1, viene determinato sulla base dello
sviluppo turistico della zona di competenza
dell’organizzazione turistica di cui alla Tabella
A) ed entro i seguenti limiti:

a) bis zu 70% der anerkannten Kostensumme
fir die Tourismusorganisationen in touristisch
gering entwickelten Gebieten und fir die
reprasentativste Organisation der
'Tourismusorganisationen,

a) fino al 70% della spesa ammessa per le
organizzazioni turistiche che si trovano in
localita turisticamente poco sviluppate e per
I'organizzazione piu rappresentativa delle
organizzazioni turistiche;

b) bis zu 50% der anerkannten Kostensumme
fir die Tourismusorganisationen in touristisch
entwickelten Gebieten,

b) fino al 50% della spesa ammessa per le
organizzazioni turistiche che si trovano in
localita turisticamente sviluppate;

c) bis zu 30% der anerkannten Kostensumme
fir die Tourismusorganisationen in touristisch
stark entwickelten Gebieten,

c) fino al 30% della spesa ammessa per le
organizzazioni turistiche che si trovano in
localita turisticamente fortemente sviluppate;

d) technische Spesen bis zu 7 % der
Bauarbeiten und der Einrichtung, gemén Art. 3,
Absatz 1 Buchstabe  f) far  die
Tourismusorganisationen in touristisch gering
entwickelten Gebieten.

d) spese tecniche fino al 7% per i lavori di
costruzione e di arredamento, di cui all’articolo
3, comma 1, lett. f), per le organizzazioni
turistiche che si trovano in localita
turisticamente poco sviluppate.

2. Bezieht sich der Zustandigkeitsbereich der,
'Tourismusorganisation auf mehrere
Gemeindegebiete, wird als Kalkulationsbasis
der Zuschisse der vorherrschende touristische
Entwicklungstand angewandt.

2. Qualora la zona di competenza
dell’organizzazione turistica comprenda piu
territori comunali, si applica come base del
calcolo dei contributi lo sviluppo turistico
prevalente.

3. Das Ausmal der Zuschiisse laut Artikel 3
Absatz 3 betragt maximal 90% der getétigten
Ausgaben.

3. L’'ammontare dei contributi di cui all’articolo
3, comma 3, ammonta al massimo al 90 per
cento per le spese sostenute.

Art. 6

Art. 6

Einreichung der Antrége

Presentazione delle domande

1. Die Antrége fur die Vorhaben laut Artikel 3

1. Le domande per le iniziative di cui all’'articolo




Absatz 1 mlssen, bei sonstigem Ausschluss,
von 1. Janner bis 30. Juni eines jeden Jahres,
bei der fur den Tourismus zustandigen
Organisationseinheit des Landes eingereicht
werden.

3, comma 1, devono essere presentate, a
pena di esclusione, dal 1° gennaio al 30 giugno
di ogni anno alla struttura organizzativa della
Provincia competente in materia di “Turismo”.

2. Der Antrag muss auf einem eigens dafiir von
der far Tourismus zusténdigen
Organisationseinheit des Landes
bereitgestellten Formular, versehen mit einer
Stempelmarke, vor Beginn der Arbeiten bei
eingriffsgenehmigungspflichtigen Arbeiten
oder vor Ausstellung des ersten
Ausgabenbeleges bei anderen Vorhaben,
mittels PEC eingereicht werden.

2. La domanda, redatta su apposita
modulistica  predisposta  dalla  struttura
organizzativa della Provincia competente in
materia di “Turismo”, munita di marca da bollo,
va presentata via PEC alla struttura
organizzativa della Provincia competente in
materia di “Turismo” prima dell'inizio dei lavori
in caso di lavori soggetti a titolo abilitativo, o
prima della emissione del primo documento di
spesa per le altre iniziative.

3. Den Antrdgen sind samtliche Unterlagen
beizulegen, die fir die Férderung relevant sind,

3. Le domande devono essere corredate di
tutta la documentazione rilevante per
I'agevolazione:

a) detaillierter Bericht Uber das Vorhaben, mit
genauer Angabe des Beginnes und des Endes
der Investition,

a) relazione dettagliata sull’iniziativa, con
indicazione precisa dell'inizio e della fine
dell'investimento;

b) detaillierter Kostenvoranschlag fir das
Vorhaben,

b) preventivo dettagliato di spesa per
l'iniziativa;

c) Finanzierungsplan fir das Vorhaben, mit
Angabe der Finanzierungsquellen und
Eigenmittel,

c) piano di finanziamento per liniziativa con
indicazione delle fonti di finanziamento e mezzi

propri;

d) Erklarung zur Mehrwertsteuerposition,

d) dichiarazione relativa alla posizione IVA;

e) samtliche behdrdliche Bewilligungen, die fir,
die Durchfiihrung des Vorhabens erforderlich
sind,

e) tutte le autorizzazioni richieste per la
realizzazione dell’iniziativa;

f) bei Arbeiten, far die eine
Eingriftsgenehmigung erforderlich ist, Kopie
derselben sowie Kopien der technischen
Bauunterlagen, die fir die Bewertung des
Antrages relevant sind.

f) in caso di lavori per i quali & previsto il rilascio
di un titolo abilitativo, copia dello stesso
nonché della documentazione tecnica
rilevante ai fini della valutazione della
domanda.

4. Das Eingehen jeglicher rechtswirksamen
Verbindlichkeit durch den Antragssteller/die
Antragsstellerin, welche die Investition
unumkehrbar macht, sowie die Ausstellung,
auch nur teilweise, von Ausgabenbelegen wie
Akontorechnungen, sowie das AbschlieBen
von Kaufvorvertragen mit Anzahlung oder
Ahnlichem vor Einreichdatum des Antrags
bewirken den Ausschluss von der Férderung
des gesamten entsprechenden Vorhabens.
Die Einholung von Machbarkeitsstudien gelten
nicht als Beginn der Arbeiten.

4. L’assunzione di ogni atto di impegno
giuridicamente  vincolante  che  rende
irreversibile I'investimento da parte del
richiedente/della richiedente nonché
I'emissione, anche solo parziale, di documenti
di spesa come fatture di acconto, cosi come la
conclusione di contratti preliminari con caparra
o simili in data anteriore a quella di
presentazione della domanda determinano
I'esclusione  dall’agevolazione  dell’intera
iniziativa a cui si riferiscono. | lavori preparatori
quali la richiesta di permessi o la realizzazione
di studi di fattibilita non sono considerati come
avvio di lavori.

5. Der Antragsteller/Die Antragsstellerin muss
erklaren, bei welchen &ffentlichen Amtern oder
Offentlichen  Verwaltungen  Antrdge  auf
finanzielle  Unterstitzung fir  dasselbe
Vorhaben vorgelegt wurden oder noch
vorgelegt werden. Die Férderungen der flr
Tourismus zustandigen Organisationseinheit
des Landes, sind mit Férderungen, welche von
anderen offentlichen Verwaltungen gewahrt
wurden,  kumulierbar. Jede  Art  der
Mehrfachférderung einzelner Leistungen im
Rahmen des Vorhabens ist jedoch unzul&ssig.

5. Il/la richiedente deve dichiarare presso quali
uffici pubblici o enti pubblici sono state o
saranno presentate domande di agevolazione
per la stessa iniziativa. Le agevolazioni della
struttura  organizzativa della  Provincia
competente in materia di “Turismo” sono
cumulabili con le agevolazioni concesse da
altre amministrazioni pubbliche. Non sono
perd0 ammesse agevolazioni plurime, di
qualsiasi tipo/genere, di singole attivita
rientranti nell’iniziativa.
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6. Der Antrag muss im Jahr des Beginns des
Vorhabens oder des Ankaufs eingereicht
werden.

6. La presentazione della domanda deve
avvenire nell’anno di avviamento dell’iniziativa
0 dell’acquisto.

7. Im Antrag muss angegeben werden, ob das
Investitionsvorhaben im Jahr der
Antragstellung oder den zwei darauffolgenden
Jahren abgeschlossen wird. Erstreckt sich das
Investitionsvorhaben Uber mehrere Jahre, ist
dem Antrag ein zeitlicher Ablaufplan der
Tatigkeiten beizulegen, aus welchem die im
jeweiligen  Jahr  getatigten Ausgaben
hervorgehen. Das Investitionsvorhaben muss
innerhalb der angegebenen Frist, bei sonstiger
Archivierung des Antrags und Widerruf des
gewahrten Zuschusses, abgeschlossen
werden.

7. Nella domanda deve essere indicato se il
progetto di investimento verra ultimato
nellanno di presentazione della domanda o
nei due anni seguenti. Se il progetto di
investimento avviene in un arco temporale
pluriennale, alla domanda deve essere
allegato un cronoprogramma delle attivita, dal
quale risultano le spese riferite ai lavori
eseguiti in ciascun anno. Il progetto di
investimento deve essere concluso, a pena
dell’archiviazione della domanda e della
revoca del contributo concesso, entro il
termine indicato.

8. Ist der vorgelegte Antrag unvollstédndig,
fordert die fir Tourismus zustandige
Organisationseinheit des Landes schriftlich die
fehlenden Unterlagen oder Angaben an. Wird
der Antrag innerhalb von 30 Tagen ab
Aufforderung nicht vervollstandigt, wird er von
Amts wegen archiviert.

8. Se la domanda presentata non € completa,
la struttura organizzativa della Provincia
competente in materia di “Turismo” richiede
per iscritto la documentazione o le indicazioni
mancanti. In assenza di completamento entro
30 giorni dalla richiesta di integrazione della
domanda, la stessa € archiviata d’ufficio.

9. Die far Tourismus zustandige
Organisationseinheit des Landes kann weitere
Unterlagen anfordern, die fir eine genauere
Uberprifung des Vorhabens notwendig sind.

9. La struttura organizzativa della Provincia
competente in materia di “Turismo” pud
richiedere qualsiasi altra documentazione
necessaria per valutare l'iniziativa.

10. Pro Jahr sind héchstens zwei Vorhaben je
Tourismusorganisation zulassig;

Der einzelnen Tourismusorganisation darf pro
Jahr ein maximaler Zuschuss von Euro
120.000,00 gewahrt werden.

Bei Fusion von 2zwei oder mehreren
'Tourismusorganisationen kdnnen fir die Dauer
von finf Jahren ab Datum der Fusion jeweils
zwei  Vorhaben pro Jahr fir jede
Tourismusorganisation, die Teil der Fusion ist,
geférdert werden. Die Forderung fir jede
Tourismusorganisation, die Teil der Fusion ist,
darf den obengenannten jahrlichen
Héchstbetrag nicht Uberschreiten.

10. Per ogni organizzazione turistica sono
ammissibili al massimo due iniziative all’anno.
/A ciascuna organizzazione turistica puo
essere concesso un contributo massimo di
120.000,00 euro per anno.

In caso di fusione di due o piu organizzazioni
turistiche, per un periodo di cinque anni a
partire dalla data di fusione, possono essere
agevolate due iniziative allanno per ogni
organizzazione turistica oggetto di fusione.
L’agevolazione per ogni organizzazione
turistica oggetto di fusione non pud superare
I'importo massimo annuo sopraccitato.

11. FUr jedes Vorhaben muss ein eigener
Antrag eingereicht werden. Die
Mindestinvestitionsgrenze pro Vorhaben und
Antrag betragt Euro 10.000,00.

11. Per ogni iniziativa deve essere presentata
apposita domanda. Il limite  minimo
d’investimento per ogni iniziativa e domanda &
pari a 10.000,00 euro.

12. Werden mehr als zwei Antrage eingereicht,
kénnen die (berzdhligen Antrdge vom
Antragsteller/von der Antragstellerin
zurlickgezogen werden.

12. Qualora vengano presentate piu di due
domande, quelle in sovrannumero possono
essere ritirate dal richiedente/dalla richiedente.

13. Investitionsprojekte zu Bauvorhaben samt
Einrichtung kénnen nicht auf mehrere
Beitragsansuchen aufgeteilt werden.

13. | progetti d'investimento concernenti le
costruzioni con relativo arredamento non
possono essere ripartiti in pit domande di
contributo.

14. Den Antrage fir die Vorhaben laut Artikel 3
Absatz 3 werden die Absétze 1, 4, 6, 8 und 9

14. Alle domande per le iniziative di cui
all’articolo 3, comma 3, si applicano i commi 1,

angewandt. 4,6,8¢e09.
15. Dem Antrag laut Absatz 14 ist ein 15. Alla domanda di cui al comma 14 va
detaillierter Kostenvoranschlag eines allegato un preventivo dettagliato di un’offerta

Versicherungsangebotes beizulegen. Das
Versicherungsangebot muss dem Kriterium

der Wirtschattlichkeit entsprechen.

assicurativa. L’offerta assicurativa deve
rispondere al criterio di economicita.

11



Art. 7

Art. 7

Verpflichtungen

Obblighi

1. Im Antrag muss sich der Antragsteller/die
Antragstellerin verpflichten, die
Zweckbestimmung der geférderten Guter fir
die Dauer von zehn Jahren bzw. ab Abschluss
der Bauarbeiten oder ab dem Datum der
letzten Rechnung, fir die der Zuschuss
gewdhrt werden kann, nicht zu andern.
Andernfalls wird der Zuschuss im Verhaltnis
zur restlichen Dauer zuriickbezahlt. Der
Antragsteller/die  Antragstellerin  muss  fr
denselben Zeitraum ferner erklaren, dass er
die gefdrderten Gulter weder verkauft noch
vermietet oder verleiht, noch darf die
Verfligbarkeit derselben durch die EinrAumung
dinglicher  Rechte  Ubertragen  werden,
ausgenommen zu Gunsten von Subjekten
gemal Artikel 2 Absatz 1, sofern die
gefoérderten Guter weiterhin zur Austibung der
Zwecke, fur welche der Zuschuss gewahrt
worden ist, verwendet werden. Andernfalls wird
der Zuschuss widerrufen.

1. Nella domanda il richiedente/la richiedente
deve impegnarsi a non mutare la destinazione
economica dei beni agevolati per un periodo di
dieci anni rispettivamente dalla data di
ultimazione dei lavori o dalla data dell'ultima
fattura ammessa al contributo. In caso
contrario, il contributo viene restituito in
proporzione alla durata residua. Per il periodo
sopra indicato, pena la revoca del contributo, il
richiedente/la  richiedente  deve inoltre
impegnarsi a non vendere, affittare o cedere in
comodato i beni agevolati, né trasferirne la
disponibilitd tramite la costituzione di diritti
reali, salvo a favore dei soggetti di cui
all’articolo 2, comma 1, purché i beni agevolati
continuino ad essere utilizzati per gli scopi per
i quali il contributo € stato concesso.

2. Die Zuschisse fir Investitionsvorhaben
kébnnen an die unter Artikel 2 Absatz 1
genannten Subjekte auch dann ausbezahlt
werden, wenn die Fo&rderungsberechtigten
nicht  ausschlieBliche  Eigentiimer  der
geférderten Gulter sind, sofern sie den
genannten Subjekten zugutekommen, von
diesen geflhrt werden und die wirtschaftliche
Zweckbestimmung derselben gemaf Absatz 1
nicht abgeandert wird.

2. | contributi per progetti di investimento a
favore dei soggetti di cui all’articolo 2, comma
1, possono essere liquidati agli stessi, anche
se i beneficiari non sono proprietari esclusivi
dei beni agevolati, a condizione che essi sono
a beneficio dei soggetti citati, vengano da essi
condotti e che non venga mutata la loro
destinazione economica cosi come previsto
dal comma 1.

Art. 8 Art. 8
Bearbeitung des Antrags und Gewé&hrung der Istruttoria della domanda e concessione dei
Zuschisse contributi

1. Die Antrdge werden chronologisch nach
Eingang bearbeitet.

1. Le domande sono evase secondo I'ordine
cronologico di ricezione

2. Die far Tourismus zustandige
Organisationseinheit des Landes Uberprift den
Antrag laut geltenden Richtlinien, kontrolliert
die Kosten, fordert gegebenenfalls zusétzliche
Unterlagen, die als notwendig erachtet werden,
an und ermittelt die zuldssige Ausgabe.

2. La struttura organizzativa della Provincia
competente in materia di “Turismo” esamina la
domanda secondo i criteri vigenti, verifica le
spese previste, richiede eventualmente
ulteriori documenti ritenuti necessari e
individua la spesa ammissibile.

3. Die Gewahrung der Zuschiisse laut diesen
Richtlinien wird vom beauftragten Direktor/von
der beauftragten Direktorin der fir Tourismus
zustandigen Organisationseinheit des Landes
verflgt.

3. La concessione dei contributi di cui ai
presenti criteri & disposta dal direttore
delegato/dalla  direttrice  delegata della
struttura  organizzativa della  Provincia
competente in materia di “Turismo”.

4. Bei der Bemessung des Zuschusses laut
Artikel 3 Absatz 1 sind vor allem die finanziellen
Mittel der Tourismusorganisationen im
Verhélinis zu den beabsichtigten Ausgaben
sowie die Hbéhe der Zuweisungen gemal
Artikel 12 des Gesetzes zu beriicksichtigen.
Ebenso ist die Bedeutung des Vorhabens fir
die institutionellen Aufgaben des

4. Nella commisurazione del contributo di cui
all'articolo 3, comma 1, devono essere prese
in considerazione soprattutto le possibilita
finanziarie delle organizzazioni turistiche
rispetto alla spesa programmata nonché la
misura delle assegnazioni di cui all’articolo 12
della legge. Inoltre deve essere contemplata

'importanza delliniziativa per i compiti
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Antragsstellers/der Antragsstellerin oder fur die
tourisitische Entwicklung in Betracht zu ziehen.

istituzionali del richiedente/della richiedente o
per lo sviluppo turistico.

Art. 9

Art. 9

Abrechnung und Auszahlung der Zuschiisse

Rendicontazione e liquidazione del contributo

1. Die Auszahlung der Zuschlsse laut diesen
Richtlinien wird vom Direktor/von der Direktorin
der far Tourismus zustandigen
Organisationseinheit des Landes verfligt.

1. La liquidazione dei contributi di cui ai
presenti criteri € disposta dal direttore/dalla
direttrice della struttura organizzativa della
Provincia competente in materia di “Turismo.

2. Die Zuschiusse werden gegen Vorlage eines
Auszahlungsantrags ausbezahlt, der eine
Erklarung des Antragstellers/der
Antragstellerin im Sinne von Artikel 5 Absatz 2
des Landesgesetzes vom 22. Oktober 1993,
Nr. 17, in geltender Fassung, uber die
ordnungsgemaie Durchfiihrung des
Vorhabens enthdlt. Die ordnungsgemale
Durchfihrung der Arbeiten kann auch anhand
eines  Begehungsprotokolls und  einer
Erklarung  der  Bauleitung Uber die
ordnungsgeméaBe Bauausflhrung geméan
Artikel 2 Absatz 2/bis des Landesgesetzes vom
22. Oktober 1993, Nr. 17, in geltender
Fassung, nachgewiesen werden, die sich auf
einen ausfihrlichen Endstandbericht und eine
detaillierte Buchfiihrung sowie auf
Planunterlagen und Fotodokumentation stitzt.
Dem Auszahlungsantrag auf dem eigens dafiir
vorgesehenen  Formular missen auch
folgende Dokumente beigelegt werden:

2. La liquidazione dei contributi & effettuata
dietro presentazione della domanda di
liquidazione, corredata di una dichiarazione
del richiedente/della richiedente ai sensi
dell'articolo 5, comma 2, della legge
provinciale 22 ottobre 1993, n. 17, e
successive modifiche, sulla regolare
effettuazione dell'iniziativa. La regolare
esecuzione dei lavori puo essere documentata
anche da un verbale di sopralluogo e da un
certificato di regolare esecuzione redatti dal
direttore/dalla direttrice dei lavori sulla base
dello stato finale dei lavori particolareggiato,
della contabilita dettagliata e di
documentazione planimetrica e fotografica, ai
sensi dell'articolo 2, comma 2/bis, della legge
provinciale 22 ottobre 1993, n. 17, e
successive modifiche.

Alla domanda di liquidazione, redatta sul
modulo appositamente predisposto, vanno
altresi allegati i seguenti documenti:

) detaillierter Abschlussbericht Uber das
Vorhaben,

a) relazione di conclusione dettagliata
sull’iniziativa;

b) Auflistung der Rechnungen,

b) elenco delle fatture;

c) ordnungsgemaB quittierte elektronische
Rechnungen,

C) fatture elettroniche
quietanzate;

regolarmente

d) zertifizierte Meldung der Bezugsfertigkeit bei
eingriffsgenehmigungspflichtigen Arbeiten.

d) [lagibilita per lavori soggetti a titolo
abilitativo.

3. Der/Die Beglnstigte muss die getétigten
Ausgaben bis zum Ende des Jahres, das auf
die Anlastung der Ausgabe folgt, abrechnen.

Bei Projekten deren Realisierung sich (ber
mehrere  Jahre erstreckt, muss der/die
Beglinstigte die getatigten Ausgaben jeweils
bis zum Ende des folgenden Jahres des
angegebenen Ablaufplanes, abrechnen. Aus
schwerwiegenden und gerechtfertigten
Grinden kann die Frist um maximal ein
weiteres Jahr verlangert werden; nach
erfolglosem Ablauf dieser verldngerten Frist gilt
der Beitrag automatisch als widerrufen. Eine
mogliche Fristverlangerung muss von den
Beglnstigten vor der Falligkeit und in
schrifticher Form, versehen mit einer
Stempelmarke mittels PEC, beantragt werden.

3. ll/La richiedente deve rendicontare le spese
effettuate entro la fine dell’anno successivo a
quello di imputazione della spesa.

Per progetti la cui realizzazione avviene in un
arco temporale pluriennale, il beneficiario/la
beneficiaria deve rendicontare la spesa
sostenuta entro la fine dell’anno successivo
riferito nel cronoprogramma. Per gravi e
motivate ragioni, pud essere concessa una
proroga fino a un ulteriore anno. Trascorso
inutimente questa ulteriore proroga il
contributo & automaticamente revocato. Una
possibile proroga del termine deve essere
richiesta dal beneficiario per iscritto munito di
marca da bollo tramite PEC, prima della sua
scadenza.

4. Die Ausgabenbelege:

4. | documenti di spesa:

a) missen auf den Namen des
Antragstellers/der Antragsstellerin lauten,

a) devono essere emessi a nome del/della
richiedente;

b) dirfen sich nur auf Ausgaben beziehen, die
im Kostenvoranschlag vorgesehen sind, der
mit dem Fdrderungsantrag vorgelegt wurde,

b) devono riferirsi esclusivamente alle spese
indicate nel preventivo presentato a corredo

della domanda di agevolazione;
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c) missen den Gesamtbetrag der
zugelassenen Kosten decken.

c) devono coprire I'importo complessivo delle
spese ammesse.

5. Wird bei der Uberpriifung der
Auszahlungsunterlagen festgestellt, dass die
Ausgabe niedriger ausgefallen ist, als die
anerkannte Kostensumme aufgrund welcher
der Zuschuss gewahrt wurde, so wird der
Zuschuss verhéaltnismaBig zur effektiv belegten
Ausgabensumme, reduziert.

5. Se, dopo aver esaminato la rendicontazione
si accerta che la spesa €& stata inferiore
all'importo del costo riconosciuto per il quale &
stata assegnato il contributo, lo stesso viene
ridotto in proporzione all'importo della spesa
effettivamente documentata.

6. Die far Tourismus zustandige
Organisationseinheit des Landes ist befugt, die
Unterlagen (ber die Gesamtausgaben der
geférderten Vorhaben anzufordern.

6. La struttura organizzativa della Provincia
competente in materia di “Turismo ha la facolta
di richiedere la documentazione dellintera
spesa dell’iniziativa agevolata.

Art.10

Art. 10

Mittel aus dem Landeshaushalt

Fondi dal bilancio provinciale

1. Die im Rahmen von Artikel 12 des Gesetzes
zugewiesenen Mittel werden zwischen der IDM
und den Tourismusorganisationen aufgeteilt.
Der Anteil, welcher der IDM zusteht, wird
jahrlich von der Landesregierung festgelegt.

1. | fondi stanziati ai sensi dell’articolo 12 della
legge sono ripartiti tra IDM e le organizzazioni
turistiche. La quota spettante a IDM ¢
determinata  annualmente dalla Giunta
provinciale.

2. Die bereitgestellten Mittel laut Absatz 1
werden zugunsten der
Tourismusorganisationen  nach  folgenden
Kriterien aufgeteilt:

2. | fondi di cui al comma 1 a favore delle
organizzazioni turistiche sono ripartiti come
segue:

a) einem gleichen Anteil, welcher von der
Landesregierung jahrlich festgelegt wird,

a) un’aliquota uguale determinata
annualmente dalla Giunta provinciale;

b) der verbleibende Betrag wird aufgrund der
folgenden Kcriterien verteilt:

b) l'importo rimanente viene suddiviso sulla
base dei seguenti criteri:

1) 50% aufgrund der gastgewerblichen und
nichtgastgewerblichen
Beherbergungskapazitat,

1) il 50% in base alla capacita ricettiva
alberghiera e non alberghiera;

2) 30% fur den Durchschnitt der in den drei
vorangegangenen  Tourismusjahren  von
November bis  Oktober verzeichneten
Nachtigungen,

2) il 30% in base alla media dei pernottamenti
registrati nei tre anni turistici precedenti, da
novembre fino a ottobre;

3) 20% fur den Durchschnitt der in den drei
vorangegangenen  Tourismusjahren  von
November bis  Oktober verzeichneten
Ankinfte,

3) il 20% in base alla media degli arrivi
registrati nei tre anni turistici precedenti, da
novembre fino a ottobre;

c) zusatzlich werden fir die Berechnungen der
Beitrage Koeffizienten herangezogen. Diese
Koeffizienten werden jahrlich von der
Landesregierung festgelegt.

c) vengono  ulteriormente  presi in
considerazione per il calcolo dei contributi dei
coefficienti stabiliti annualmente dalla Giunta
provinciale.

d) Umfang der Eigenfinanzierung mit 0,55 Euro
pro Nachtigung.

d) entita dell’autofinanziamento pari ad euro
0,55 per pernottamento.

2. Im Falle von Fusion von zwei oder mehreren
Tourismusorganisationen, wird der in Absatz 2,
Buchstabe a) genannte Anteil fir einen
Zeitraum von funf Jahren ab dem
Fusionsdatum zugunsten jeder
'Tourismusorganisation, die Teil der Fusion ist,
berechnet. Im Kalenderjahr, in dem die Fusion
stattgefunden hat, betrédgt der in Absatz 2,
Buchstabe a) genannte Anteil 10.000,00 Euro
fir jede Tourismusorganisation, die Teil der
Fusion ist.

2. In caso di fusione di due o piu organizzazioni
turistiche, per un periodo di cinque anni a
partire dalla data di fusione, I'aliquota di cui al
comma 2, lettera a), & calcolata a favore di
ciascuna organizzazione turistica facente
parte della fusione. Nell'anno solare in cui &
avvenuta la fusione I'aliquota di cui al comma
2, lettera a), € pari a 10.000,00 a favore di
ciascuna organizzazione turistica facente
parte della fusione.

3. Falls das Zusténdigkeitsgebiet der
'Tourismusorganisation mehrere
Gemeindegebiete umfasst, wird die

3. Qualora la zona di competenza
dell'organizzazione turistica comprenda piu
territori comunali, si applica come base del
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vorherrschende touristische Entwicklung als
Grundlage fur die Berechnung der Beitrage
herangezogen.

calcolo dei contributi lo sviluppo turistico
prevalente.

Art. 11

Art. 11

Kontrollen und Sanktionen

Controlli e sanzioni

1. Um die OrdnungsmaBigkeit der geférderten
Investitionen und Vorhaben zu Uberprifen,
werden Stichprobenkontrollen an mindestens 8
% der genehmigten Antrdge durchgeflhrt. Die
Wahl der zu kontrollierenden Investitionen und
Vorhaben trifft eine Arbeitsgruppe innerhalb
des zustandigen Ressorts. Sie geht dabei nach
dem Zufallsprinzip anhand einer Liste aller im
Bezugsjahr ausgezahlten Férderungen vor, die
keine Rduckschlisse auf die Namen der
Beglinstigten  zuldsst. Zudem  werden
samtliche Falle Gberprift, die vom zustandigen
Amt als Zweifelsfalle angesehen werden. Falls
notwendig, kann sich das zustandige Amt von
anderen Abteilungen der Landesverwaltung
unterstitzen lassen.

1. Al fine di verificare la regolare esecuzione
degli investimenti e delle iniziative ammessi ad
agevolazione sono effettuati controlli ispettivi a
campione su almeno I'8% per cento delle
domande approvate. All'individuazione degli
investimenti e delle iniziative da sottoporre a
controllo provvede un gruppo di lavoro interno
al dipartimento competente, secondo |l
principio di casualita sorteggiando da una lista
di tutte le agevolazioni liquidate nell'anno di
riferimento, che non consenta di risalire al
nominativo dei relativi beneficiari. Vengono
inoltre controllati tutti i casi che ['Ufficio
competente ritiene dubbi. Laddove necessario
I'ufficio competente puo avvalersi del supporto
di altre ripartizioni delllamministrazione
provinciale.

2. Anhand der Kontrollen, welche auch vor Ort
durchgefiihrt werden kénnen, muss festgestellt
werden, dass die Férderungsempfanger nicht
falsche Dokumente oder Erklarungen, die
unwahre Angaben enthalten, vorgelegt haben,
oder es unterlassen haben, verpflichtende
Informationen zu liefern. Weiters muss
festgestellt werden, dass die gefdrderten
Vorhaben jenen Zwecken dienen, fir welche
die Férderung gewahrt worden ist.

2. Il controllo € finalizzato ad accertare che i
beneficiari delle agevolazioni non abbiano
prodotto documenti falsi o dichiarazioni
attestanti cose non vere, ovvero che abbiano
omesso di fornire informazioni dovute. Viene
verificato inoltre che le iniziative agevolate
siano finalizzate agli scopi per i quali
I'agevolazione stessa & stata concessa.

3. Die Begunstigten verpflichten sich, bei
sonstigem Widerruf der Foérderung, dem
zustandigen Landesamt die Unterlagen zur
Verflgung zu stellen, die es fiir geeignet halt,
um das Vorliegen der Voraussetzungen fir die
Gewahrung des Zuschusses zu Uberprifen.

3. | beneficiari si impegnano, pena la revoca
dell’agevolazione, a mettere a disposizione
dell'ufficio  provinciale = competente la
documentazione che lo stesso riterra
opportuna per verificare la sussistenza dei
presupposti per la concessione del contributo.

4. Vorbehaltlich der geltenden Bestimmungen
far die Falle von unrechtmaBiger
Inanspruchnahme von wirtschaftlichen
Beglinstigungen und der Bestimmungen
gemaf Artikel 7, bewirkt die festgestellte
Ubertretung der Verpflichtungen den Widerruf
der Foérderung, zuziglich der gesetzlichen
Zinsen.

4. Fermo restando quanto disposto dalle
vigenti norme di legge nel caso di indebita
percezione di vantaggi economici e dalle
disposizioni di cui all’articolo 7, l'accertata
violazione degli obblighi, determina la revoca
dell’agevolazione con 'aggiunta degli interessi
legali.

Art.12

Art.12

Schutzklausel

Clausola di salvaguardia

1. Die wirtschaftlichen Vergunstigungen laut
diesen Richtlinien werden im Rahmen der in
den entsprechenden Haushaltskapiteln
bereitgestellten Mittel gewéhrt. Reichen die zur
Verfligung gestellten Mittel nicht aus, wird der
Zuschuss gekirzt oder die Antrage werden von
Amts wegen archiviert.

1. La concessione dei vantaggi economici di
cui ai presenti criteri avviene fino alla
concorrenza delle risorse stanziate sugli
appositi capitoli di bilancio. Se i mezzi
finanziari messi a disposizione non fossero
sufficienti, la misura del sussidio viene ridotta
oppure le domande sono archiviate d’ufficio.

Art. 13

Art. 13

Anwendung

Applicazione
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1. Diese Richtlinien gelten ab dem Tag ihrer
Genehmigung auch fir bereits eingereichte
und noch nicht bearbeitete Antrége.

1. | presenti criteri si applicano a partire dal
giorno della loro approvazione anche per le
domande giacenti e non ancora evase.
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TABELLE A

TABELLA A

Touristisch entwickelte Gebiete

Localita turisticamente sviluppate

Ahrntal (nur Steinhaus, St.
Johann und Luttach)

Valle Aurina (solo Cadipietra, S.
Giovanni e Lutago)

Aldein Aldino
Algund Lagundo
Andrian Andriano
Auer Ora

Barbian Barbiano
Bozen Bolzano
Brixen Bressanone
Bruneck Brunico
Burgstall Postal
Deutschnofen Nova Ponente
Enneberg Marebbe

Eppan a. d. WeinstraB3e

Appiano s. S. d. Vino

Feldthurns Velturno
Gais Gais
Hafling Avelengo

Innichen (nur Hauptort)

S. Candido (solo il capoluogo)

Kaltern a. d. WeinstraBe

Caldaro s. S.d. V.

Kiens

Chienes

Klausen (ausgenommen Latzfons)

Chiusa (ad eccezione di Lazfons)

Kuens

Caines

Kurtinig a. d. WeinstraBe

Cortinas. S.d. V.
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Lajen Laion

Lana Lana
Latsch Laces
Leifers Laives
Marling Marlengo
Meran Merano
Montan Montagna
Miihlbach Rio di Pusteria
Nals Nalles
Naturns Naturno
Natz-Schabs Naz-Sciaves
Niederdorf Villabassa

Partschins (ausgenommen
Sonnenberg)

Parcines (ad eccezione di Monte
Sole)

Pfalzen

Falzes

Pfitsch (nur Wiesen)

Val di Vizze (solo Prati)

Plaus

Plaus

Prags

Braies

Rasen-Antholz (ausgenommen
Antholz-Mittertal, Antholz-
Niedertal, Neunhdusern und
Oberrasen)

Rasun Anterselva (ad eccezione di
Anterselva di Mezzo, Anterselva di
Sotto, Nove Case e Rasun di
Sopra)

Ratschings (nhur Gasteig und
Innerratschings)

Racines (solo Casateia e Racines
di Dentro)

Riffian

Rifiano

Ritten (nur Klobenstein und
Oberbozen)

Renon (solo Collalbo e
Soprabolzano)

Rodeneck

Rodengo

Sand in Taufers (ausgenommen
Ahornach)

Campo tures (ad eccezione di
Acereto)

St. Leonhard in Passeier (nur
Hauptort)

S. Leonardo in Passiria (solo il
capoluogo)
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%

- St. Lorenzen - S. Lorenzo di Sebato

- St. Martin in Passeier (nur - 8. Martino in Passiria (solo il
Hauptort) capoluogo)

- Schnals - Senales

- Sexten - Sesto

- Stilfs - Stelvio

- Terenten - Terento

- Tiers - Tires

- Tisens - Tesimo

- Toblach - Dobbiaco

- Tramin a. d. WeinstraBe - Termenos.S.d.V.

- Tscherms - Cermes

- Villanders - Villandro

- VillnéB - Funes

- Véls am Schlern - Fie allo Sciliar

- Welsbeg - Monguelfo

- Welschnofen - Nova Levante

Touristisch gering entwickelte Localita turisticamente poco
Gebiete sviluppate

- Ahrntal (ausgenommen - Valle Aurina (ad eccezione di
Steinhaus, St. Johann und Cadipietra, S. Giovanni e Lutago)
Luttach)

- Altrei - Anterivo

- Branzoll - Bronzolo

- Brenner - Brennero

- Franzensfeste - Fortezza
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Freienfeld

Campo di Trens

Gargazon

Gargazzone

Glurns

Glorenza

Graun im Vinschgau

Curon Venosta

Gsies

Valle di Casies

Innichen (ausgenommen
Hauptort)

S. Candido (ad eccezione del
capoluogo)

Jenesien

S. Genesio Atesino

Karneid

Cornedo all’lsarco

Kastelbell-Tschars

Castelbello-Ciardes

Klausen (nur Latzfons)

Chiusa (solo Lazfons)

Kurtatsch a. d. WeinstraBe

Cortaccias.S.d. V.

Laas Lasa

Laurein Lauregno
Lisen Luson

Mals Malles Venosta

Margreid a. d. WeinstraBe Magré s. S.d. V.
Martell Martello
Moélten Meltina

Moos in Passeier

Moso in Passiria

Mihlwald

Selva dei Molini

Neumarkt

Egna

Partschins (nur Sonnenberg)

Parcines (solo Monte Sole)

Percha

Perca

Pfatten

Vadena
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Pfitsch (ausgenommen Wiesen)

Val di Vizze (ad eccezione di Prati)

Prad am Stilfserjoch

Prato allo Stelvio

Prettau

Predoi

Proveis

Proves

Rasen-Antholz (nur Antholz-
Mittertal, Antholz-Niedertal,
Neunhausern und Oberrasen)

Rasun-Anterselva (solo Anterselva
di Mezzo, Anterselva di Sotto, Nove
Case e Rasun di Sopra)

Ratschings (ausgenommen
Gasteig und Innerratschings)

Racines (ad eccezione di Casateia
e Racines di Dentro)

Ritten (ausgenommen
Klobenstein und Oberbozen)

Renon (ad eccezione di Collalbo e
Soprabolzano)

Salurn

Salorno

Sand in Taufers (nur Ahornach)

Campo Tures (solo Acereto)

St. Leonhard in Passeier
(ausgenommen Hauptort)

S. Leonardo in Passiria (ad
eccezione del capoluogo)

St. Martin in Passeier
(ausgenommen Hauptort)

S. Martino in Passiria (ad
eccezione del capoluogo)

St. Martin in Thurn

S. Martino in Badia

St. Pankraz S. Pancrazio
Sarntal Sarentino
Schlanders Silandro
Schluderns Sluderno
Sterzing Vipiteno
Taufers im Miinstertal Tubre
Terlan Terlano
Truden Trodena
Ulten Ultimo

Unsere liebe Frau im Walde-St.
Felix

Senale-S. Felice

Vahrn

Varna

Vintl

Vandoies

21



- Voran - Verano
- Waidbruck - Ponte Gardena
- Wengen - LaValle

Touristisch stark entwickelte

Gebiete

Localita turisticamente fortemente

sviluppate

- Abtei - Badia

- Kastelruth - Castelrotto

- Kurfar - Corvara in Badia
- Olang - Valdaora

- Schenna - Scena

- St. Christina in Groden

- 8. Cristina Val Gardena

- St. Ulrich

- Ortisei

- Tirol

- Tirolo

- Wolkenstein in Groden

- Selva di Val Gardena

22
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Anlage 4

Treffen mit dem Touristenanschuss Niedersachsen
Sala Colonna Tolentini - IUAV Universitat

\Venedig, 16. April 2026

IJUAYV Insights:
Nachhaltiger Tourismus
und zukunfisfahige
Mobilitat
Univ.-Prof. Dr.-Ing. Silvio Nocera

Ordinarius, \Verkehrsplanung
JUAV Universitat, Venedig
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Vorstellung unserer Universitat

Die Universita luav di Venezia in
Venedig (geg. 1926) ist eine spezialisierte
Universitat fur Architektur, Design und
Stadtplanung. Sie verbindet Theorie und
Praxis, fordert internationale
Zusammenarbeit und beschdaftigt sich mit
aktuellen Themen wie  nachhalfiger
Entwicklung und urbanem Wandel.




Vorstellung unserer Forschungsgruppe

Die Forschungsgruppe Verkehrsplanung
und -ingenieurwissenschaft beschaffigt sich
mit der Analyse, Planung und Gestaltung
von Mobilitatssystemen im urbanen und
territorialen Bereich.

Im  Mittelpunkt stehen Themen wie
nachhaltige Verkehrsentwicklung,
Integration verschiedener Verkehrstrager
und innovative Losungen zur Verbesserung
der Erreichbarkeit und Lebensqualitat in
Stadten und Regionen.

Die Gruppe arbeitet interdisziplinar und
verbindet technische, raumliche und
soziale Perspektiven. Zudem beteiligt sie
sich an nationalen und internationalen
Forschungsprojekten und kooperiert mit
offentlichen Institutionen und Partnern aus
der Praxis, um zukunftsorientierte
Mobilitatsstrategien zu entwickeln.




Mobilitat und Tourismus:
Gemeinsame Perspektiven

Unsere Transportforschungsgruppe kann
in vielen Hinsichten mit dem . dd
Tourismussektor zusammenarbeiten, da ;
Mobilitat ein zentraler Bestandtell
touristischer Erfahrungen ist. a 2 i ¢
¥

Ein  wichtiger Schnittpunkt ist die - &
nachhaltige Mobilitat: Die Entwicklung . -
effizienter und umweltfreundlicher
Verkehrssysteme tragt dazu bei, touristische

Ziele besser erreichbar zu machen und
gleichzeitig die Umweltbelastung zu
reduzieren.

Ein weiterer Aspekt ist die Erreichbarkeit
und Zuganglichkeit von Destinationen. Gut
geplante Verkehrsnetze verbessern die
Verbindung zwischen wichtigen
Sehenswurdigkeiten,  UnterkOnften  und
Verkehrsknotenpunkten und steigern so die
Attraktivitat einer Region.




Mobilitat und Tourismus:
Gemeinsame Perspektiven

Auch die Steuerung von
Besucherstromen spielt eine zentrale Rolle,
pbesonders in stark frequentierten Stadten
wie Venedig. Durch intelligente
Mobilitatslosungen kdnnen Uberlastungen
reduziert und die Lebensqualitdt for
Bewohner und  Besucher verbessert
werden.

SchlieBlich gibt es Schnittstellen im
Bereich Datenanalyse und  digitale
Innovation, etwa durch die Nutzung von
Mobilitatsdaten zur Analyse touristischer
Bewegungsmuster und zur Entwicklung
smarter Services fur Reisende.

Insgesamt erdffnet die Verbindung von
Verkehrsplanung und Tourismus neue
Moglichkeiten fur eine nachhaltige und
qualitativ hochwertige Entwicklung von
Destinationen.
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Mobilitas - MOBIlity for nearly zero Interreg B
C02 in medITerrq nean fOUI'ism /Vlediterrnean i
destinAtionS (2016-2019) © VoBILITAS

/  Mittelmeerldnder / 10 Regionen, die von starken
Touristenstromen betroffen sind, wodurch die
Verkehrsinfrastruktur und die Mobilitat stark belastet werden.

Treibhausgas- Mobilitat fir Mittelmeer-
emissionen Touristen KUstengebiete

Die Hauptziele des Projekts waren:

» die Zahl der Touristen und Einwohner zu verringern, die mit dem Auto zu touristischen
Zielen fahren und sich dort fortbewegen;

« das Lebensumfeld in dicht besiedelten Gebieten oder zu Spitzenzeiten zu verbessern;

» die Moglichkeiten fur eine nachhaltigere Mobilitat in touristischen Zielen zu verbessern;

« die Treibhausgasemissionen im Verkehrsbereich durch den Einsatz nachhaltiger
Verkehrslosungen zu reduzieren.



Mobilitas - MOBIlity for nearly zero Interreg B

CO, in medITerranean tourism
destinAtionS (2016-2019)

Partnership: Verschiedene Akteure aus
unterschiedlichen Bereichen fUr ein
gemeinsames Ziel

Leitpartner (Slowenien):
Regionalentwicklungszentrum Koper

Weitere Partner:

Griechenland: Stadfverwaltung Pirdus
Kroatien: Stadt Dubrovnik,
Entwicklungsagentur der Gespanschaft
Zadar

Italien: Stadtverwaltung Misano
Adriatico, Universitat  IUAV  Venedig,
Agentur fUr den Strategieplan Rimini
Frankreich: Energies 2050

Malta: Paragone Europe

Lypern: Gemeinderat von P. Platres

/WVediterranean e
MOBILITAS

Das Handbuch ist kostenlos erhdaltlich
unter: https://medcities.org/wp-
content/uploads/2023/04/D.4.1_Mobi
lity-Handbook_Complete-
version_ENG_compressed-1.pdf



Iwei Hauptgruppen von MaBnahmen
(und dazugehorige Fallstudien):

« Forderung nachhaltiger
MaBnahmen, die nicht direkt mit der

Mobilitas - MOBIIlity for nearly zero
CO, in medITerranean tourism
destinAtionS (2016-2019)

Mobilitat:

Verbesserung von Verkehrssystemen
zusammenhangen,

Verkehrsverhaltens.

* Nachhaltiges

sondern
vielmehr mit der Veranderung des

Mobilitatsmanagement nach dem
A-S-I-Ansatz (GIZ, 2017):
Avoid/Reduce Verkehrsbedarf;

Shift auf
effizienterer Verkehrstrager;

Improve

oder

Kraftstoffen

Fahrzeugtechnologien.

Beibehaltung

und

HILCITCyYy
/Ulediterranean

EUROPEAN UNION

MOBILITAS

Sector

Strategies

Best practices

Case of study

Promotion of
Sustainable

Information and
Conmmunication

Information and marketing campaigns to commumcate
the new sustainable travel alternatives

Eos, Greece

Online information regarding how fo get the hotels or
tounst amenities. and how to purchase travel cards or
obtain fourist discounts

Malta

Development of a GIS system to measure, analyse,

Basque Country.

of Mobile Application

Mebility memitor and model tourist trip Spain
5 i i Vo ; All-inclusive cards that offer free entrance/ preferential Naples, Ialy
;_rmgm Gf'i o [n.;ﬁnn ;”" prices to tourist attractions and free use of PT Venice, Italy
ransport products an : S :
e ne Tickets to combine different means of transport. such  Genoa. Haly
- as bike sharing with PT La Rochelle®, France
Transport SUMP/Master Elaborating strategnes 1o promotsaew: gssen modes ot Campana, Calabna,
= 7 transport and make tourist cities more atfractive thanks 5 Tatagl
Planning plan P : Apulia. Sicaly, Ttaly
to mobility. and vice versa - :
Providing incentives for the use of Electrichybrid Several Tk e
cars: free access to the LTZ, free parking and citics Spislon it
Cars exoneration from car tax
Promoting Car sharing Rimini. Ttaly
Promoting Car pooling
zo Genoa. Italy
Use of Energy-efficient bus fleets ¥
= Barcelona, Spam
Use of light-weight bus shuttles Porto®, Portugal
Buses and Shuftles to connect the airport to the city cenire Lamaca, Cyprus
Shuttles Shuftles to link different tourist amenities fo the
- i Sorrento; Italy
holiday addresses s
Implementing and optimizing the existent transport ¢ st
P e crp 3 P Mallorca. Spam
routes used by toursts
Sustainable Equipping each tourist destinafions with safe :
. ;2 Limassol. Cyprus
Aobility MoBilin Wallang pedestrian paths 2 ¥
- Mobility : : ;
- enhancement Developing self-guided walking tour through the use -
Management ., ... opung sel-g = = Several coastal cities

Bicyeles and

Implementing bike-sharing systems

Limassol Cyprus

Implementing a bicycle path network to connect all
tourists destinations

Kos. Greece

Providing public spaces for bike stations

Limassol, Cyprus

Cyrle pasis Equipping hotels with bike services Ttalian coastal cities
Offering bicycles in the tourist accommodations Riccione, Tialy
Promoting bike activities through website and events  Riccione. Italy
) Nice, France
. Pedal-powered taxis Lisboan® Portusal
Taxis
e Palermo. Ttaly
= Ragusa. Iialy
Park&Ride: locating some parking areas outside the
Parkine city centre and connecting to different tourist spots XKanthi, Greece

thanks fo bicycles, free-shuttles. car shanng service,
safe pedestrian path. buses

Ban. Ttaly




CICLO (2024-2025)

Calcolo degli Impatti positivi
Causati dalla mobilita dOlce
[Berechnung der positiven
Auswirkungen, die durch sanfte
Mobilitat verursacht werden]

Projekt MOST — Nationales Zentrum for
nachhaltige Mobilitat

Entwicklung eines Instruments, das
Aufschluss Uber die Auswirkungen der
aktiven Mobilitat auf die Nachhaltigkeit
gibt und die Verkehrsmittelwahl der
Nutzer beeinflussen kann (die zuvor
erwdhnte ,,Forderung nachhaltiger
Mobilitat")

* ,Nachhaltigkeitsrechner fur den
Radverkehr' im Zusammenhang
mit der sanften Mobilitat.

« Auswirkungen auf den Radtouristen
als eine der moglichen Fallstudien

S cICLO!

Muoverti in BICICLETTA
é piu conveniente del...

- y 40%

: o
QUANTO TI COSTA ANDARE IN AUTO?

In totale: 4.44 €

Scopri di piu

Costo operativo: 1.37 €

Costo del tempo di viaggio: 1.96 €

Effetti sulla salute: 0.00 €

Costo del rischio dello spostamento: 0.13 €
Costo di congestione: 0.98 €

QUANTO TI COSTA ANDARE IN BICI?

Intotale: 2.66 €
Scopri dipit »

Costo operativo: 0.07 €

Costo del tempo di viaggio: 3.67 €

Effetti sulla salute: -1.27 €

Costo del rischio dello spostamento: 0.19 €
Costo di congestione: 0.00 €




SMILE (2018-2020) ilerrey =
FirSt and last Mile Intermodal mobility in PIREN | e ons
congested urban areas of the Adrion Region i

« Das Projekt konzentriert sich auf die , erste und letzte
Meile" der Mobilitdt in einigen vielfdltigen und
paradigmatischen stadtischen Gebieten der Region
Adrion und umfasst Kosten-, Binnen- und __
Grenzstddte unterschiedlicher GroéBe (Hauptstadt, &
mittelgroBe und kleine Stadte). %

« Gebiete mit vielschichtigen Problemen: Anwohner, &
Pendler und Touristen sind tdaglich mit den Folgen
nicht nachhaltiger MobilitGtsmodelle konfrontiert

 Fehlen wirksamer multimodaler Losungen:
Luftverschmutzung, die in vielen an SMILE
beteiligten stadtischen Gebieten durch den Verkehr
veralteter Dieselfahrzeuge verscharft wird, Staus und
damit verbundene IZeitverschwendung, CO,-
Emissionen, Larm, Unfdlle, zu viel &ffentlicher Raum,
der von Autos eingenommen wird.

« Analyse von Stadten, die besonders von )
touristischen Problemen betroffen sind (Venedig,
Velenje, Hersonisos...)




SMILE (2018-2020) Hilerrey &=
FirSt and last Mile Intermodal mobility in PIREN | e ons
congested urban areas of the Adrion Region SMILE
‘PARTNERS
Akronym  |Ppatner lland_________
Regionalni razvojni center Koper SLOVENIJA
Solski center Velenje SLOVENIJA
e[SV W/ (V) 1{[ T |MM Libero Consorzio Comunale di Ragusa (gid ITALIA
Consortiom Provincia Regionale di Ragusa)

IUAV Universita IUAV di Venezia ITALIA
ZADRA NOVA Agencija za razvoj Zadarske zupanije HRVATSKA

m_ Razvojna agencija Grada Dubrovnika DURA HRVATSKA
_ AHMOZ XEPTONHIOY EAAAAA (ELLADA)

RDA Banat Regionalni centar za drustveno-ekonomski razvoj—  SERBIA
Banat doo

Tirana Bashkia Tirane ALBANIA

Agency “PREDA- Agencija za ekonomski razvoj grada Prijedora BOSNIA AND
PD" “PREDA-PD" HERZEGOVINA

Gradiska Opstina Gradiska BOSNIA AND
HERZEGOVINA



SMILE (2018-2020) interreg

EURCPEAN UNION

FirSt and last Mile Intermodal mobility in e i i W

congested urban areas of the Adrion Region e

Reiseerlebnis: Die erste und die lefzte Meile sind
oft die kritischsten; Ineffizienzen oder fehlende ,
Verbindungen kénnen die gesamte Reise || ©
beeintréchtigen. '

Erreichbarkeit und Komfort: Integrierte Losungen
sorgen fOr einen reibungsloseren Ablauf der Relse — &
und reduzieren Stress. S

Auswirkungen auf die Wahl: Ziele mit guter ™ Wi
Anbindung auf der ersten/letzten Meile sind
attraktiver und wettbewerbsfahiger.

By
Nachhaltigkeit: Optionen fUr sanfte oder geteilte &
Mobilitat verringern Staus und Emissionen und
verbessern die Umweltbilanz des Tourismus.

Digitalisierung: Integrierte Apps und Plattformen
(MaaS) erleichtern Planung, Buchung und
Bezahlung.






Policy Strategies for the Mitigation of GHG
Emissions caused by the Mass-Tourism Mobility in
Coastal Areas

Transportation Research Procedia

 Es wurde ein Prototyp einer
Available online at www sciencedirect com Tr_c'l_h%;}'difdt =

Mittelmeerstadt definiert, der sich durch ) - seseccn

H J1d 4 . . . £l SPVIFR Transpartation Resesrch Procedia 17 (3017) 311334 E@ﬂg
seine stadtische Struktur, sein historisches ' S

20th EURO Working Group on Transportation Meeting EWGT 2017, 4-6 September 2017.

und kulturelles Erbe, seine &kologische ) . edspot Hngey
Anfd”igkei‘l‘ Und Selne hohe Ar'l'en\/|e|f0”- Policy Strategies for the Mitigation of GHG Emissions caused by the

Mass-Tourism Mobility in Coastal Areas

O U Sze I C h n e 1- o Federico Cavallaro®, Olga Irranca Galati®. Silvio Nocera™

“Eurar Research, st for Regional Develogman, Fiake Druso 1, 1-39100, Boizang fiaiy

« Es wurde eine Liste bewadhrter Verfahren
vorgestellt und erortert. Diese lassen sich - S
in  zwei Hauptgruppen einteilen: (i) A e

Forderung nachhaltiger Mobilitat und (ii) P ke el el S A N S s

Keywords: Sustainable Travsport, Mass-tourism Mobality; GHG reduction strategies; Mediterranean cifies; Tounsm-mebility Integration

nachhaltiges Mobilitatsmanagement.

Transport is responsible for about 26% of total greenhouse gas (GHG) emissions in Europe, thus mﬁk.i.nguoneof
the major conmbutors to glo bl‘am]m (EE-L UE}’I'he]ssues'imomdmgm 3

this article focuses on & spect

v{ﬂil!ﬂ'm.u?d.\ll:

« Eine Verringerung der Tourismusverkehr SRl E:ﬂmjgc'f{‘;m:mls i
CO,-Emissionen ist mdglich, sofern eine e A
fundierte Methode zur Auswahl der am e S 50537 290435, s s
besten geeigneten MaBnahmen zur

Verfugung steht.




A tool to support transport decision making in

tourist coastal areas

Case Studies on Transport Policy

MaBnahmen, die speziell auf die
Verkehrsproblematik im Tourismus in
KUstengebieten zugeschnitten sind, sind nach
wie vor selten. Dies liegt auch daran, dass den
Entscheidungstrdgern geeignete Instrumente for
deren Auswahl fehlen.

Um dieses Problem zu |6sen, wird eine Methode
zur Auswahl der am Dbesten geeigneten
MaBnahmen zur Verbesserung der touristischen
Mobilitat in KUstengebieten vorgestellt.

Sie basiert auf den spezifischen Merkmalen des
Reiseziels: Es werden funf Kategorien identfifiziert
(territorialer Kontext, touristische Stadt,
Touristenprofil, Verkehrssystem, touristische
Mobilitat).

In der Gemeinde Misano Adriatico hat sich
gezeigt, dass die kombinierte Anwendung von
Push-MaBnahmen (hohere Parkgebuhren) und
Pull-MaBnahmen (integrierte Tourismus-/OPNV-
Tickets) die besten Ergebnisse garantiert.

Contents lists available af Selenmfie=

Case Studies on Transport Policy

journial homepage: www alsavier.comiiooslsiostp

A tool to support transport decision making in tourist coastal areas

Federice Cavallaro, Olga Irranca Galati, Silvio Nocera®




The impacts of climate change on tourist mobility

in mountain areas
JOURNAL OF SUSTAINABLE TOURISM

Diese Studie untersucht die
Auswirkungen des Klimawandels auf
die Mobilitat von Touristen in
Bergregionen und unterscheidet dabei
zwischen Infrastruktur, Verkehrsbetrieb
und Verkehrsnachfrage.

Ein Modell mit mehreren Ausgangs-
und Zielorten fOr die ftouristische
Nachfragequantifiziert die
Schwankungen bei den
Ubernachtungen innerhalb einer
pbestimmten Region, und ein lineares,
deterministisches Modell ermittelt die
verkehrsbezogenen Auswirkungen.

Routledge

Taylor & Francis Group

VOL. 25, NO. 8, 10631083

JOURNAL OF SUSTAINABLE TOURISM, 2017 3
http://dx.doi.org/10.1080/09669582.2016.1253092 %

The impacts of climate change on tourist mability in mountain
areas

Federico Cavallaro®, Francesco Ciari®, Silvio Nocera®, Franz Prettenthaler” and Anna Scuttari®

*European Academy of Bolzano, Institute for Regional Development and Location Management, Bolzano, Italy;
bSwiss Federal Institute of Technology (ETH) Zurich, Institute for Transport Planning and Systems, Zurich,
Switzerland; “Department of Architecture and Arts, IUAV University of Venice, Venice, Italy; 4JOANNEUM RESEARCH
Forschungsgesellschaft mbH, LIFE - Center for Climate, Energy & Society, Graz, Austria

ABSTRACT ARTICLE HISTORY
This study investigates the effects of climate change on tourist mobility in Received 11 May 2016
mountain areas, distinguishing between infrastructure, transport Accepted 20 October 2016
operation and travel demand. We examine change in tourist travel KETWORDS

demand by proposing a two-step approach to forecast its future s change; tourism
development. A multi-origin, multi-destination model for tourism demand transport; travel demand;
quantifies the variation in overnight stays within a given region, and a stakeholder engagement;
linear, deterministic model determines the traffic-related implications. The destination management
method, tested on the Autonomous Province of South Tyrol (Italy),

exhibits expected variations in winter and summer travel demand up to

2080 under different scenarios. Results reveal that average summer traffic

can be more than twice as intense as average winter traffic, contributing

to significantly increasing the peak days of congestion along the

Provincial road network. Despite this evidence, all stakeholders seem to be

at an early stage in incorporating this information into their strategic

planning. The need for adequate transport policies and measures is

considered essential to obtain the optimal balance of transport modes

that will be required in the near future.

1. Introduction: climate change and tourist mobility

Climate change and greenhouse gas (GHG) emissions have become some of the most important
issues facing transport planning and tourism development. At the European level, transport accounts
for about 30% of GHG production, with constant growth in recent years: 4-23% compared to 1990
levels (EU, 2014). Transport is the largest component of tourism-related GHG emissions, with the
main contribution from aviation (40%) and cars (32%) (Géssling & Buckley, 2016), and it is expected
to grow substantially in the near future (Peeters, Higham, Kutzner, Cohen, & Gossling, 2016). Increases
in atmospheric GHG concentrations lead to several economic, sodial and environmental consequen-
ces, such as rising sea levels, increasing energy use, decreasing water supply, more frequent extreme
weather events, negative impacts on agriculture, health and ecosystems, and loss of biodiversity
(Watkiss et al., 2005).

Although such implications for tourism have been addressed recently (Cocolas, Walters, & Ruhanen,
2016; Weiermair, Pechlaner, Strobl, Elmi, & Schuckert, 2011), policy interventions in the tourism sector
seem globally insufficient (Scott, Gossling, Hall, & Peeters, 2016). The literature on this topic is vast, and
politicians are well aware of the problem, despite several difficulties in addressing these issues
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ABSTRACT

Even if the concepts of dimate change. tounsm and tansport are strictly connected, the scientific
lterature has mostly considered their painvise relations, linking tourism 1o climate change, tans-
port to dimate change o tourism to Fansport, This paper aims at considering the three concepts
a3 a whole, exploring the threscornered imteraction betwean dimate change-tourism-transport,
and highlighting both the effects of dimate change on toursm travel demand and the contribu-
tion-of tourism transport to 00, emissions: To thi aim, a heuristic mathod for asiessing implica-
tions of dimate change on future €O, emissions in coastal destinations b presented and then
test=d on the Ialian town of Misno Addatica. The results revedl a yanation in summer tourism
demand under different climatic and sodo-economic scenanios accomdingly, by 2035 total carbon
emissions produced by tourism transport could decrease from 550.57 100, (status qual to 21691
10, (optimistic scenand) with the adoption of moe sustainable transport means made by tou-
nigte. This result tributes ta the achiarement of the = 1 targets ‘esp d by the
local sustsinable urban mobility plan, thus making tourism transport an active driver in the
achievement of its goals. With adequate modifiatons; the method can be applied 1o other types
of tourist cities, thus helping local stakeholders and policymalkers to understand the carbon effects
of tourist modal choices and develop sustanable strategies

1. Intreduction

i 3 i f, teurism-climate tire, (i) trs
T'ourism is one of the world's fastes e L I

tors with a business volume of 10.2% of the 5
Product worldwide, surpassing oil exports, food industry

tourisn

impact of climate chang
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climat

three issues have mostly been considered as binariss! (i)

artge and (iif)

transport. The triple relation, which considers the
1 tourism demand and the subse-

and the wehicle: market (WTTC, 2017). Globally, inter-
national tourist arrivals-have increased from 25 million in
1950 to 278 million in 1980, 674 million in 2000 and | 401
million in 8 WTO (United Nations Warld Tourism
Organimtion). 2019). The highest figure is registered in
Europe with 710 million in 2018, which crresponds 0 5%
of the overall international tourist arrivals (UNWTO
(United Nations World Tourism Organization], 20
than 47% of them are in coastal areas (Eurostat,
Pranspart is the largest component of GHG emissions g
erated by tourism with ahout 75% of overall emissions, and
is expected to further grow in the next years (Pecters
ctal, 1

I'he relationship between tourism and transport does not

need to be sed since there is no tourism without 2
physical displacement (via transport means) and both are
linked to climate change since these highly affect it and are

consequently affected by it (Page & Ge, 2009). On the other
hand, dimate change drives tourism demand and influences
the choice of visitars, in terms of transport modal share and
activities (Lise & Tol, 2002). In scientific research, these

quent implications of its variation in greenhouse gas (GHG)
e the object of less discossion, especialy
when referring to coastal area

l'o address this issue, this paper proposes a method to
quantify the impacts of climate change on future travel

cmissions,

demand generated by tourism and to messure the contribo-
tion of tourism transport to climate change in terms of €
emizsions in 4 given tourist coastal destination, Th
ation of €% emissions can be considered a valid ind

4), The. paper is struc
a literature review an

tured as follows: Section 2 prov
the controversial interaction between tourism, transport and
dimate change. Section 3 describes 2 method to estimate the
influence of climate change on tourism and transport sys-
tems and to quantify the overall emissions produced by the
tourism transport component. Section 4 shows the applied
method on the ltalian city of ano Adriatico’ and an
ceplanation of the obtai results, Finally, Section 5 draws
some conclusions and final remarks about this research,
making the case study results more g izable
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WISHES?
NO, HERE WE ARE!

‘. Morth Adriatic Sea cOmmissinnEr
Port Authority =
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TEMPORARY MOORINGS FOR CRUISE SHIPS
IN VENICE AND CHIOGGIA
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S STATIONS

8 Marittima

2 Marghera 1 Marittima € public investment
! 2 Marghera
2 Fusina

. ! 1 Fusina
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Commissioner
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WE ARE COMMITTED TO
TRASFORMING VENICE AND
CHIOGGIA INTO A MODEL
OF EFFENCIENCY AND
SUSTAINABILITY.

WE ARE TRYING EVERY DAY TO DO THIS AS
SO0N AS POSSIBLE IN THE BEST WAY
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PROJECT SHARED BETWEEN PORT & AIRPORT
FLYING AND CRUISE
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Italy - Croatia
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Co-funded by
the European Union
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The overall objective of CROSSCONNECT is to develop interconnected transport systems
between port and airport areas through a multimodal approach based on sustainable and
technologically advanced solutions to connect Croatian and Italian ports with urban
areas and airports, improving passenger mobility, all within a framework of cross-border
cooperation.

PARTNERS INVOLVED

* Dubrovnik Airport (LP)

* Port Authority of Dubrovnik

* Port Authority of the Northern Adriatic Sea — Ports of Venice and Chioggia

e SAVES.p.A

* Pula Port Authority

* Pula promet

e Southern Adriatic Sea Port Authority — Ports of Bari, Brindisi, Manfredonia, Barletta
* Brindisi Public Transport Company S.p.A
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